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WAS WIR TUN

Ansprechende, zugdngliche und
praxisorientierte Ressourcen mit
Fokus auf Unternehmertum und
nachhaltige Produktion

Interaktive ~ Workshops und
Lernprogramme auf der :
Grundlage nicht-formaler und Tragt zu einem griinen, dig _'
arbeitsplatzbasierter und inklusiven Europa bei.

Lernmethoden.

3 Bereitstellung von Instrumenten Fordert Nachhaltigkeit
far die Jugendarbeit

4 Zusammenarbeit férdern

WIR KONZENTRIEREN
UNS AUF

Naturliche & nachhaltige Kosmetik
Férderung der Verwendung naturlicher
Inhaltsstoffe  far  Gesundheit  und
Umweltwonhl.

Unternehmerische Stérkung
Unterstitzung junger Frauen dabei,
selbstbewusste
Unternehmensgrinderinnen zu werden.

Nachhaltigkeit & Innovation
Férderung umweltfreundlicher

Produktion und digitalen
Unternehmertums.
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W nderful

Relevante Statistiken zu den Vorteilen von Naturkosmetik:

Laut klinischen Studien und Analysen kénnen pflanzliche, botanische oder allgemein ,grine” Produkte die
Hautfeuchtigkeit deutlich verbessern. Sie kénnen zudem den Melaningehalt und Erythem reduzieren sowie
antiinflammatorische und antioxidative Effekte ausuben (Cheng et al,, 2024; Fernandes et al.,, 2023).
Marktanalysen schétzen den Markt far Naturkosmetik im Jahr 2025 auf ca. 52,4 Mrd. USD, basierend auf
einem schnell wachsenden, konsumgetriebenen Naturkosmetikmarkt (ESW, 2021; Future Market Insights,
2025).

Ein weiterer Hauptgrund fur den Konsum von Naturkosmetik ist das Gesundheits- und Umweltbewusstsein.
Andere Produkte enthalten h&ufig Phthalate, Mikroplastik, Parabene und Stoffe, die mit endokriner
Disruption und &kologischer Persistenz in Verbindung stehen. Naturliche Produkte hingegen verringern die
Exposition gegenuber diesen Chemikalien und tragen somit zur Reduzierung von Umweltverschmutzung
bei (Bikiaris, 2024).Insgesamt deuten die Erkenntnisse aus der Praxis darauf hin, dass Naturkosmetik sowohl
okologische Vorteile als auch messbare Hautvorteile bietet, was ihre Rolle im schnell wachsenden Sektor
der nachhaltigen Schénheit unterstreicht (Cheng et al,, 2024; Fernandes et al,, 2023).

Wichtige nationale  Politiken, Strategien und Rechtsrahmen zur Bewidltigung der
Nachhaltigkeitsherausforderungen in der Schénheitsindustrie

In der Turkei gibt es Vorschriften im Bereich Umwelt- und Produktsicherheit: Dazu zd&hlen
Produktregulierungen, nationale Programme fur Abfall- und Kreislaufwirtschaft sowie das Abfall- und
Verpackungsgesetz. Kozmetik Urlnler Yonetmeligi ist der maRgebliche Rechtsrahmen flr kosmetische
Produkte auf lokaler Ebene. Es entspricht den EU-Kosmetikvorschriften, zielt auf den Schutz der menschlichen
Gesundheit ab und legt Kennzeichnungsanforderungen sowie verbotene/limitierte Stoffe fest, fir deren
Einhaltung die verantwortliche Person zusténdig ist. Diese Bestimmungen beeinflussen auch die
Formulierungsentscheidungen und den Marktzugang fur Produkte mit grinen/naturlichen Claims (Tunca
Hukuk; GSO).Die Ambalaj Atiklarinin Kontroli Yénetmeligi und die zugehérigen Anderungen regeln die
Verpackungen und den Abfall nach Verbrauch, indem sie Herstellerverantwortung,
Recycling-/Rickgewinnungsziele und Sammelsysteme festlegen. Sie stehen auch im Einklang mit dem Zero
Waste (Sifir Atik)-Programm des Ministeriums, das darauf abzielt, Recycling zu erhdhen und Deponien zu
reduzieren (Ambalaj Yénetmeligi; Zero Waste-Programm).Nationale Abfallmanagementstrategien mit
Recycling-Zielen und Kreislaufwirtschaftsvorgaben, die auch Abfallstréme aus der Kérperpflege abdecken,
sind im Eylem Plani der Turkei sowie im Ulusal Atik Yonetimi verankert. Diese Strategien beeinflussen sowohl
kommunale Sammelsysteme als auch industrielle Praktiken (National Waste Management Plan 2016-2023).
Akademische und branchenspezifische Analysen zeigen, dass diese Vorschriften — zusammen mit grinen
Marketingstandards, freiwilligen Oko-Zertifizierungen und Verbraucheranforderungen - den Ubergang der
Industrie in der Turkei hin zu natUrlichen Inhaltsstoffen, nachhaltiger Beschaffung und nachhaltigem
Verpackungsdesign maRgeblich beeinflussen (inal, 2023; Urkut & Cengiz, 202]; ikizoglu, 2024).

DURASIA INSTITUTE

S Co-funded by 5
R the European Union

-



W%nderful

Growth Model for Green, Digital, and
Resilient Entrepreneurship for
European Young People

2023-1-SE02-KA220-YOU-000152804

Fallstudien

Ausmaf der Auswirkungen des Klimawandels in der Turkei

Die Turkei erlebt zunehmend die Auswirkungen des Klimawandels. Die landesweite jéhrliche
Durchschnittstemperatur stieg von 12,9°C auf 15,1°C, wéhrend die maximale Temperatur von 24,6 °C auf
25,8°C anstieg (G(Jm0§, Oruc, Yucel & Yilmaz, 2023). Diese Temperaturanstiege haben auch zu einer
h&ufigeren Auftretensrate extremer Wetterereignisse gefuhrt. Ebenso stieg die Zahl extremer
Wetterbedingungen pro Stadt von 0,3 auf 8 (Gumus et al, 2023). Verdnderungen im
Niederschlagsregime, Durren und steigende potenzielle Verdunstungsraten sind insbesondere in
Ostanatolien und an der Agaiskuste deutlich spurbar geworden (Rustem & Gunal, 2022). Diese
Entwicklungen tUben einen erheblichen Druck auf die Wasserressourcen aus und wirken sich negativ auf
die Rentabilitdt der Landwirtschaft aus. In bestimmten Stédten wurde ein Rickgang der
Getreideproduktion beobachtet, begleitet von regionalen Unterschieden (YUkgU, 2024).

Ein Anstieg des Meeresspiegels und Kustenerosion gehéren ebenfalls zu den bedeutenden Risiken. So
wurde im Gukurova-Delta far den Zeitraum 1992-2012 ein jahrlicher Meeresspiegelanstieg von
durchschnittlich 3,4 +0,lmm/Jahr berechnet (Aykut & Tezcan, 2024). Dartber hinaus sind 24,7 % der
Kustenlinie des Mersin—Iskenderun-Golfs einem sehr hohen Verwundbarkeitsrisiko ausgesetzt, wahrend
27,4 % ein hohes Risiko aufweisen, was eine ernsthafte Bedrohung far Infrastruktur und Siedlungsgebiete
darstellt (Aykut & Tezcan, 2024).

Insgesamt bedroht der Klimawandel in der Turkei die Okosysteme, die Landwirtschaft, die
Wasserressourcen und die Kusteninfrastruktur des Landes durch Temperaturanstiege, extreme
Wetterereignisse, Durren, Wasserknappheit und Meeresspiegelanstieg. Daher ist die Umsetzung von
Anpassungs- und Minderungsstrategien von groRer Bedeutung (Gumus et al,, 2023; Rustem & Gunal,
2022; YukgU, 2024; Aykut & Tezcan, 2024).
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Wie handgefertigte Kosmetikunternehmen den Klimawandel bekémpfen und die digitale Transformation
fordern kénnen

Die Produktion handgefertigter Kosmetik verursacht im Vergleich zu grofRindustrieller Kosmetikproduktion
einen geringeren CO,-FuRabdruck. Dieser Produktionsstil verringert in der Regel die Umweltbelastung durch
die Nutzung lokaler und naturlicher Inhaltsstoffe. In der Turkei steigt die Nachfrage nach naturlichen
Inhaltsstoffen, was es lokalen Produzenten ermdéglicht, nachhaltige Produkte einzusetzen. So tragen
beispielsweise kleine Unternehmen, die Naturseifen herstellen, zum Schutz der Wasserressourcen bei, indem
sie auf chemische Inhaltsstoffe verzichten (Kurt & Akdur, 2024).Handgefertigte Kosmetikhersteller kénnen
inre Produkte Uber digitale Plattformen prdsentieren und ein breiteres Publikum erreichen. Im turkischen
Kontext bietet die digitale Transformation insbesondere fur KMU wichtige Chancen. Im Rahmen der ,ikiz
Dénusum*“-Strategie wird beispielsweise die Integration von griinen und digitalen Transformationsprozessen
geférdert (APO, 2025).

Beispiel 1.
ipekyolu Kadin Kooperatifi (Mardin) — natiirliche Halep- und Bittim-Seifen

Die Mardin ipekyolu Kadin Kooperaitifi ist eine von Frauen gefuhrte Genossenschaft im Sudosten der Turkei,
die traditionelle handgefertigte Seifen wie Halep (Aleppo), Mardin und Bittim (Wildpistazie) sowie naturliche
Olivendlseifen herstellt. Diese Genossenschaft verbindet traditionelles Wissen mit modernem
Unternehmertum und trdgt gleichzeitig zur Erhaltung regionaler Handwerkskunst bei. Die Mitglieder
stammen Uberwiegend aus l&ndlichen Regionen.Durch dieses Projekt schafft die Genossenschaft nicht nur
Arbeitsplatze fur Frauen, sondern bewahrt auch das handwerkliche Seifenhandwerk. Kurzlich hat sie
bedeutende Fortschritte bei der Entwicklung digitaler Werkzeuge und der Nutzung von E-Commerce-
Strategien gemacht, um ihre Marktprésenz zu erweitern. Durch die Kombination traditioneller
Produktionsmethoden mit modernen Verkaufs- und Marketingstrategien ist sie zu einem Modell fur die
wirtschaftliche Entwicklung l&ndlicher Frauen geworden.

Die Erfolgsgeschichte zeigt, wie Kleinproduzenten handgefertigter Kosmetik an der digitalen Transformation
teilnehmen kénnen, wdhrend sie gleichzeitig das kulturelle Erbe bewahren, Nachhaltigkeit férdern und
Frauen in regionalen Wirtschaften starken.
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Bezug des Fallbeispiels zur Férderung der digitalen Transformation

Im Zeitraum 2019-2024 hat die ipekyolu-Genossenschaft den Verkauf Gber lokale Markte und Dorfbazare
hinaus auf digitale Kandle ausgeweitet. Inre Produkte wurden auf Online-Marktplétzen und in nationalen
Nachrichten vorgestellt. Plattformen wie Trendyol und weitere E-Commerce-Kandle wurden genutzt, um
Kundinnen und Kunden in der gesamten Turkei zu erreichen. Dieser Wandel erforderte kooperative und
adaptive digitale Fahigkeiten.

Die hier erwdhnte digitale Transformation bezieht sich nicht nur auf den Betrieb eines Online-Shops,
sondern umfasst auch die Qualitat der Produktfotografie fir Online-Kundinnen, die formalisierte
Produktbeschreibung sowie die Integration dieser Elemente mit Logistik- und Marktplatzbestellungen.

Bezug des Fallbeispiels zur Bekdmpfung des Klimawandels

Die handgefertigte Seifenproduktion der ipekyolu-Genossenschaft nutzt lokal bezogene, wenig
verarbeitete Rohstoffe (Olivendl aus lokalen Hainen, Blttlm—/WiIdpistazienél, Lorbeer etc.) und traditionelle
Kalt- bzw. Kochseifenmethoden, die synthetische petrochemische Zusatzstoffe und energieintensive
industrielle Prozesse vermeiden. Durch die Priorisierung lokaler Zutaten und einfacher Formulierungen
werden die Lebenszyklus-Emissionen im Vergleich zu vielen industriellen Kosmetika reduziert.

Weitere klimafreundliche Aspekte im Fall ipekyolu umfassen:

1.)Unterstutzung der lokalen Landwirtschaft: Nachfrage nach lokalem Oliven- und Bittim-Ol trégt zur
Erhaltung regionaler Landschaften bei und reduziert transportintensive Beschaffung.

2.)Herstellung von Seifen mit geringer Verpackung oder plastikfrei: Viele handwerkliche Seifen werden
unverpackt oder in einfach recycelbaren Verpackungen verkauft, wodurch Plastikabfdlle und die
damit verbundenen Emissionen reduziert werden.

3.)Starkung lokaler Lebensgrundlagen: Landliche Gemeinden erhalten nachhaltige
Einkommensmaglichkeiten, die alternative Landnutzungsdnderungen vermeiden, die Emissionen
erhéhen kénnten.

In Kombination mit bewusster Kleinserienproduktion (kein Uberproduzieren, nach Bestellung gefertigt)
tragen diese Praktiken zur Erreichung von Klimaschutz-Zielen bei, indem die CO,-Intensitat pro Einheit
gesenkt und Abfallstréme reduziert werden.
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FALL 2:

Die Samandag Frauenkooperative ist eine von Frauen gefuhrte Organisation im Bezirk
Samandag, Hatay, Turkei, die fur die Herstellung traditioneller handgefertigter Seifen aus
Lorbeerdl (Defne) und Olivendl der Region bekannt ist. Das Hauptziel der Grindung dieser
Kooperative war es, lokale Frauen zu starken, traditionelles Seifenhandwerk zu bewahren sowie
die lokale Wirtschaft durch nachhaltige Produktion zu férdern.

Die Kooperative wurde gegrindet, um lokale Frauen zu stdrken, das traditionelle Seifenhandwerk
zu bewahren und die lokale Wirtschaft durch nachhaltige Produktion zu férdern. Unter
Verwendung lokal bezogener und vollsténdig naturlicher Zutaten wie Lorbeerdl, Olivendl, Wasser
und Lauge stellt die Kooperative einen umweltfreundlichen und chemiefreien Produktionsprozess
sicher. Ihre Seifen sind biologisch abbaubar, frei von kunstlichen Duftstoffen oder Farbstoffen und
werden fUr ihre hautfreundlichen, nattrlichen Eigenschaften geschatzt.

Bezug zur Bekéimpfung des Klimawandels

Die von den Samandag-Kooperativen hergestellten Lorbeer- und Olivenélseifen tragen auf
mehreren Ebenen zu klimafreundlichen, emissionsarmen Wertschépfungsketten bei. Erstens
basieren sie auf lokal verfugbaren pflanzlichen Rohstoffen (Lorbeerdl, Olivendl), die im Vergleich
zu synthetischen kosmetischen Ausgangsstoffen aus Petrochemikalien nur wenig industrielle
Verarbeitung erfordern. Die lokale Beschaffung verkurzt Lieferketten und reduziert
transportbedingte Emissionen. Zweitens verwendet die handwerkliche Seifenproduktion in der
Regel einfachere Formulierungen und Kleinserienprozesse, wodurch die Energieintensitat der
Herstellung im Vergleich zu grofRen industriellen Kosmetikfabriken, die mehrere chemische
Verarbeitungsschritte durchfihren und spezielle Anlagen benédtigen, gesenkt wird. Quellen zu
traditionellen tdrkischen Seifen und Produktbeschreibungen der Kooperativen heben diese
ressourcensparenden Produktionsweisen und die Nachhaltigkeitsvorteile der Verwendung
natdrlicher Inhaltsstoffe hervor. Drittens betonen mehrere Kooperativen Verpackungen mit
geringem Abfall und traditionelle Seifenformen, wodurch der Kunststoffverbrauch und die bei der
Herstellung und Entsorgung von Verpackungen entstehenden Emissionen reduziert werden.
SchlieRlich tragen die Kooperativen dazu bei, Land nachhaltig zu bewirtschaften, anstatt es in
emissionsintensivere Nutzungen umzuwandeln.Zusammenfassend zeigt der Fall Samandag, wie
regional verwurzelte handgefertigte Kosmetik handwerkliche Lebensgrundlagen mit
KlimaschutzmaRnahmen in Einklang bringen kann, indem Lieferketten verkurzt, synthetische
Inputs reduziert und Verpackungs- sowie Produktionsabfdlle minimiert werden.
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Gliederung der Fallstudien & Bericht

Bezug des Fallbeispiels zur Férderung der digitalen Transformation

Die Frauenkooperativen in Samandag (Defne / Samandag Kadin Kooperatifi) sind ein klares, zeitgemdRes
Beispiel dafur, wie Idndliche handwerkliche Produzenten digitale Werkzeuge und Plattformen nutzen. Die
Kooperative betreibt eine eigene Website (samandagkadinkoop.com) und ihre Produkte sind auf regionalen
Marktplatzen (HayatHatay, AnatoliaBazaar) sowie auf nationalen E-Commerce-Kanélen (z.B. Hepsiburada)
verfugbar, wie auf den Marktplatzseiten und in lokalen Berichten dokumentiert.

Diese Kandle erméglichen den Kooperativen:

a) urbane und Diaspora-Kundinnen und -Kunden ohne teure Zwischenhd&ndler zu erreichen,

b) digitale Zahlungs- und Versandlogistik zu nutzen, und

c) Plattform-Analysen zu verwenden, um die Nachfrage nach sperzifischen Seifentypen (Defne-Anteil,

Verpackungsgréken) zu erkennen und die Produktion entsprechend anzupassen.

Die digitale Transformation umfasst auch den Aufbau von Kapazitdten: digitales Auftragsmanagement,
grundlegende E-Commerce-Compliance (Fernabsatzgesetz [ KVKK-Hinweise auf den Websites) sowie die
Nutzung von Drittlogistik und Listungen auf thematischen Plattformen (Hepyerinden), die speziell geschaffen
wurden, um léndliche Kooperativen in digitale Marktpldatze zu integrieren.Dies ist transformativ fur kleine
Produzenten: Statt auf lokale Basare beschrdnkt zu sein, kénnen sie Bestellungen zentral verwalten,
Lagerbestande kontrollieren und Kundenfeedback aus der Ferne erhalten. In Krisensituationen (z.B. nach dem
Erdbeben in Hatay) boten digitale Kandle einen schnelleren Weg, Einnahmen wieder aufzubauen und
Marktverbindungen erneut herzustellen.Der Fall Samandag zeigt daher, dass digitale Werkzeuge — einfache
Online-Shops, Marktplatz-Integration, Storytelling Uber soziale Medien — praktische Hebel sind, um
handgefertigte Kosmetik zu skalieren, wahrend die Gemeinschaftsverantwortung far die Produktion erhalten
bleibt.
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Relevante Statistiken zu den Vorteilen von Naturkosmetik

Der belgische Markt fur Schénheits- und Kérperpflegeprodukte hatte 2023 einen Wert von etwa 2,3 Milliarden
Euro, was seine Bedeutung innerhalb des europdischen Kosmetiksektors unterstreicht. Innerhalb dieses
Marktes wird fur das Segment der naturlichen Hautpflege geschatzt, dass es 2025 etwa 126,43 Millionen US-
Dollar erreichen wird, was ungefdhr 115 Millionen Euro entspricht (bei einem Wechselkurs von ca. 1US$ =
0,91€).Das Wachstum in diesem umweltfreundlichen Segment wird durch die Nachfrage der Verbraucher
nach nachhaltigen, tierversuchsfreien und transparenten Produkten vorangetrieben. Der breitere
Kosmetikmarkt in Belgien wuchs von 2022 bis 2023 um etwa 6,7 %Fur junge Unternehmerinnen und
Unternehmer sowie Produzenten von Kleinserien entstehen dadurch echte Chancen: Die wachsende
MarktgréRe in Kombination mit den Verénderungen in den Verbraucherpréferenzen bedeutet, dass die
EinfGhrung einer handgefertigten, nachhaltigen Kosmetiklinie in Belgien Zugang zu einem wachsenden
Okomarkt bietet.Daten zeigen, dass Inhaltsstoffe wie Bienenwachs bereits stark nachgefragt werden; Belgien
importierte 2023 Bienenwachs im Wert von etwa 1,1 Millionen Euro. Insgesamt unterstreichen diese Zahlen,
dass Naturkosmetik nicht nur far Verbraucher relevant, sondern auch wirtschaftlich rentabel in Belgien ist,
wodurch sie sich besonders gut als Schwerpunkt fur die Ausbildung junger Unternehmerinnen und
Unternehmer sowie far grine Geschdftsinitiativen eignet.

Wichtige nationale  Politiken, Strategien oder Rechtsrahmen zur Bewdltigung der
Nachhaltigkeitsherausforderungen in der Schénheitsindustrie

Belgien adressiert die Nachhaltigkeit in der Schénheitsindustrie durch mehrere nationale und EU-konforme
Rahmenwerke. Die EU-Kosmetikverordnung (EG Nr. 1223/2009), umgesetzt durch das Kénigliche Dekret
Belgiens vom 17. Juli 2012, gewdhrleistet Produktsicherheit, Transparenz und verantwortungsbewusste
Herstellung.Der Nationale Aktionsplan zu endokrinen Disruptoren (2022-2026) zielt darauf ab, schadliche Stoffe
in Kosmetika zu reduzieren, um Gesundheits- und Umweltrisiken zu minimieren. Breitere Initiativen wie Belgium
Builds Back Circular und der Europdische Green Deal férdern Kreislaufwirtschaftsmodelle, nachhaltige
Verpackungen und Abfallreduktion in verschiedenen Branchen, einschliefldlich der Kosmetikindustrie.Zusdatzlich
verhindern strenge Verbraucherschutzgesetze falsche oder irrefGhrende Umweltbehauptungen und sichern so
die Marketingintegritat. Zusammen ermutigen diese MaRnahmen belgische Kosmetikmarken, saubere
Inhaltsstoffe, umweltfreundliche Verpackungen und nachhaltige Geschdftsmodelle zu Ubernehmen und
gleichzeitig zu den nationalen und EU-Nachhaltigkeitszielen beizutragen.
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Ausmaf der Auswirkungen des Klimawandels in Belgien

Belgien erlebt zunehmend die spurbaren Auswirkungen des Klimawandels, wobei die Folgen in Umwelt-,
Wirtschafts- und Sozialbereichen immer deutlicher sichtbar werden. Die durchschnittlichen
Jahrestemperaturen in Belgien sind seit dem spdaten 19.Jahrhundert um etwa 2,5°C gestiegen, was Uber der
globalen durchschnittlichen Erwérmungsrate liegt. Dieser Trend hat zu hdufigeren Hitzewellen gefuhrt, wie
etwa in den Jahren 2019 und 2022, als die Temperaturen erstmals 40°C Uberschritten. Auch extreme
Wetterereignisse nehmen zu, darunter Uberschwemmungen, Durren und starke Niederschlége. Die
verheerenden Uberschwemmungen in Wallonien im Juli 2021, bei denen 41 Menschen starben und Schdaden
in Milliardenhéhe entstanden, sind ein eindrucksvolles Beispiel fur klimabedingte Katastrophen, die lokale
Gemeinschaften betreffen. Der Anstieg des Meeresspiegels stellt zusatzliche Risiken fur die Kistenregionen
Belgiens dar, insbesondere in Flandern, wo tiefliegende Gebiete anfdllig fur Sturmfluten und
Salzwassereinbrtiche sind. Der Klimawandel wirkt sich zudem auf Landwirtschaft, Biodiversitat und
Energiesysteme aus, verdndert Ernteertrége, bedroht die Gesundheit der Walder und erhéht den
Energiebedarf wéhrend Hitzewellen.

Als Reaktion darauf setzt Belgien seinen Nationalen Energie- und Klimaplan (NECP 2021-2030) um, der eine
Reduzierung der Treibhausgasemissionen um 55 % bis 2030 sowie die Erreichung der Klimaneutralitdt bis
2050 vorsieht. Trotz dieser Verpflichtungen bleiben kontinuierliche Anpassungsmaflinahmen und eine
stdrkere Koordination zwischen Bund und Regionen entscheidend, um die wachsenden Auswirkungen des
Klimawandels zu bewdiltigen.

Wie handgefertigte Kosmetikunternehmen den Klimawandel bekémpfen und die digitale Transformation
fordern kénnen

Handgefertigte Kosmetikunternehmen kénnen eine zentrale Rolle bei der Bekdmpfung des Klimawandels
spielen und gleichzeitig die digitale Transformation vorantreiben. Durch die Nutzung lokal bezogener,
natUrlicher Zutaten, die Verwendung nachfullbarer und biologisch abbaubarer Verpackungen sowie die
Produktion in Kleinserien reduzieren diese Unternehmen Emissionen, Abfall und die Abhdngigkeit von
Massenproduktion. Viele setzen auRRerdem auf Upcycling von Rohstoffen, erneuerbare Energien und
Kooperationen mit regenerativen Bauernhéfen, wodurch ein kreiswirtschaftliches, kohlenstoffarmes Modell
entsteht.Im digitalen Bereich steigern E-Commerce-Plattformen, Online-Workshops und QR-Code-gestutzte
Ruckverfolgbarkeitstools die Transparenz und reduzieren den Einsatz physischer Ressourcen. Digitale
Lagerverwaltungssysteme und datenbasierte Nachfrageprognosen verringern Uberproduktion, wdhrend
soziale Medien und virtuelle Lernangebote den Zugang zu nachhaltiger Unternehmensgrindung erweitern,
ohne hohe Reiseemissionen zu verursachen.

Beispiele wie Online-Nachfull-Abonnements, vorbestellte saisonale Produkte und QR-codierte Informationen
zu Inhaltsstoffen zeigen, wie handgefertigte Kosmetik Nachhaltigkeit und Technologie verbinden kann.
Gemeinsam ermoéglichen diese umweltfreundlichen und digitalen Praktiken kleinen Unternehmerinnen-und
Unternehmern - insbesondere Frauen und Jugendlichen — grine, resiliente Unternehmen aufzdbauen, die
nicht nur een CO,-FuRabdruck reduzieren, sondern auch ein breiteres Umdenken hin zu einer naehhaltigeren
Schénheitsindustrie inspirieren. i
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FALLI

Gegrundet 2017 von Daya Barry, ist Karikemité eine belgische Marke fur handgefertigte Kosmetik, die die
westafrikanischen Naturkosmetiktraditionen mit europdischen handwerklichen Qualitédtsstandards vereint.
Aufgewachsen zwischen Senegal und Mauretanien, war Daya von reichen Schénheitsritualen umgeben, in
denen Sheabutter, lokal als ,Frauen-Gold” bekannt, eine zentrale Rolle im Alltag spielte. Diese frihe Prdgung
weckte eine lebenslange Leidenschaft fur naturliche Inhaltsstoffe und ganzheitliche Hautpflegepraktiken.
Als Daya nach Europa zog, stellte sie eine Diskrepanz zwischen der kormmerziellen Kosmetikindustrie und der
authentischen, nattrlichen Weisheit afrikanischer Traditionen fest. Viele Mainstream-Produkte basierten auf
synthetischen Inhaltsstoffen und industriellen Prozessen, wodurch die Reinheit und kulturelle Bedeutung
naturlicher Schénheitspflege verloren gingen. Um diese Llucke zu schliefden, grindete sie Karikemité — ein
Name, der die Verschmelzung von ,Karité” (Sheabutter) und ,Kemité” (Schwarze Identitdt) symbolisiert — als
Feier von Authentizitdt, Nachhaltigkeit und Selbstliebe.

Die Marke legt grofRen Wert auf ethische Beschaffung und arbeitet direkt mit Frauenkooperativen in
Westafrika zusammen, um hochwertige, unbehandelte Sheabutter zu beziehen. Dieser Ansatz sichert nicht
nur ein faires Einkommen fur lokale Produzentinnen, sondern reduziert auch die Umweltbelastung durch kurze
Lieferketten. In Belgien folgt der Produktionsprozess handwerklichen Methoden, bewahrt die naturliche
Integritat der Zutaten und erflllt gleichzeitig die europdischen Kosmetik-Sicherheitsstandards.

Uber die 6kologischen Werte hinaus steht Karikemité fur kulturelle Starkung und digitale Innovation. Uber
Online-Plattformen und Storytelling informiert Daya die Verbraucher Gber nachhaltige Hautpflege und
afrikanisches Schénheitswissen, fordert Inklusivitdt und bewusstes Konsumverhalten. Heute gilt Karikemité als
inspirierendes Modell dafur, wie kleine, von Frauen gefuhrte Unternehmen Tradition, Nachhaltigkeit und
digitales Unternehmertum vereinen kénnen, um einen positiven sozialen und ékologischen Einfluss zu
schaffen.

Bezug des Fallbeispiels zur Forderung der digitalen Transformation

Karikemité zeigt eindrucksvoll, wie kleine, von Frauen geflhrte Unternehmen digitale Transformation férdern
und gleichzeitig Nachhaltigkeit und kulturelle Authentizitt vorantreiben kénnen. Von Beginn an nutzte die
Grunderin Daya Barry digitale Werkzeuge strategisch, um die Licke zwischen afrikanischen
Schénheitspraktiken und modernen europdischen Konsumentinnen und Konsumenten zu schliefden.

In Belgien nutzte Karikemité E-Commerce-Plattformen, Social-Media-Marketing und digitales Storytelling,
um ein globales Publikum zu erreichen, ohne auf groRfléchige Einzelhandelsdistribution angewiesen zu sein,
wodurch die Umweltbelastung durch physische Ladden und Uberproduktion minimiert wird.

Uber den Online-Shop kénnen Kundinnen und Kunden die Herkunft jeder Zutat nachvollziehen, insbesondere
die Sheabutter aus Frauenkooperativen in Westafrika. Diese digitale Transparenz schafft Vertrauen und bildet
Verbraucher Uber ethische und nachhaltige Produktion auf. Durch visuelles Storytelling auf Plattformen wie
Instagram und YouTube werden traditionelle Hautpflegerituale, handwerkliche Produktion und die Stérkung
afrikanischer Produzentinnen gezeigt — kulturelles Erbe wird so zu einer digitalen Lernplattform.

Daruber hinaus ermdéglicht die digitale Transformation Karikemité, effizient als kleines Unternehmenizt
arbeiten: Bestellungen zu verwalten, Lagerbestdnde zu verfolgen und mit Lieferanten Uber digitale Systeme
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Es férderte zudem die Beteiligung der Gemeinschaft durch virtuelle Workshops und Kampagnen, die das
Bewusstsein fur naturliche Hautpflege und Nachhaltigkeit stérken. Durch die Integration von Tradition und
Technologie zeigt Karikemité, wie handgefertigte Kosmetikmarken digitale Innovation nutzen kénnen, um
Wirkung zu steigern, Ruckverfolgbarkeit zu gewdhrleisten und inklusive, CO,-arme Unternehmertdtigkeit in der
modernen Schénheitsindustrie zu férdern.

Bezug zur Bekampfung des Klimawandels — Karikemité

Karikemité leistet einen direkten Beitrag zur Bek&impfung des Klimawandels durch nachhaltige Beschaffung,
ethische Produktion und ressourcenschonende Geschdftspraktiken. Durch die Verwendung naturlicher, minimal
verarbeiteter Zutaten wie Sheabutter, Kokosol und atherische Ole reduziert die Marke die Abhdngigkeit von
synthetischen Chemikalien aus Petrochemikalien, die einen hohen CO,-FuRabdruck haben.

Die Lieferkette priorisiert lokale, von Frauen gefuhrte Kooperativen in Westafrika, wobei die Zutaten nach
traditionellen, energiearmen Methoden produziert und aus regenerativen Okosystemen geerntet werden,
insbesondere Sheabdume, die Wustenbildung verhindern und die Biodiversitdt in der Sahelregion unterstutzen.
In Belgien hdlt Karikemité einen handwerklichen Produktionsprozess aufrecht, der Energieverbrauch und Abfall
im Vergleich zur industriellen Fertigung minimiert. Die Verwendung von recycelbarer und nachfullbarer
Verpackung sowie die Férderung bewussten Konsums reduzieren zusdtzlich Plastikmull und Lebenszyklus-
Emissionen. Die Produktion in Kleinserien verhindert Uberproduktion und unverkaufte Besténde — ein zentrales
Problem der kommerziellen Kosmetikbranche, das zu Abfall und tbermdaRigen CO,-Emissionen fuhrt.

Daruber hinaus nutzt Karikemité digitale Werkzeuge, um direkt an Kundinnen und Kunden zu verkaufen,
wodurch Zwischenhdndler und Transportwege entfallen, die die Umweltbelastung erhéhen. Durch Storytelling
und Bildungsarbeit zu nachhaltiger Schénheit stdrkt die Marke das Bewusstsein fur Klimaverantwortung und
ermutigt Verbraucher, Produkte zu wdhlen, die sowohl Menschen als auch den Planeten respektieren.
Karikemité ist somit ein Beispiel dafur, wie 6kobewusstes Unternehmertum und Klimaschutz im Bereich
handgefertigter Kosmetik Hand in Hand gehen kénnen.

FALL 2: StillaOleum - Verbindung von medizinischem Fachwissen, kulturellem Erbe und Naturkosmetik in
Belgium

Gegrundet im Jahr 2000 von Luiza Tashbaevaq, ist StillaOleum eine belgische Naturkosmetikmarke, die
Authentizitdt, Gesundheitsbewusstsein und kulturelles Erbe miteinander verbindet. Luiza, urspringlich aus
Usbekistan, begann ihre frihe Karriere als Kinderdrztin, bevor sie nach Belgien zog, wo sie zundchst beruflich
neu startete und schlieRlich Direktorin eines Pflegeheims in Luttich wurde.

Im Alter von 47 Jahren, als ihre Kinder erwachsen waren, entschied sie sich, einer lebenslangen Leidenschaft fur
natdrliche Heilmittel und Kosmetik nachzugehen, inspiriert von ihren Kindheitserfahrungen und traditionellem
Wissen aus Usbekistan. Diese Verbindung aus persoénlicher Erfahrung, medizinischem Fachwissen und
Engagement fUr gesundes Leben bildete die Grundlage fur StillaOleum.

Das Geschdaftsmodell legt Wert auf sorgfdltige Produktauswahl und Qualitétskontrolle. Luiza stellt naturliche
Kosmetikprodukte aus reinen dtherischen und pflanzlichen Olen zusammen und bewertet deren
Zusammensetzung mithilfe ihres medizinischen Fachwissens, um Sicherheit und Wirksamkeit zu gewdhrleisten.
Die Produkte verbinden traditionelle Heilmittel mit modernen Standards far Naturkosmetik und schaffen so eine
einzigartige Nische, die gesundheitsbewusste Verbraucher anspricht, die Authentizitdt suchen.
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Uber die Produktauswahl hinaus engagiert sich StillaOleum im Direktvertrieb Uber ein
Ladengeschdft, was persénliche Interaktionen mit Kundinnen und Kunden erméglicht und eine
Gemeinschaft rund um natdrliche Schénheitspraktiken aufbaut. Die Marke investiert zudem in
Storytelling und Markenidentitét, wobei Luizas Herkunft und Expertise als Unterscheidungsmerkmal
im wettbewerbsintensiven belgischen Kosmetikmarkt hervorgehoben werden.

Im Jahr 2020 fuhrte das Unternehmen StillaBox ein, ein personalisiertes Geschenkbox-Konzept mit
thematischen Auswahlen fur Gesicht, Kérper, Hygiene oder spezifische Alters- und
Geschlechtskategorien. Diese Initiative erleichtert die Kaufentscheidung der Kundinnen und Kunden,
verbessert das Einkaufserlebnis und spiegelt einen innovativen Ansatz wider, der traditionelles
Wissen, medizinische Expertise und kundenorientiertes Marketing verbindet.

Bezug zur Bekdmpfung des Klimawandels

StillaOleum geht den Klimawandel durch nachhaltige Beschaffung und umweltfreundliche
Produktion an. Die naturlichen Kosmetikprodukte verwenden reine Gtherische und pflanzliche Ole,
vermeiden petrochemische Inhaltsstoffe und reduzieren somit CO,-Emissionen. Die Produktion in
Kleinserien und die minimale, recycelbare Verpackung begrenzen Abfall und Energieverbrauch,
wdhrend die personalisierte StillaBox bewusstes Konsumverhalten férdert.

Die Marke unterstitzt zudem ethische und lokale Lieferketten, verkurzt Transportwege und verringert
den CO,-FuRabdruck. Durch Storytelling und Verbraucherbildung férdert StillaOleum nachhaltige,
klimabewusste Entscheidungen in der Hautpflege. Durch die Kombination von kulturellem Erbe,
handwerklichen Methoden und umweltverantwortlichen Praktiken zeigt das Unternehmen, wie
kleine, von Frauen gefuhrte Betriebe ihre Umweltbelastung minimieren und gleichzeitig hochwertige
Naturkosmetik liefern kénnen.

Bezug des Fallbeispiels zur Férderung der digitalen Transformation

StillaOleum zeigt, wie ein kleines, traditionsbasiertes Kosmetikunternehmen digitale Transformation
nutzen kann, um Reichweite, Betriebsabldufe und Kundenerfahrung zu verbessern. Obwohl
verwurzelt in traditionellen Heilmitteln und persénlichen Verkaufsaktivitéten, hat die Marke digitale
Werkzeuge eingesetzt, um ihre Wirkung Uber das Ladengeschdft in Luttich hinaus zu skalieren.Die
Einfuhrung der StillaBox im Jahr 2020 veranschaulicht diesen Ansatz: personalisierte Geschenkboxen
kénnen online zusammengestellt und gekauft werden, wodurch Kundinnen und Kunden remote mit
der Marke interagieren und gleichzeitig wertvolle Daten zu Préferenzen und Trends bereitstellen.
Dieser digitale Ansatz optimiert die Auftragsverwaltung, Lagerplanung und zielgerichtetes Marketing,
reduziert Abfall und steigert die betriebliche Effizienz.
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Daruber hinaus nutzt StillaOleum soziale Medien und Storytelling, um die Geschichte der Grinderin, das
kulturelle Erbe und die Vorteile naturlicher Inhaltsstoffe zu teilen. Durch die Erstellung von Inhalten fur
Plattformen wie Instagram, Facebook und YouTube informiert die Marke die Verbraucher Uber nachhaltige
Hautpflege und authentische Heilmittel, erreicht ein breiteres Publikum und reduziert gleichzeitig den Bedarf
an physischen Werbematerialien.Digitale Werkzeuge unterstutzen zudem die Kundenbindung und -
interaktion, indem sie E-Mail-Marketing, virtuelle Beratungsgespréche und personalisierte Empfehlungen
ermobglichen. Diese Werkzeuge verbessern nicht nur das Einkaufserlebnis, sondern erméglichen es der Marke
auch, effizient als kleines Unternehmen zu arbeiten.Durch die Integration von traditionellem Wissen und
digitaler Innovation zeigt StillaOleum, dass selbst handwerkliche, lokal verwurzelte Unternehmen Technologie
nutzen kénnen, um nachhaltig zu skalieren, global zu vernetzen und umweltbewusste Praktiken zu férdern.
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Relevante Statistiken zu den Vorteilen von Naturkosmetik:

Ttotz der begrenzten Daten zu den ,Vorteilen” von Naturkosmetik in Griechenland zeigt die Marktanalyse,
dass der Sektor expandiert. Die Haupttreiber dieses Wachstums sind das wachsende Interesse der
Verbraucher an Nachhaltigkeit und Gesundheit sowie die gesundheitlichen Vorteile naturlicher Produkte,
insbesondere unter Verwendung traditioneller mediterraner Inhaltsstoffe wie Olivendl und Lavendel.
Griechenland profitiert von starken Exporten und dem Wachstum natuarlicher Marken. Im Jahr 2023
Uberstiegen die Exporte griechischer Kosmetikmarken 400 Mio. €, was die weltweite Nachfrage nach
Griechenlands ,naturlichem/heritage”-Narrativ bestétigt. Parfims und Kosmetika machen rund 31,4 %
der Duty-Free- und Travel-Retail-Umsdétze 2024 aus, was sie zu einem wichtigen Absatzkanal far
griechische Naturmarken far Besucher macht.

Die griechische Kosmetikindustrie wird voraussichtlich weiter wachsen: Im Jahr 2023 betrug die
Marktwachstumsrate 12,5 %, wéhrend fur 2025 ein Umsatz von 19,89 Mio.USD prognostiziert wird. Fur den
Zeitraum 2025-2030 wird ein jéhrliches Wachstum (CAGR) von 3,86 % erwartet.

Durch die Nutzung nachhaltiger Beschaffung, umweltfreundlicher Verpackungen, digitaler
Lieferkettenverwaltung, KI-gestutzter Forschung & Entwicklung fur effektive Formulierungen,
kreiswirtschaftlicher Geschdaftsmodelle und E-Commerce zur Reduzierung von Vertriebsemissionen und
Verbesserung der Kundenbindung kénnen griechische handgefertigte Kosmetikunternehmen den
Klimawandel bekdmpfen und die digitale Transformation vorantreiben.

Wichtige nationale Politiken, Strategien oder Rechtsrahmen zur Nachhaltigkeit in der
Schonheitsindustrie

In Ubereinstimmung mit allgemeinen EU-Richtlinien hat Griechenland eine Reihe nationaler Gesetze und
Strategien eingefuhrt, um Nachhaltigkeitsfragen im Kosmetiksektor anzugehen:
1.EU-Kosmetikverordnung (EG) Nr.1223/2009
2. Diese Regelung Uberwacht Kennzeichnung, Vermarktung und Sicherheit von Kosmetikprodukten in
der EU, einschliel3lich Griechenlands. Sie garantiert, dass Produkte unter normalen oder
vernunftigerweise zu erwartenden Bedingungen sicher fur die menschliche Gesundheit sind.
Kosmetische Produkte mussen vor MarkteinfiUhrung Sicherheitsbewertungen durchlaufen, und
bestimmte gefdhrliche Stoffe durfen nicht verwendet werden. Genaue Produktkennzeichnung ist
vorgeschrieben, um Verbraucher zu informieren und Ruckverfolgbarkeit zu gewdhrleisten.
3.Erweiterte Herstellerverantwortung (EPR) fur Verpackungen
4. FUr Verpackungsmaterialien wie Plastik, Glas, Papier und Aluminium hat Griechenland ein EPR-
System eingefuhrt. Dabei tragen Hersteller und Importeure die Kosten fir Sammlung, Transport und
Recycling von Verpackungsabfdllen. Bis 2030 sollen bestimmte Recyclingziele erreicht werden, z.B.
85 % Recycling von Papier und Karton und 55 % von Kunststoffen.
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Umweltschutzgesetze

Als Eckpfeiler des rechtlichen Rahmens enthdlt die griechische Verfassung Klauseln zum Schutz der
Umwelt. Artikel 24 der Verfassung verpflichtet den Staat und seine Burger, die Umwelt zu bewahren, und
stellt sicher, dass natUrliche Ressourcen geschutzt werden. Er betont die Bedeutung des Erhalts der
Biodiversitdt, den Schutz der naturlichen Schénheit und eine nachhaltige Entwicklung. Die Verfassung
verpflichtet den Staat zudem zur Erlassung von UmweltschutzmaRnahmen.

e Gesetz 1650/1986: Dieses grundlegende Umweltgesetz bildet die rechtliche Grundlage fur den
Umweltschutz in Griechenland. Es behandelt Themen wie Abfallwirtschaft, Erhalt der Biodiversitét sowie
Luft- und Wasserqualitét. Zudem schreibt es Umweltvertraglichkeitsprafungen (UVP) fur Projekte vor, die
erhebliche Auswirkungen auf die Umwelt haben kénnten.

e Gesetz 4819/2021: Dieses Gesetz verdndert die Abfallwirtschaft, indem Wiederverwendung, Recycling
und Ruckgewinnung Vorrang vor Entsorgung erhalten. Hersteller mussen sich im Nationalen Register
der Verpackungs- und Produktproduzenten eintragen und an alternativen
Abfallwirtschaftsprogrammen teilnehmen.

REACH-Verordnung (EG) Nr.1907/2006

e REACH findet in Griechenland direkte Anwendung, obwohl es sich um eine EU-weite Regelung handelt.
Sie regelt die Herstellung und Verwendung von Chemikalien, insbesondere in der Kosmetik, sowie deren
Auswirkungen auf Umwelt und Gesundheit. Unternehmen mussen Chemikalien registrieren, Gefahren
bewerten und fur besonders gefdhrliche Stoffe eine Zulassung einholen.

e DarUber hinaus hat Griechenland mehrere internationale Umweltabkommen ratifiziert, die Einfluss auf
nationale Gesetze und Vorschriften haben, darunter:

Pariser Klimaabkommen

Ubereinkommen Uber die biologische Vielfalt (CBD)

Ubereinkommen zum Schutz des Mittelmeers (Barcelona-Konvention)

Ramsar-Ubereinkommen Uber Feuchtgebiete

EU-Emissionshandelssystem (EU ETS)
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Ausmaf der Auswirkungen des Klimawandels in Griechenland

Griechenland verfagt Gber einen starken Rechtsrahmen zum Umweltschutz, doch die Durchsetzung wirft eine
Reihe von Problemen auf. Die Biodiversitdt ist durch illegale Bebauung und Entwicklungen in Schutzgebieten,
insbesondere entlang der Kuste, stark bedroht. Aufgrund von starkem Verkehr und Industrieemissionen
bleibt die Luftverschmutzung ein Problem, insbesondere in Stédten wie Athen. Ein weiteres Problem ist die
Abfallbewirtschaftung, vor allem in Gebieten mit unzureichender Mullentsorgungsinfrastruktur. Griechenland
hat weiterhin mit klimawandelbedingten Problemen wie Durre, Kistenerosion und Waldbrénden zu kémpfen,
die kontinuierliche Anpassungs- und MinderungsmafRnahmen erfordern.

Griechenland erlebt milde, regenreiche Winter, vergleichsweise warme, trockene Sommer und viel
Sonnenschein Uber das Jahr hinweg aufgrund seines mediterranen Klimas. Die Monate Juli und August sind
die warmsten, Januar und Februar die kéltesten. Das Klima Griechenlands verédndert sich. Es wurde
festgestellt, dass die Temperatur seit den spéten 1990er-Jahren steigt, besonders im Sommer. Aufderdem
haben sowohl saisonale als auch jahrliche Niederschldge abgenommen. Wadhrend Winter- und
Jahresniederschlage ruckldufig sind, haben Sommerniederschldge zugenommen. Die wachsende
Weltbevélkerung, wirtschaftliche Trends, Verkehr, Energieverbrauch, Haushaltskonsum und
landwirtschaftliche Nachfrage sind die Hauptursachen des Klimawandels in Griechenland.

Zwischen 1991 und 2020 stieg die Durchschnittstemperatur Griechenlands um etwa 1,5°C, wobei die
nérdlichen Binnenregionen noch schneller erwérmten, in einigen Féllen Uber 2°C.

Dieser Erwdrmungstrend verstarkt nicht nur die sommerliche Hitze, sondern stért Okosysteme und belastet
die Energienachfrage, insbesondere in stddtischen Zentren.

Hitzewellen sind eine der sichtbarsten und gefdhrlichsten Folgen des Klimawandels in Griechenland. Der
Sommer 2024 wurde als heilRester Sommer in der Geschichte des Landes verzeichnet, gepréagt von einer der
ldngsten und intensivsten Hitzewellen. In Athen und anderen Grof3stédten stellt der Anstieg gefdhrlich heiler
Tage ernsthafte Risiken fur éffentliche Gesundheit, Infrastruktur und Produktivitat dar.

Der Klimawandel verandert auch die Niederschlage in Griechenland. Die durchschnittlichen Niederschldge
werden voraussichtlich um etwa 12 % zurickgehen, mit einem Rickgang der Sommerniederschléige um bis
zu 30% und etwa 10 % trockeneren Wintern. Jungste Studien zeigen, dass Stirme in Griechenland bereits bis
zu 15% nasser sind als ohne Klimawandel, wodurch Uberschwemmungen, Erdrutsche und
Infrastruktursch&den wahrscheinlicher werden.

Waldbrdnde gehéren seit langem zur griechischen Landschaft, doch Haufigkeit, Intensitdt und
Zerstoérungskraft haben zugenommen. Im Sommer 2025 waren Waldbrdnde 22 % intensiver als historische
Durchschnittswerte. Uber die unmittelbare Zerstérung hinaus vernichten die Brande Biodiversitdt, stéren den
Tourismus und hinterlassen langfristige Schdden im Land.

Mit Blick auf die Zukunft stehen Griechenland wirtschaftlich jéhrliche Kosten von 2-2,2 Milliarden Euro bis zum
Ende des Jahrhunderts bevor, wobei einige Studien vor Verlusten von bis zu 16 Milliarden Euro, entsprechend
etwa 1% des BIP, warnen. Studien warnen in Worst-Case-Szenarien vor noch gréReren Auswirkungen,
einschliel3lich Hunderttausender Arbeitsplatzverluste und starken Ruckgéngen bei landwirtschaftlichenund
tourismusbedingten Einnahmen. .
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Wie handgefertigte Kosmetikunternehmen helfen kénnen, den Klimawandel zu bekémpfen und die
digitale Transformation zu férdern

Um den Klimawandel zu bek&dmpfen und die digitale Transformation im Sektor zu férdern, setzen
griechische handgefertigte Kosmetikunternehmen auf digitale Innovation und Nachhaltigkeitsprinzipien.
Neben der ErfUllung zeitgemdfRer Verbraucherwinsche nach transparenter und nachhaltiger Produktion
tragen diese Ansdtze dazu bei, dass Unternehmen verantwortungsbewusster und wettbewerbsféhiger
werden.

FALLSTUDIEI:

Saphiréve ist ein kleines pflanzenbasiertes Kosmetikunternehmen, gegrindet von einem Chemieingenieur
mit Doktortitel. Aktuelle UX/UI-Fallstudien, die sich auf das Unternehmen konzentrieren, zeigen, wie es vom
Verkauf Gber Instagram zu einem spezialisierten E-Commerce-Auftritt Gberging. Die 6ffentliche Présenz
besteht hauptsdchlich aus der Medium-Fallstudie und einem aktiven Instagram-Account mit Merchandise
und Pop-up-Teilnahmen.

Bezug zur Bekampfung des Klimawandels

e Produktpositionierung: Im Vergleich zu industriell gefertigten Kosmetika kénnte Saphiréves Fokus auf
handgefertigte, pflanzenbasierte Produkte die Abhdngigkeit von petrochemischen Rohstoffen und
energieintensiven Produktionsprozessen verringern, die beide hohe CO,-FulRabdricke aufweisen. Die
Wahl der Zutaten und die Kleinserienproduktion kénnen einen Umwelteinfluss haben, wobei
Beschaffung, Formulierung, Energieverbrauch bei der Herstellung und Verpackungsoptionen den
tatséchlichen Impact bestimmen.

e Lokale Produktion & kurze Lieferketten: Im Vergleich zu globalen Massenmarken deutet die
Handfertigung in Griechenland und der Verkauf Uber Pop-ups und Instagram auf kurzere Lieferketten
und geringere Transportemissionen hin, was den CO,-Ausstol3 weiter verringern kann.

e Chancen: Durch die Betonung von zertifiziert nachhaltigen Zutaten, CO,-armen Lieferanten,
nachfullbaren/ recycelbaren Verpackungen und transparenter Lieferkettenberichterstattung kann die
Marke ihren Einfluss auf das Klima weiter reduzieren. Diese MalRnahmen wandeln die bescheidene,
organische Positionierung der Marke in messbare Klimavorteile um.
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Bezug der Fallstudie zur Férderung der digitalen Transformation

-Vom reinen Instagram-Verkauf zu einer strukturierten E-Commerce-Website mit besserem UX-Design,
Produktfiltern und optimierten Checkout-Prozessen—dies erweitert die Reichweite, professionalisiert die
Abléufe und erméglicht die Datenerfassung (Verkdufe, Kundenprdéferenzen), was einen klaren Weg der
digitalen Transformation aufzeigt.

» Nachfrageprognosen, digitale Marketing-Analysen, Lagerverwaltung und mégliche Integration mit
nachhaltiger Logistik (wie emissionsarme Lieferdienste und optimierte Zustellung) werden durch E-
Commerce maéglich. Dartber hinaus kann das Unternehmen die Verbraucher direkt Gber seine
Nachhaltigkeitsnachweise (zutaten, CO,-Angaben, Zertifikate) informieren.

FALLSTUDIE 2: Panabeau

Panabeau ist ein griechischer E-Commerce-Shop, der naturliche und biologische Beauty- & Wellness-
Produkte prdsentiert. Das Angebot deckt eine grof3e Vielfalt ab und richtet sich stark an Vegan-,
Handmade- und Bio-Kosmetik-Enthusiasten. Die Plattform unterstatzt internationalen Versand und
bietet sogar kostenlose Proben fur Online-Kunden. Panabeau betreibt ein stationdres Geschdft in Parga,
und die Website spiegelt eine breitere Ambition wider: professionelles Branding, zweisprachige E-
Commerce-Struktur und sichere Bestellabwicklung—alles unterstitzt von einer digitalen Agentur, um die
Online-Reichweite zu erhéhen.

Panabeau ist ein hervorragendes Beispiel dafr, wie ein regionales, auf Nachhaltigkeit ausgerichtetes
Unternehmen Angebote mit Naturbezug—handgefertigte, biologische, lokal bezogene Produkte auf Basis
der griechischen Biodiversit&t, Chancen im Klimaschutz—mit digitaler Weiterentwicklung verbindet,
indem E-Commerce, Lehrmaterialien und strategisches Branding genutzt werden, um den Betrieb
auszubauen und Einfluss zu gewinnen.

Bezug zur Bekadmpfung des Klimawandels

« Unterstltzung lokaler, biodiverser Zutaten: Panabeau férdert ktrzere Lieferketten und
biodiversitatsfreundliche Praktiken, indem Produkte aus der reichhaltigen endemischen Flora
Griechenlands bezogen werden, was die mit Transport und nicht nachhaltiger Beschaffung
verbundenen Emissionen reduzieren kann.

« Naturliche & biologische Formulierungen: Der Fokus auf zertifizierte Bio-Materialien, die frei von
Parabenen, Erddlprodukten und synthetischen Zusatzstoffen sind, verspricht einen geringeren
chemischen FuRabdruck bei Herstellung und Entsorgung.

* Recycelbare Verpackung: Die Verwendung von recycelbaren Verpackungen zeigt Umweltbewusstsein
und tragt zur Reduzierung von Abfall und CO,-FulRabdruck tber den gesamten Produktlebenszyklus bei.
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e UnterstUtzung lokaler, biodiverser Zutaten: Panabeau férdert kurzere Lieferketten und
biodiversitatsfreundliche Praktiken, indem Produkte aus der reichhaltigen endemischen Flora
Griechenlands bezogen werden, was die mit Transport und nicht nachhaltiger Beschaffung
verbundenen Emissionen verringern kann.

e « Naturliche & biologische Formulierungen: Der Fokus auf zertifizierte Bio-Materialien, die frei von
Parabenen, Erdélprodukten und synthetischen Zusatzstoffen sind, verspricht einen geringeren
chemischen Fulabdruck bei Herstellung und Entsorgung.

e « Recycelbare Verpackung: Die Verwendung von recycelbaren Verpackungen zeigt
Umweltbewusstsein und tragt zur Reduzierung von Abfall und CO,-FuRabdruck Gber den gesamten
Produktlebenszyklus bei.

Bezug der Fallstudie zur Forderung der digitalen Transformation

« Physische zu digitale Expansion: Panabeau, das urspringlich als stationdres Geschdft in Parga begann,
ging mit einem zweisprachigen, professionell gebrandeten Online-Shop online. Diese digitale
Transformation erweiterte die Kundenbasis und die geographische Reichweite erheblich.

+ Benutzererlebnis & Funktionalitdt: Die neue E-Commerce-Website spiegelt einen modernen,
kundenfreundlichen Ansatz wider, indem sie sichere Bestellabwicklung, internationalen Versand,
einfache Navigation und Probenoptionen bietet.

» Content-getriebenes Branding: Panabeau nutzt Storytelling, Bildung und regionale Authentizitat, um
Kunden online Gber den Blog einzubinden.

+ Unterstutzung kleiner Unternehmen: Uber die Website werden unabhdngige, von Frauen gefuhrte
griechische Unternehmen geférdert, wodurch ein digitales Zentrum entsteht, das regionale
Zusammenarbeit und Unternehmertum unterstutzt.
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CASE 3: Fresh Line

Ein bekanntes griechisches Naturkosmetikunternehmen, Fresh Line, kombiniert traditionelle,
handwerkliche Herstellung mit einer wachsenden Online-Présenz. Durch die Nutzung von recycelbaren
Verpackungen, naturlichen Inhaltsstoffen und Abfallreduktionsstrategien wie dem Fresh Bar zeigt das
Unternehmen vielversprechendes Potenzial fur klimabewusste Geschdftsablaufe. Gleichzeitig zeigen
digitale Infrastruktur und E-Commerce einen starken Weg zur digitalen Transformation, der globale,
skalierbare und Omnichannel-Operationen erméglicht.

Gegrundet 1992, ist Fresh Line ein griechisches Naturkosmetikunternehmen mit Wurzeln in der antiken
griechischen Kréuter- und Aromatherapie sowie Familienrezepten. Das in Athen ansdssige Unternehmen
produziert mehr als 300 Naturprodukte, die Gber mehr als 250 Verkaufsstellen in 12 Ldndern vertrieben
werden. Es legt groRen Wert auf naturliche Formulierungen mit aktiven Inhaltsstoffen, unterstutzt durch
klinische Forschung, Pflanzenbutter, Kr&uterextrakte und étherische Ole. Das Unternehmen nutzt seine
Geschichte, die Integration von Online- und Einzelhandel sowie handwerkliche Techniken.

Relation to combatting climate change

 Naturliche Materialien & traditionelle Herstellung: Der Einsatz von pflanzenbasierten und pflanzlichen
Substanzen reduziert wahrscheinlich die Abhdngigkeit von synthetischen Petrochemikalien, was potenziell
produktionbezogene CO,- und Umweltbelastungen verringert.

« Fresh Bar & On-Demand-Produktion: Der “Buy-by-Weight”"-Ansatz des Fresh Bar minimiert
Uberproduktion und Verpackungsabfall, was den Prinzipien der Kreislaufwirtschaft entspricht. Kunden
sparen Ressourcen, indem sie nur das erhalten, was sie benétigen.

» Recycelbare Verpackung: Die Verpackungsmethoden zeigen ein Engagement flr Recycling und
reduzieren Abfall sowie damit verbundene Lebenszyklus-Emissionen.

« Lokale Produktion und Distribution: Aufgrund der Produktion in Athen und der starken inléindischen
Prasenz profitiert die Marke wahrscheinlich von kulrzeren, lokalisierten Lieferketten—eine klimafreundliche
Alternative zu Ferntransporten.

Relation of the case with promoting digital transformation

* Integrierter Online- und Einzelhandelsansatz: Fresh Line hat sich Uber physische Geschdfte hinaus
erweitert, indem es sein Einzelhandelserbe mit einer modernen E-Commerce-Plattforrn kombiniert, die
kostenlosen Versand, sichere Zahlungsmethoden und Verbraucherkonvenienz bietet.

- Optimierte digitale Infrastruktur: Die Nutzung eines renommierten E-Commerce-Backends (Vendallion)
und einer professionellen Digitalagentur deutet auf eine ausgereifte Online-Prdsenz hin, die
datengetriebene Abldufe, Promotionen und Verbesserungen der Nutzererfahrung unterstutzt.
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e Omnichannel-Verkauf: Flexibilitdt und verbesserte Kundeninteraktion Uber digitale Plattformen werden
durch den reibungslosen Ubergang zwischen In-Store-Events (wie dem Fresh Bar) und Online-

Verkdufen demonstriert.
¢ Internationale Reichweite: Die digitale Infrastruktur von Fresh Line, die in zwdlf Ldndern tatig ist,

erleichtert die ErschlieRung internationaler Mérkte und erweitert den Zugang zu seiner
Naturproduktlinie.
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Der schwedische Schénheitsmarkt befindet sich in einem signifikanten Wandel hin zu naturlichen und
nachhaltigen Produkten. Laut der Schwedischen Handelsbehérde (Kommerskollegium, 2021) zeichnet sich
Schweden innerhalb der EU durch ein auf3erordentlich hohes Umweltbewusstsein der Verbraucher aus. Die
Studie zeigt, dass 70 % der schwedischen Verbraucher Umweltzeichen als wichtigen Faktor beim Kauf von
Kosmetika betrachten — der héchste Anteil in der EU. Der Bericht betont zudem, dass Naturkosmetik
voraussichtlich einen gréReren Marktanteil in Schweden haben wird als im europdischen Durchschnitt,
getragen von starkem &ffentlichen Interesse an Gesundheit, Transparenz und ékologischer Verantwortung.

Dieser Wandel spiegelt die breitere Nachhaltigkeitskultur in Schweden wider, in der Umweltschutz und
ethischer Konsum als gemeinsame soziale Verantwortung gesehen werden. Die Regulierung durch die
Schwedische Chemikalienbehérde (Kemikalieinspektionen) stellt sicher, dass Kosmetika den EU-
Rahmenwerken wie der REACH-Verordnung entsprechen, die geféhrliche Stoffe einschrénkt und sicherere
Alternativen férdert. Ergéinzend garantieren Zertifizierungen wie das Nordic Swan Ecolabel und das EU
Ecolabel, dass Produkte strenge Umwelt- und Gesundheitsstandards von der Inhaltsstoffbeschaffung bis zur
Verpackung erfullen.

Far Beauty-Marken in Schweden ist Nachhaltigkeit kein Nischenthema mehr, sondern eine Erwartung.
Verbraucher fordern zunehmend vollstandige Transparenz der Inhaltsstoffe, recycelbare Materialien und
ethische Produktionsmethoden. Wie Kommerskollegium (2021) feststellt, spiegelt dieser Trend eine nationale
Identitat wider, die auf Einfachheit, Handwerkskunst und Respekt vor der Natur beruht — Werte, die Schweden
als fuhrend im wachsenden europdischen Markt fur naturliche und verantwortungsvolle Kosmetik
positionieren.

Daten des Schwedischen Meteorologischen und Hydrologischen Instituts (SMHI, 2023) zeigen, dass die
durchschnittliche Jahrestemperatur in Schweden seit dem spdten 19. Jahrhundert um etwa 1,9°C gestiegen
ist. Dieser Anstieg liegt Uber dem globalen Durchschnitt von etwa 1,1°C im gleichen Zeitraum. SMHI berichtet
auRerdem, dass die jahrlichen Niederschlége seit dem frihen 20. Jahrhundert um etwa 10 % zugenommen
haben, mit einer tendenziell milderen, feuchteren Winterperiode und kirzeren Schneesaisons. Diese
Verdnderungen beeinflussen die Okosysteme, Forstwirtschaft, Landwirtschaft und Industrien, die auf
natUrliche Ressourcen angewiesen sind, einschlielich der Herstellung handgefertigter Kosmetika.

Die Auswirkungen des Klimawandels sind besonders relevant fur Schwedens Naturkosmetiksektor, der hdufig
auf lokal bezogene Inhaltsstoffe wie Birke, Preiselbeere und Sanddorn setzt. Diese Pflanzen sind empfindlich
gegenuber Temperatur-, Sonnenlicht- und Niederschlagsénderungen, und verdnderte Klimabedingungen
kénnen Wachstumsbedingungen und Nahrstoffprofile beeinflussen.

Far schwedische Unternehmer in der handgefertigten Kosmetik ist das Verstehen und Reagieren auf diese
Umweltverdnderungen inzwischen ein integraler Bestandteil verantwortungsvoller GeschdéftsfUhrung. Viele
setzen auf erneuerbare Energiequellen, lokale Lieferketten und kreislauforientierte Produktionssysteme, um
Emissionen und ékologische Fuzabdruiicke zu reduzieren. Dieser Ansatz stimmt mit Schwedens breiterem
Ubergang zu einer grinen und resilienten Wirtschaft Uberein, in der Nachhaltigkeit und Innovatjon sich
gegenseitig verstarken.
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Maria Akerberg ist eine der fuhrenden schwedischen Marken fir Naturkosmetik, gegrindet 1995 von Maria
Akerberg in der Kustenstadt Frillesds, Halland. Das Unternehmen entstand mit der Vision, professionelle
Hautpflege ausschliellich in Schweden herzustellen, basierend auf naturlichen und biologischen
Inhaltsstoffen, die sowohl fur Menschen als auch die Umwelt unbedenklich sind. Das Produktsortiment
umfasst Hautpflege, Haarpflege und Kérperpflege und wird mit kaltgepressten Pflanzendlen, Bienenwachs
und botanischen Extrakten von zertifizierten Bio-Lieferanten formuliert. Die Leitphilosophie Deepskin
Organics betont, dass alles, was der Haut zugutekommt, auch dem Planeten nutzen sollte.

Die gesamte Produktion erfolgt in der eigenen Anlage in Frillesds, die mit erneuerbarer Energie betrieben
wird und darauf ausgelegt ist, minimalen ékologischen FuRabdruck zu hinterlassen. Abfallreduzierung,
ethische Beschaffung und volle Transparenz der Inhaltsstoffe gehéren von Anfang an zur Markenidentitat.
Es werden keine synthetischen Duftstoffe, Mineraléle oder Parabene verwendet, und die
Verpackungsmaterialien sind recycelbar. Laut Allabolag (2024) erzielte Maria Akerberg AB einen Umsatz
von Uber 100 Millionen SEK, was das Vertrauen der Verbraucher und die wachsende Nachfrage nach
nachhaltiger Schénheit widerspiegelt. Das Unternehmen beteiligt sich aufierdem an professionellen
Trainingsprogrammen und Bildungsinitiativen, um sowohl Verbraucher als auch Kosmetiker*innen Gber
naturliche Hautpflege und Nachhaltigkeit aufzukléaren.

Die Geschaftstatigkeit von Maria Akerberg ist eng mit den nationalen Klimazielen und
Nachhaltigkeitsstrategien Schwedens abgestimmt. Durch die Beschaffung von Zutaten von zertifizierten
Bio-Bauernhéfen wird der Einsatz synthetischer Chemikalien vermieden, die Bodenverschlechterung und
Treibhausgasemissionen verursachen. Die lokale Herstellung in Schweden reduziert Transportemissionen
im Vergleich zur Auslagerung, wéhrend der Einsatz von erneuerbarer Energie in der Fabrik den Gesamt-
CO,-FuRabdruck minimiert.

Das zirkulére Produktionsmodell der Marke konzentriert sich auf recycelbare Materialien, minimale Abfdlle
und lange Produktlebensdauer und spiegelt die Prinzipien des Schwedischen Klimarahmens wider, der
Netto-Null-Emissionen bis 2045 anstrebt. Als von einer Frau gegrindetes und gefluhrtes Unternehmen
spielt Maria Akerberg auch eine soziale Rolle, indem lokale Arbeitsplétze geschaffen und
Umweltbewusstsein im schwedischen Kosmetiksektor geférdert werden.

Durch die Kombination aus ethischer Produktion, Bildungsengagement und klimabewusster Innovation
zeigt Maria Akerberg, wie kleine und mittelstéindische Unternehmen aktive Akteure beim Ubergang zu einer
grunen und zirkuléren Wirtschaft sein kénnen. Der Erfolg des Unternehmens beweist, dass Nachhaltigkeit
und Rentabilitét Hand in Hand gehen und setzt ein Beispiel fUr verantwortungsbewusstes Unternehmertum
in der europdischen Naturkosmetikbranche.
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L:A Bruket — Innovation, angetrieben von der Natur

L:A Bruket wurde 2008 in Varberg an der Westklste Schwedens von Mats Johansson und Monica Kylén
gegrundet. Inspiriert von den Spa-Traditionen der Region und der umliegenden Kustenlandschaft, hatten die
Grunder das Ziel, Hautpflegeprodukte zu schaffen, die naturliche Inhaltsstoffe mit funktionalem Design
verbinden. Die Leitphilosophie der Marke, beschrieben als Innovation, angetrieben von der Natur, betont
Einfachheit, Authentizitéit und Respekt vor der Umwelt.

Alle Produkte von L:A Bruket werden in Schweden entwickelt und produziert und enthalten einen hohen Anteil an
natdrlichen und biologischen Inhaltsstoffen. Laut Unternehmen bestehen die meisten Formulierungen zu Uber 90
Prozent aus natdrlichen Komponenten und sind vegan sowie tierversuchsfrei. Die Marke verzichtet auf
synthetische Duftstoffe und kunstliche Farbstoffe und setzt stattdessen auf Gtherische Ole und pflanzliche
Inhaltsstoffe wie Algen, Haferextrakt und Lavendel. Auch wenn nicht alle Produkte zertifiziert biologisch sind, folgt
L:A Bruket dem COSMOS-Standard fur Naturkosmetik, um die Ruckverfolgbarkeit der Inhaltsstoffe und eine
verantwortungsvolle Beschaffung zu gewdhrleisten.

Nachhaltigkeit ist fest in den Unternehmenswerten verankert. Die Produktion legt Wert auf Qualitdt, Langlebigkeit
und recycelbare Materialien, und die Verpackung ist so gestaltet, dass Abfall und Umweltbelastung minimiert
werden. Das Engagement der Marke fur Handwerkskunst und Nachhaltigkeit spiegelt das schwedische Konzept
von Lagom wider, das bewussten Konsum und langlebige Produkte férdert.

L:A Bruket hat sich von einem kleinen lokalen Unternehmen zu einer international anerkannten Marke entwickelt,
unterstitzt durch starkes digitales Storytelling und E-Commerce-Entwicklung. Das minimalistische Design und
der Fokus auf naturliche Wellness haben der Marke geholfen, eine einzigartige Identitat zu schaffen, die weltweit
Anklang findet. Heute operiert L:A Bruket sowohl online als auch Uber ausgewdhlte Einzelhandelsgeschdfte in
grofRen Staddten wie Stockholm, Géteborg, Paris, Berlin und Seoul, und die Produkte sind in Uber 40 Landern
erhdiltlich.

Digitale Kandle stehen im Zentrum der Kommunikationsstrategie von L:A Bruket. Die Marke nutzt inre Website
und Social-Media-Plattformen, um die Geschichten hinter den Produkten zu teilen, Inhaltsstoffe hervorzuheben
und direkt mit Kund*innen zu interagieren. Diese digitale Transparenz starkt das Verbrauchervertrauen und
schafft eine internationale Gemeinschaft, die Nachhaltigkeit, Authentizitét und Design schdtzt.

Far Unternehmer*innen, insbesondere im Bereich Naturkosmetik, zeigt L:A Bruket, wie digitale Werkzeuge die
Reichweite traditioneller Handwerkskunst erweitern kénnen. Durch die Kombination von lokaler Produktion und

moderner Technologie demonstriert das Unternehmen, dass nachhaltige Geschéftsmodelle global erfolgreich
sein kénnen, wahrend sie ihren urspringlichen Werten und Wurzeln treu bleiben.
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Von lokalen Wurzeln zu nationaler Wirkung

Osterreich ist ein Ort, an dem Tradition auf unerwartete Weise auf Innovation trifft. In den stillen Télern
Tirols, den Wdaldern der Steiermark und den kreativen Bezirken Wiens hauchen kleine Werkstétten und
Studios der jahrhundertealten Handwerkskultur neues Leben ein. Was an einer Holzwerkbank, in einem
kichengrof3en Labor oder in einem winzigen Bergatelier beginnt, wéchst oft zu etwas viel GréRerem. Die
Osterreicher*innen schdtzen Reinheit, Natur und Qualitadt — Werte, geprdgt von der alpinen Landschaft und
einer starken Umweltidentitét des Landes.

Dieses kulturelle Fundament treibt nun eine neue Welle des grinen Unternehmertums voran. Hersteller*innen
handgefertigter Kosmetik stehen an der Spitze dieses Wandels, verwandeln lokale Krduter, Wildblumen und
sogar recycelte Materialien in moderne, umweltbewusste Produkte. Ihre Arbeit spricht ein nationales
Publikum an, das zunehmend Authentizitdt Gber Massenproduktion und Nachhaltigkeit Gber Bequemlichkeit
stellt.

Mit unterstutzenden nationalen Férderprogrammen, digitalen Innovationstools und einem schnell
wachsenden Markt fur Clean Beauty treten diese einst lokalen Hersteller*innen auf die nationale Buhne. Ihre
Reise spiegelt eine breitere 6sterreichische Geschichte wider: die Kraft kleiner, durchdachter Ideen, die grolRe
Verdanderungen inspirieren. In Osterreich bleiben lokale Wurzeln nicht nur lokal — sie wachsen zu einer
Bewegung, die die Zukunft der Nachhaltigkeit im ganzen Land gestaltet.

In Osterreich wdchst Innovation direkt aus der Landschaft. Die Berge, Walder und Wiesen des Landes sind
nicht nur Symbole nationaler Identitét, sondern auch Motoren neuer Ideen. Osterreichische Unternehmen
orientieren sich oft an der Natur als Leitfaden und Ressource, wodurch ein einzigartiges Modell entsteht, in
dem Nachhaltigkeit und Innovation gemeinsam gedeihen.

Beispiel Tiroler Kr&duterdoérfer: Dérfer in Tirol, in denen Bauern alpine Kréiuter nach jahrhundertealten
Traditionen anbauen. Heute werden diese Krduter in moderne Naturkosmetik, étherische Ole und
Wellnessprodukte verwandelt, die in ganz Osterreich und daruber hinaus verkauft werden. Oder Griine Erde,
eine bekannte osterreichische Oko-Marke, die Naturkosmetik und Haushaltsprodukte aus regionalen
Rohstoffen, mit erneuerbarer Energie und zirkuléren Produktionssystemen herstellt.

Im Bereich der Krduterpflege zeigt SONNENTOR im Waldviertel, wie biologisch-organischer Anbau und
biodiversitatsfreundliche Methoden zu global erfolgreichen Produkten fihren kénnen. Inre Tees und
Pflanzenextrakte werden von vielen kleinen Kosmetikhersteller*innen in ganz Osterreich genutzt.

Innovation erstreckt sich auch auf Technologie: Osterreichische Unternehmen setzen zunehmend auf
digitale Produktpdésse, QR-Codes und Ruckverfolgbarkeitsplattformen, um die Herkunft der Inhaltsstoffe zu
zeigen — von der alpinen Farm bis zum fertigen Produkt. In der Steiermark arbeiten mehrere kleine
Kosmetikproduzenten mit lokalen Biotech-Laboren zusammen, um pflanzliche Formulierungen mithilfe
moderner Extraktionsverfahren zu verfeinern.

Diese Beispiele zeigen, wie dsterreichische Unternehmen naturliche Ressourcen, traditionelles Handwerk und
digitale Innovation verbinden. In Osterreich ist die Natur nicht nur Kulisse — sie ist eine treibende Kraft, die
neue Produkte, intelligentere Technologien und nachhaltige Lésungen inspiriert und das Land zu einem
Vorreiter im grinen Unternehmertum macht.
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| Rpaz N L XpoIte
sind méglich, sofern die
Was ist WONDERFUL? Vorschriften eingehalten

werden.

Das WONDERFUL-Projekt legt groféen
Wert auf die Vorteile’'von Naturlichkeit
und Gesundheit in der Kosmetik. Auf
dem heutigen Markt sind sich die

Verbraucher zunehmend der Einige Hersteller von
schadlichen Chemikalien in handgefertigten
Korperpflegeprodukten und deren Kosmetikprodukten kénnen als
Auswirkungen auf die Gesundheit Kleinstunternehmen tétig sein,

bewusst. Durch die Férderung doch es ist ratsam zu priifen, ob
handgefertigter Kosmetik aus sie die gesetzlichen

natlrlichen Inhaltsstoffen zielt das Anforderungen vollstandi

Projekt darauf ab, jungen Frauen eine . _ t c ) . .
Alternative zu bieten, die nicht nur erfillen — es besteht ein Risiko Im Vergleich zu industrieller

besser fur inre Gesundheit, sondern der Nichtkonformitdt (zum Kosmetik nutzen handgefertigte
auch far die Umwelt ist. Beispiel wurde bei einer Produkte typischerweise:

kurzlichen Kontrolle festgestelit, Use biodegradable, locally
dass 110 von 162 Produkten nicht sourced ingredients;
— t(iercll Vorscglc')ifzte)n entsprachen). senerate less aclg:llging cIwc:lstte;
5 ifi Erdogan, 4 romote eco-frien roduction
Landerspeglflsche < and consumption payt erns aligned
Informationen with Turkiye’s Zero Waste (Sifir

Atik) strategy.

Insbesondere zeigen !_Jm_frqgen,
dass etwa 65% der turkischen FUr Kleinserien-Seifen g

Verbraucher eher dazu neigen, (Olivenseife, Lorbeerseife, ?gfcr’?:;lt%ss local econormic

Kosmetikprodukte zu kaufen, die als > : A )
natiHichaHER biologisch Rosenseife) hat die Tarkei resilience;

Strategic Benefits of Handmade

geken(nzeichnet sind. Caglar, A. Traditionen (z.B. Olivendlseife -Eahanlc:s rtegional identity and
2024, 12. Dezember Aadis- i i cultural heritage;
aus der Agdis Reglon)’ die « Aligns with EU Green Deal and

sustainability and youth
entrepreneurship;
« Contributes to the UN
ustainable Development Goals
SDG 8, 9, 12).
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Zusatzlich

3 9 ;'; organisierten wir
peopLe — . . einen weiteren
i " s . Workshop ng junge
- - - - — | Frauen, um das
2023-1-SE02-KA220-YOU o Herstellen von Lotion=

000152804 8

Kerzen und Tonika zu
erlernen.

Die Rolle des Avrasya
Yenilik¢i Toplum Dernegi
Im Rahmen des
multikulturellen Konsortiums = Y| < (S121Z
des Wonderful-Projekts trug Nur durch diese
Avrasya aktiv zur Erstellung von Aktivitaiten haben
Projektergebnissen zum Thema  EEWIdeot TR IIR 0
handgefertigte Kosmetik bei, { Frauen erreicht.
um die Gesuné:lheitjun er 57
Frauen zu verbessern, die L : :
Umweltvertrdglichkeit zu DurCh. die Befe'tSte“Ung
fordern und ihnen “Won Bildungsinhalten auf
Beschaftigungsfahigkeiten zu der Projektwebsite und
vermitteln. i . . der E_Learnin -
What have we been doing Wir haben auch online am ng
in Tarkiye? Youth Workers Mobility Plattform mochte
Program in Griechenland Avrasya mehr Frauen

. Eﬁggfg%fmgﬁ%%irsghalt des erreichen, die sich zu
Wir flihrten vier diesem Thema
verschiedene Methoden des non-formalen ; ; ..
Webinarreihon zu Lernens, weiterbilden mochten.

FUhrungskompetenzen und
Mentoring. Das

* Produktentwicklung und g%g%er%rrﬂg?/sgrz'eesl ?L?r?ge

Formulierun i
+ Markenbildtng und U unteratatzen o
Marketingstrategien :

* Rechtliche und

regulatorische Pflichten fiir

handgefertigte o - T
Kosmetikprodukte '

» Geschdifts- und

e e :
e e .

folgenden Themen durch:
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% Typische schwedische
Inhaltsstoffe umfassen

e Rapsol, Hafer, Birke,

L eS8 sanddorn,

Bienenwachs und

atherische Ole wie

Kiefer und Lavendel.

' Zu den gdngigen Produkten
e ehoren kaltgefertigte
/ ™ eifen, Lippenbalsame,

Was ist
WONDERFUL?

WONDERFUL hilft jungen
Menschen in europdischen
L&dndern, nachhaltige
Unternehmen im Bereich

handgemachter Kosmetik zu ‘ar i i .

L : Hier sind schwedische Marken im
grunden und auszubauen. Wir Bereich handgefertigter oder Skandinavische Schoénheit wird
vermitteln, wie man sichere thurkosmetifz’; durch Einfachheit, Praktikabilitét
Produkte herstellt, eine und einen tiefen Respekt vor der

rperbutter, einfache

s @esichtsole und Badesalze.

0  Le Duftfreie Varianten eignen
S sich besonders fur

empfindliche Haut.

Markteintrittsstrategie entwicke e Maria Akerberg — Gegriindet Natur definiert.
und die wesentlichen 1995 in Frillesds, Schweden. Die Sie verkdrpert Balance und
Geschdftsgrundlagen Marke legt den Fokus auf Md&Rigung, was dem

el byt e g blologisehe entspricht ~ weder 24 viel nach zu
glg#\'/cvgljeegneh?i?rz%?tsigiezigrlpen wenig. Der Ansatz basiert auf der
Inhaltsstoffen Idee, dass weniger mehr ist,

Warum Schweden? e L:A Bruket - Gegrindet 2008 wobei Produkte aus einer kleinen

> Anzahl sorgfdltig ausgewdhlter
n der Westkuste Schwedens Inhaltsstoffe hergeste(]glt werden.
Varberg). Bekannt fur

Naturkosmetik einen gréfderen s Der Schwerpunkt liegt auf
Anteil am gesamten . natdrliche Inhaltsstoffe, Spa- naturlichen, ethFi)sch gev?onnenen
Kosmetikmarkt ausmacht als im inspirierte Produkte und eine Materialien, oft aus Nordeuropa
europdischen Durchschnitt. enge Verbindung zur stammend. Dieselben
Unter allen Landern der schwedischen Natur. minimalistischen Werte spiegeln
Europdischen Union hat * Estelle & Thild — Gegrindet sich im Produktdesign und in der
Schweden den héchsten Anteil 2007, diese schwedische Verpackung wider, die
an umweltbewussten Marke ist zertifiziert biologisch nachhaltige Materialien, klare
Konsumentinnen und und verwendet naturliche Formen und ruhige, neutrale
Konsumenten. bioaktive Inhaltsstoffe. Farbténe bevorzugen.

3 Ve ';‘-,L‘h-

In Schweden wird erwartet, dass
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Impact Hub’s Role

lImpact Hub Stockholm
koordiniert das
WONDERFUL-Projekt und
Uberwacht dessen
Gesamtleitung, Struktur und
Umsetzung. Als fUhrende
Or%onisction sorgt Impact
Hub fur eine reibungslose
Zusammenarbeit zwischen
den Partnern, Uberwacht
den Fortschritt und
gewdhrleistet die Qualitat
der Projektergebnisse.

Auf Grundlage unserer
Erfahrungenin der
Unterstutzung
wirkungsorientierter
Unternehmer:innen hat Impact
Hub den Rahmen entwickelt, °
um Nachhaltigkeit,
Unternehmertum und die
Starkung von Frauen durch
handgefertigte Kosmetik mit
Fokus auf naturliche
Inhaltsstoffe, Gesundheit und
Umweltverantwortung zu
verbinden.

|
|
I
|

Was haben wir in
Schweden
gemacht?

<& 44 ™. In Schweden organisierten
: | o ¥ *\/{ir zwei praxisorientierte
)

3 orkshops, bei denen die
m Teilnehmerinnen ihre
4 eigenen handgefertigten

Kosmetikprodukte aus
naturlichen Inhaltsstoffen
herstellten.

Wir haben in Stockholm eine
lokale
Multiplikatorveranstaltung
organisiert, um die
Projektergebnisse zu

5 A prasentieren und Einblicke
A ~*| aus den
|| (@B @ schulungsaktivitaten zu
S teilen.

Impact Hub Stockholm also
{lavorticipoted in the Youth

orkers Mobility program in
Greece, where three
representatives from
Sweden joined colleagues
from the other partner
countries.

The mobility program
focused on leadership,
mentoring, and non formal
learning methods to support
young women in
entrepreneurship.

During the week,
participants exchanged
experiences, explored good
practices in sustainability
education, and co
developed strategies to
guide future entrepreneurs
:cn fge handmade cosmetics
ield.

veranstaltete auRerdem
Reihe von Webinaren.

Die Webinare behandelten
Themen wie Kreislaufwirtschaf
nachhaltige Produktion und
praktische Werkzeuge zum
Aufbau und Wachstum eines
Unternehmens im Bereich
handgefertigter Kosmetik.

Insgesamt organisierten wir drei
interaktive Webinare, die
inspirierende Unternehmerinnen
zusammenbrachten, die ihre
Ideen erfolgreich in florierende

Unternehmen umgesetzt haber
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WONDERFUL —
Wachstumsmodell far grines,
digitales und resilienteres
Unternehmertum fur junge
Europd&erinnen und Europder zi
darauf ab, junge Menschen —
insbesondere Frauen — zu
befdhigen, nachhaltige
Geschaftsideen im Bereich
handgefertigter und
pflanzenbasierter Kosmetik zu
entwickeln.

Durch innovative Lernmethode
Mobilitétsaustausche und
Schulungsaktivitaten férdert dc
Projekt eine grune und digitale
unternehmerische Denkweise,
die auf Nachhaltigkeit, Kreativi

S8 cck hand-made
osmetics (Soaps)

Dieser wachsende Sektor
spiegelt eine starke
Verbindung zwischen
Unternehmertum,
Tradition und
Nachhaltigkeit wider und
zeigt, dass
handgefertigte Kosmetik
sowohl der lokalen
Identitét als auch der
rianen Innovation dienen
ann.

Griechenland hat eine
langjdhrige Tradition in
naturlicher und
handgefertigter Kosmetik,
die bis in die Antike
zuruckreicht. Inhaltsstoffe wie
Olivendl, Honig, Krduter und
atherische Ole werden seit
Jahrhundertenin
Schénheits- und Hautpflege-
Ritualen verwendet.




Was haben wir in
Griechenland gemacht?

Drei thematische Webinare
wurden in Griechenland
abgehalten, um junge Frauen,
B N N angehende Unternehmerinnen
£Vl PEVZ=RALLS L und Fachkréfte der
e i Jugendarbeit einzubeziehen.
1.Wie es ist, Unternehmerin

Das Institute of Entrepreneurship zu sein

Development (iED) fuhrte im
Rahmen des WONDERFUL-Projekt
mehrere nationale Aktivitdten
durch, die sich auf die
Unterstitzung von Herausforderungen und
Jugendbetreuern und Erkenntnisse aus ihrer

angehenden Unternehmerinnen unternehmerischen Laufbahn
konzentrierten. teilt.

Slnspirierende Sitzung mit einer
Unternehmerin, die

Mobilitatsprogramm fur

Jugendbetreuer 1.Pflanzliche Kosmetik: Die

Kraft von Krautern far
Hautgesundheit und

In Griechenland wurde eine Schénheit

Mobilitdtsveranstaltung

organisiert, bei der Présentation natirlicher
Jugendbetreuer aus Inhaltsstoffe,
VerSCh|edenen qutnerldndern Kr&uterformulierungen und

zusammenkamen. Vorteile griechischer Krauter in

Die Aktivitat bot den der Hautpflege.

Teilnehmenden die Méglichkeit,
Erfahrungen auszutauschen,
bewdhrte Praktiken zu teilen
und neue Fahigkeiten im
Bereich
Frauenunternehmertum und
handgefertigte Kosmetik zu
entwickeln.

1.Geférderte Moglichkeiten

Praktische Informationen tiber
europdische und nationale
Férderprogramme zur
Unterstitzung von Start-ups
und Jugendumternehmertum.

Die Workshops umfassten die
Herstellung handgefertigter

K etik, geschdftsbezogene
Vortrdge und Diskussionen zu
ﬁ\lachhaltigkeit.und Innovation.

Vor-Ort-Veranstaltung

Zusatzlich organisierte das iED
eine Veranstaltung fur das
WONDERFUL-Projekt, gefolgt
von einem interaktiven
Workshop zum Thema
handgefertigte Kosmetik.

Wadhrend der Veranstaltung
wurden die Teilnehmenden in
die Ziele, Ergebnisse und
Lernwerkzeuge des Projekts
eingefuhrt und nahmen an
einer praktischen Einheit teil, in
der sie ihre eigene
handgefertigte Kosmetik
herstellten.

Diese Aktivitét férderte
praxisnahes Lernen, Kreativitét
und gemeinschaftliches
Engagement und schdarfte
leichzeitig das Bewusstsein .
ur Nachhaltigkeit und
unternehmerische Chancen
far junge Frauenin
Griechenl_q w2, G
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Projektbeschreibung

Das  WONDERFUL-Projekt  befdhigt
junge Frauen und
Jugendbetreuer:iinnen, Fahigkeiten im
Bereich handgefertigter Kosmetik zu
entwickeln und leichzeitig
nachhaltiges sowie klimabewusstes
Unternehmertum zu férdern. Es bietet
Blended-Learning-Materialien,
Workshops, Webinare und eine E-
Learning-Plattform, um praktische,
organisatorische,  rechtliche  und
finanzielle Aspekte der Grindung eines
kleinen &kologischen Unternehmens
zu vermitteln. Durch die Kombination
digitaler Werkzeuge, EU-weiter
Kampagnen und lokaler Initiativen
schafft WONDERFUL grune
Geschdaftsmdéglichkeiten, starkt das
Umweltbewusstsein und férdert die
Beschdaftigungsfahigkeit junger
Menschen in ganz Europa.

Country specific information
about handmade cosmetics

Der belgische Kosmetiksektor ist.
stark und wéchst; 2023 wurde er.
auf etwa 2,3 Milliarden Euro
geschdtzt. Die Nachfrage hachs= sk
naturlichen, nachhaltigen undl =S
- ethisch gewonnenen Produl e
- __st'eiglt, ebenso.%/_vie-die s

Hand-Made
Cosmetic in Belgium

Der belgische Markt fur
Schénh?its— und
Koérperpflegeprodukte
wurl?:le I8028 ctFl)Jf etwa
2,3 Milliarden Euro
eschatzt, was rund
,4% des europdischen
Marktes entspricht.

Belgien ist ein wichtiger
Standort fUr kosmetische
Rohstoffe — so importierte das
s Land 2023 rund 140 Tonnen
\Bienenwachs im Wert von
etwa 1,1 Millionen Euro, was die
starke Nachfrage nach
natdrlichen Inhaltsstoffen
unterstreicht.

WONDERFUL Szenen in
BELGIEN

Belgien — Kosmetikmarkt & Trends

Belgien ist ein wichtiger Standort fur
kosmetische Rohstoffe: So importierte
das Land 2023 rund 140 Tonnen
Bienenwachs im Wert von etwa il
I,1Millionen€, was die starke Nachfrage ™
nach naturlichen Zutaten unterstreicht. .

Kleine und handwerkliche
Kosmetikmarken, insbesondere mit
natdrlichen oder ethischen
Qualitédtsmerkmalen, gewinnen
zunehmend an Bedeutung.
Verbraucher:innen legen vermehrt
Wert auf Nachvollziehbarkeit der
Inhaltsstoffe, naturliche Bezugsquellen
und umweltfreundliche Rezepturen.

Der belgische Kosmetiksektor ist stark,
wachsend und im Wandel hin zu
naturlichen, ethischen und digital
ausgerichteten Geschdftsmodellen,
was ein gunstiges Umfeld far
nachhaltige handgemachte Kosmetik
und grune, von Jugendlichen
getriebene Unternehmertum-
Initiativen schafft.

S
Okofreundliche B
Kosmetikunternehmen zu
starten und zu fuhren.
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WONDERFUL Szenen in
BELGIEN

Wdhrend des WONDERFUL-Projekts
fuhrte FDI Webinare und virtuelle
Seminare fur belgische
Teilnehmende durch. Thematisch
behandelten diese nachhaltige
Kosmetikproduktion,
Marketingstrategien, rechtliche und
finanzielle Aspekte sowie
klimabewusstes Unternehmertum.

Activities included
interviewing existin
small-scale cosmetics
businesses to understand
challenges and
successes, integrating
these insights into the
training, and following up
with participants to
support entrepreneurial
initiatives

Die Webinare waren interaktiv
gestaltet und beinhalteten Frage-

« Antwort-Runden, Demonstrationen
sowie Diskussionen.

Belgische Teilnehmende
nahmen aulRerdem an den
Learning, Teaching, Training
Activities (LTTA) in
Griechenland teil, wo sie
Erfahrungen austauschten,
Best Practices beobachteten
und Lerninhalte fur die lokale
Anwendung qdug.tierten.

Das Projekt organisierte praktische
lokale Workshops und Schulungen,
in denen die Teilnehmenden lernten,
handgemachte Kosmetikprodukte
herzustellen, darunter Seifen,
Cremes und Peelings, und
gleichzeitig praktisches Wissenzu
Geschdftsfuhrung, rechtlichen _
Rahmenbedingungen, Marketing
und Finanzplanung erwarben. ;

Vor Ort arbeitete das Team
mit Jugendverbdnden und
Frauenorganisationen
zusammen und organisierte

~ gemeinsame Workshops,

entoring-Sitzungen und

Netzwerktreffen, um die
Einbindung der Gemeinschaft

zu starken.
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« Osterreich folgt den
strengen EU-
Kosmetikvorschriften,
'sodass Produkte hohe

2023-1-SE02-KA220-YOU- ; 7 I sicherheitsstandards
000152804 erfullen mussen.

Projektbeschreibu
ng

Das Prog’ekt konzentriert
sich au
umweltfreundliche
Produktionsmethoden,
digitale Kompetenz und
die Stdrkung der In Osterreich enthalten Lokale Handwerker

« Viele
Kleinunternehmen
verkaufen
handgefertigte Seifen,
Cremes und Salben auf
lokalen Markten und in
Oko-Geschaften.

Resilienz auf dem handgefertigte Kosmetika verwenden hdufig das
modernen Markt. oft Alpenkrduter wie Arnika, Kaltverfahren zur
Gl e Ringelblume. Seifenherstellung, das

Diese Pflanzen werden naturliche Ole und

traditionell fur die Vitamine bewahrt. Dies
HqutPfleﬁe verwendet und ergibt sanfte,
D sind fur iRre beruhigenden hautfreundliche Seifen,
Osterreich verfugt Gber eine und heilenden die auch far
reiche Tradition in der Eigenschaften geschatzt. empfindliche Haut

Herstellung naturlicher,
handgefertigter Kosmetik auf
Basis regionaler Krduter,
Alpenpflanzen und
umweltfreundlicher
Produktionsmethoden. Das Land
ist bekannt fur seine strengen
Qualitétsstandards und hohen
Sicherheitsvorschriften, die
handgefertigte Produkte sowohl
lokal als auch international
besonders wertvoll machen.

geeignet sind.
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- Traditionelles

Krauterwissen spielt
eine wichtige Rolle in
der dsterreichischen

In Osterreich organisierten wir
Hautpflegekultur.

eine Reihe von lokalen
Schulungen, an denen 25
junge Teilnehmer teilnahmen.
Diese Sitzungen konzentrierten
sich auf grines
Unternehmertum, nachhaltige
Produktionsmethoden und die
Grundlagen der Herstellung
handgemachter
Kosmetikprodukte.

Im Rahmen der WONDERFUL-
Projektaktivitaten in Osterreich
fuhrten wir eine Vielzahl von
VerbreitungsmalRnahmen
durch, um die Sichtbarkeit und
Wirkung des Projekts
sicherzustellen.

Nach Abschluss der lokalen
Schulungen und Webinare
haben wir die Ergebnisse
aktiv mit der breiteren
Gemeinschaft geteilt — Gber
Social-Media-Updates,

Wir veranstalteten aulRerdem
mehrere Webinare, um die
Beteiligung Uber die
Présenzveranstaltungen
hinaus zu erweitern.

Diese Online-Treffen
ermoglichten es den
Teilnehmern, mehr Uber

digitales Marketing,
okologische Nachhaltigkeit -
und EU-Standards far
Kosmetikprodukte zu

_erfahren. .

Informationsbeitrdge und
digitale Materialien, die von
den Teilnehmenden erstellt
wurden.
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