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Om Projektet

Projektet, med titeln “Growth model for green, digital, and resilient entrepreneurship for
European young people” och forkortat WONDERFUL, ar registrerat under projektnummer
2023-1-SE02-KA220-YOU-000152804.WONDERFUL ar ett innovativt initiativ som syftar till att
starka unga europeiska kvinnor genom att introducera dem till den miljovanliga branschen
for handgjord naturkosmetik. Detta projekt 6kar inte bara deras ekonomiska majligheter utan
stoder ocksa Europas mal for en hallbar framtid.

Det primara malet med WONDERFUL ar att forbattra unga kvinnors valbefinnande genom att
framja anvandningen och produktionen av naturlig, handgjord kosmetika och ge dem de
fardigheter som behovs for att utmarka sig i denna védxande bransch. Projektet betonar
anvandningen av naturliga ingredienser, vilket ger ett halsosammare alternativ till
traditionella skonhetsprodukter och foresprakar miljomassig hallbarhet.

Genom att kombinera metoder for icke-formellt larande och arbetsbaserat larande erbjuder
WONDERFUL en férdjupad, praktisk utbildningsupplevelse som forbereder deltagarna for att
bli framtida ledare pa marknaden for naturkosmetika. Detta tillvagagangssatt hjalper till att
hantera den hoga arbetslosheten bland unga kvinnor genom att forbattra deras anstallbarhet
med vardefulla fardigheter.

I linje med Europeiska kommissionens prioriteringar framjar WONDERFUL en gronare och mer
motstandskraftig ekonomi, med fokus pa egenmakt genom utbildning och
kompetensutveckling. WONDERFUL ar en ledstjarna for innovation och hallbarhet och ar en
valfortjant kandidat for stod och finansiering, som lovar en halsosammare och mer hallbar
framtid for unga kvinnor och samhallet i stort.
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Impact Hub Stockholm was established in 2008 to create a space for social entrepreneurs,
operating with the core values of trust, courage, and collaboration. The part innovation lab,
part business incubator, and part community center offer its members a unique ecosystem
of resources, inspiration, and collaboration opportunities.Impact Hub acts as a neutral
platform where key actors from different sectors feel confident and supported to collaborate
on common issues and challenges.

The Future Development Initiative (FDI), established in 2014 as an informal movement,
addresses the needs of European youth by providing non-formal education opportunities. As
a registered NGO in Belgium, FDI focuses on intercultural projects to empower youth and
promote active citizenship. Founded by individuals from diverse sectors, FDI aims to develop
youth leadership, promote intercultural understanding, and engage in environmental
initiatives. Through various programs, FDI encourages volunteerism and fosters dialogue at
local and international levels.

Institute of Entrepreneurship Development (iED) is a Greek non-profit organization
committed to promoting innovation and enhancing the entrepreneurial spirit. Established in
2005 in Larissa, Greece, iED is a certified Center of Excellence in European entrepreneurship
and a fast-growing Digital Innovation Hub, registered as a member of the European
Commission’s catalogue of DIHs, that recognizes entrepreneurship as a crucial factor for the
future of sustainable development and cohesion of societies. It conducts research and
provides innovative solutions that facilitate the growth of entrepreneurship and promote
employment.

The EURASIA Innovative Society Association, established in 2021 in Bursa, Turkey, is a non-
profit organization driving digital and green transformations. With 6000 young people,
10,000 youngsters, and 100 youth associations in its network, EURASIA promotes
Continuous Professional Development (CPD) and activities through its 12 researchers, 21
youth workers, and 220 volunteers, including 120 education volunteers. Operating a youth
hub for 2000 individuals, EURASIA offers immersive engagement in Digital Literacy and
advanced technologies like VR, AR, XR, and Al, recognized nationally and internationally for
its leadership in integrating environmental awareness into education.
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The Education and Social Innovation Centre of Austria (ESICA), located in Vienna, is a non-
governmental research organization dedicated to advancing social innovation, inclusion,
and equality. Through projects in various sectors, ESICA fosters sustainable solutions to
global challenges while promoting collaboration and knowledge exchange. It focuses on
empowering marjinalizede groups, providing non-formal education and opportunities in e-
learning and social entrepreneurship. ESICA's core objectives include generating and
implementing innovative solutions for social inclusion and active community participation.

Om arbetspacket 2 (WP2)

Arbetspaket nr 2 omfattar ett mangfacetterat tillvagagangssatt for att uppna sina specifika mal, var
och en skraddarsydd for att bidra till projektets 6vergripande mal. For att framja en kultur av virtuell
kommunikation och samarbete bland partnernas personal kommer anstrangningar att géras for att
anvanda virtuella kommunikationsverktyg och strategier, i syfte att forbattra effektiviteten och
synergin i projektverksamheten, vilket i slutdndan bidrar till ett framgangsrikt forverkligande av
projektmalen.

Ett av huvudmalen ar att bygga upp ett utbildningsprogram for arbetsbaserat larande (WBL) inom
entreprendrskap, med sarskild inriktning pa unga individer, sarskilt kvinnor, for att gora det maojligt for
dem att inleda entreprendrskap inom den handgjorda kosmetikaindustrin. Detta strukturerade
utbildningsprogram kommer att baseras pa principerna for arbetsbaserat larande, vilket sdkerstaller
att deltagarna far bade teoretisk kunskap och praktiska fardigheter som ar nédvandiga for att etablera
och driva egna foretag.

Ett annat viktigt fokus ar att utveckla en pedagogisk verktygsldda for ungdomsutbildare. Denna
verktygslada kommer att forse utbildarna med nodvandiga resurser och material for att effektivt
formedla kunskaper och fardigheter relaterade till entreprenérskap och anstallningsbarhet. Genom
att ge omfattande stod till utbildare som arbetar med ungdomar kan kvaliteten pa och effekterna av
utbildningsinitiativ forbattras avsevart.

Anstréangningarna kommer ocksa att inriktas pa att skapa en innovativ och professionell arbetsmiljo
inom projektforeningarna. Genom att fraimja en miljo som bidrar till kreativitet och synergi syftar detta
initiativ till att driva internationalism och hoja de professionella standarderna inom de berdrda
foreningarna. Med tanke pa betydelsen av eLearning i dagens digitala landskap kommer fokus att ligga
pa att lyfta fram de fordelar och mojligheter som plattformar for online-larande erbjuder. Genom att
integrera eLearning-komponenter i projektaktiviteterna kommer deltagarna att fa tillgang till flexibla
och tillgangliga larresurser och darigenom foérbattra sina fardigheter och kompetenser.

Dessutom kommer stod att ges for digitala transformationsinsatser inom projektet. Detta inkluderar
att starka den digitala kapaciteten och beredskapen hos projektpartner och intressenter genom
riktade insatser och kapacitetsuppbyggande initiativ, vilket sakerstaller att de ar utrustade for att
navigera och utnyttja potentialen i digital teknik i den handgjorda kosmetikaindustrin. Dessutom
kommer anstrangningar att goras for att 6ka den digitala kapaciteten hos alla intressenter, inklusive
studenter, larare, partners och personal. Genom att forbattra den digitala laskunnigheten och
kompetensen over hela linjen syftar projektet till att underlatta en somlés integrering av digitala
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verktyg och tekniker i alla aspekter av projektgenomférandet.

Sammanfattningsvis syftar arbetspaket nr 2 till att ta itu med en rad specifika mal som &r néara
kopplade till de bredare malen att framja en cirkuldr ekonomi i den handgjorda kosmetikaindustrin
och framja hallbart larande och entreprendrskap for unga manniskor. Genom riktade insatser och
kapacitetsuppbyggande initiativ syftar detta arbetspaket till att ge deltagarna den kunskap, de
fardigheter och de resurser som kravs for att trivas i ett snabbt foranderligt digitalt landskap och
samtidigt ge meningsfulla bidrag till branschen.
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Avsnitt 3: Utveckling av motiverande innehall

Modul 7: Grundlaggande moduler om att skapa och sdlja handgjorda
kosmetiska produkter

Avsnittstitel Utveckling av motiverande innehall

Modultitel Grundlaggande moduler om att skapa och
salja handgjorda kosmetiska produkter

Partner Impact Hub Sweden

Berdknad tid 10 timmar

Larandemal e Forsta de juridiska och

administrativa kraven for att starta
ett foretag

e Skapa en affarsplan och satta
realistiska mal

e |dentifiera resurser och etablera
nodvandig infrastruktur

e Utveckla prisstrategier som tar
hansyn till produktionskostnader,
konkurrens och efterfragan pa
marknaden

e Berdkna vinstmarginaler och
sakerstalla hallbar affarstillvaxt

e Implementera effektiva
prisjusteringar baserade pa
marknadsdynamiken

e Introduktion till grundlaggande
marknadsforingskoncept for
handgjorda kosmetika

e Utveckla en grundlaggande
marknadsforingsstrategi for att
marknadsfora handgjorda
kosmetiska produkter

e Utforska forsaljningstekniker och
strategier for kundengagemang

Delkapitel
1. Att starta en handgjord kosmetisk verksamhet
2. Forsta prissattning och vinstmarginaler
3. Grunderna i marknadsforings- och forsaljningsstrategier
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1 Forsta de juridiska och administrativa kraven for att starta
ett foretag

Att starta ett foretag i Europeiska unionen innebar att navigera i ett komplext landskap av
forordningar och riktlinjer som varierar mellan medlemslanderna men som ocksa
overensstammer med Overgripande EU-direktiv. Den har guiden ger en grundlaggande
forstaelse for de vasentliga juridiska och administrativa kraven for att starta och driva ett
kosmetikaforetag inom EU (Europeiska unionen).

Foretagsregistrering och beskattning

Att registrera ett foretag i EU innebér att forsta bade de specifika kraven i den medlemsstat
dar verksamheten ar etablerad och EU-omfattande bestammelser som paverkar handeln,
sasom momesplikter och regler for granséverskridande handel. Processen varierar avsevart
beroende pa land, affarsstruktur och verksamhetens karaktar.

e Dokumentation och godkdannande: Vanligtvis maste foretagare forbereda en
uppsattning dokument, inklusive en affarsplan, identifieringsdokument, bevis pa
foretagsadress och ibland bevis pa kvalifikationer. Vissa foretagstyper kan kréava
ytterligare godkdannanden eller tillstand, sarskilt om de verkar inom reglerade sektorer
som kosmetika, vilket kan paverka konsumentsadkerheten.
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e Nationella och lokala bestimmelser: Det ar viktigt att forsta bade de nationella
bestaimmelserna och alla lokala affarsregler som kan paverka verksamheten. Till
exempel kan vissa omraden ha specifika bestammelser om skyltning, avfallshantering
eller kommersiella aktiviteter som kan paverka en kosmetikabutik.

Beskattning i EU
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Nar foretag val har registrerats maste de navigera i skattelandskapet, som inkluderar bade
nationella skatter och EU-omfattande skatter som moms (skatte- och tullunionen) (moms e-
handel - One Stop Shop) (Europeiska unionen).

o Momsskyldigheter: Mervardesskatten (moms) ar en viktig faktor for féretag som
ar verksamma inom EU. Foretag maste forsta sina skyldigheter nar det galler
momsregistrering, som varierar beroende pa faktorer som férsaljningstrosklar,
arten av varorna eller tjansterna och om de bedriver gransoéverskridande handel
inom EU.

® Gransoverskridande handel: For foretag som séljer varor eller tjanster 6ver EU:s
granser kan en forstaelse for EU:s VAT MOSS-system (Mini One Stop Shop) eller
0SS-systemet (One Stop Shop) som introducerades i juli 2021 forenkla
momsbetalningar for gransoverskridande handel. Dessa system gor det mojligt for
foretag att hantera sina momsplikter for forsaljning i flera EU-lander genom en
enda medlemsstats skattemyndighet.

Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however
those of the author(s) only and do not necessarily reflect those of the European
Co-funded by Union or the European Education and Culture Executive Agency (EACEA).

the European Union Neither the European Union nor EACEA can be held responsible for them.




\V4

wnderful °

e Beskattning for olika foretagsstrukturer: Den valda féretagsstrukturen paverkar
beskattningen. Till exempel kan enmansforetagare beskattas for foretagsinkomst
som personlig inkomst, medan foretag ar foremal for bolagsskattesatser.
Dessutom kan utdelningar och vinstutdelningar ha olika skattekonsekvenser.

Vilja foretagstyp och registrering

Entreprendrer maste besluta om den lampligaste affarsstrukturen (t.ex. enskild firma,
partnerskap, aktiebolag) baserat pa deras strategi, omfattning och omfattning av
verksamheten. Detta beslut paverkar registreringsprocesser, beskattning och juridiska
skyldigheter. Support och vagledning ar ofta tillganglig via nationella féretagsportaler och
Enterprise Europe Network (Europeiska unionen).

Att valja ratt foretagsstruktur ar ett avgorande beslut for entreprendrer som gar in i
kosmetikaindustrin i Europeiska unionen. Detta val bor 6verensstimma med verksamhetens
strategiska inriktning, dess avsedda omfattning av verksamheten och omfattningen av dess
verksamhet. Har ar lite mer djupgaende om varfor detta beslut ar avgérande och hur olika
strukturer paverkar din affarsresa:

‘ r

Enskild firma

Denna struktur ar vanligtvis lampad for individer som startar ett smaskaligt eller personligt
foretag. Det ar den enklaste affarsformen, med farre byrakratiska hinder och direkt kontroll
over beslut. Men nackdelen ar obegransat personligt ansvar, vilket innebar att personliga
tillgangar inte ar skyddade fran foretagsskulder. Denna struktur kan passa en entreprenor
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som startar en nischad kosmetisk linje hemifran, med fokus pa lokala eller begrdnsade
distributionskanaler.

Handelsbolag/partnerskap

Ett handelsbolag innebar att tva eller flera personer samager ett foretag, delar pa vinster,
forluster och ledningsansvar. Det ar ett bra alternativ for team med kompletterande
fardigheter som lanserar ett kosmetiskt varumarke. Det finns olika typer av partnerskap, som
handelsbolag dar deldgare delar lika ansvar eller kommanditbolag dar vissa tysta deldgare
endast bidrar ekonomiskt. Denna struktur kan dra nytta av samlade resurser och delad
expertis men kraver tydliga avtal for att hantera ansvar och vinstdelning.

Aktiebolag (Ltd)

Ett aktiebolag ar en juridisk person som ar skild fran sina dgare, som erbjuder ett begransat
ansvarsskydd till sina aktiedagare. Denna struktur ar mer komplex och kraver efterlevnad av
fler regler men ger betydande fordelar nar det galler finansiell risk, professionell trovardighet
och investeringsattraktion. For en kosmetikaforetagare som vill skala snabbt, eventuellt soker
externa investeringar, erbjuder denna struktur en solid grund for tillvaxt och partnerskap.

Regelefterlevnad
Regelefterlevnad med EU Regulation 1223/2009

Alla kosmetiska produkter som marknadsfors i EU maste folja denna férordning, som
sakerstaller konsumentsdkerhet genom strikta sakerhetsbedémningar,
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produktinformationsfiler och anmalningsforfaranden innan produkter kan sédljas pa
marknaden. Denna forordning syftar till att harmonisera sidkerhetsstandarder i hela EU, vilket
ger en konsekvent strategi for kosmetiska produkters siakerhet (EU-forordning om kosmetiska
produkter - Cosmeticseurope.eu).

Sprakkrav for markning

EU-férordning 1223/2009 utgér grunden, men enskilda medlemslander kan ha séarskilda
sprakkrav for att sakerstdlla att produktmarkningen ar tillgdnglig och begriplig for
konsumenterna. Féretagen maste vara beredda att anpassa sin markning for att uppfylla
dessa lokala krav, vilket underlattar tydlig kommunikation om produktanvandning och
sakerhet.

Anmalan till behériga myndigheter

Introduktion av kosmetiska produkter pa EU-marknaden kraver anmalan via Cosmetic
Products Notification Portal (CPNP). Detta centraliserade system mojliggor en effektiv
hantering av produktinformation som ar tillganglig for nationella behériga myndigheter, vilket
forenklar efterlevnaden i hela EU. Det ar ett avgoérande steg for bade produkter som tillverkas
inom EU och de som importeras fran lander utanfor EU.

Produktsdkerhet och 6vervakning

Inom EU Overvakas produktsdkerheten for kosmetika noga for att skydda konsumenternas
hédlsa. Foretagen maste se till att sdkerhetsstandarderna foljs kontinuerligt och kontrolleras
av nationella myndigheter. Denna kontinuerliga Overvakning understryker vikten av att
uppratthalla hoga sakerhets- och kvalitetsstandarder for alla kosmetiska produkter som saljs
inom EU.
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1.2 Skapa en affarsplan och satta realistiska mal

En affarsplan ar ett mycket viktigt verktyg for foretagare. En bra affarsplan hjalper
entreprendrer att fokusera pa de specifika steg som kravs for att de ska fa affarsidéer att
lyckas och kan vara ett verktyg for dem att presentera for investerare, partners och andra
intressenter (PlanBuildr Business Plan Software) (Growthink) (cosmopacks) ).

Sammanfattning

Sammanfattningen ar inkorsporten till din affarsplan och erbjuder en kortfattad men &nda
kraftfull oversikt som fangar essensen av din kosmetikasatsning. Det bor kristallisera ditt
unika vardeerbjudande och belysa vad som skiljer ditt varumarke i kosmetikabranschens
konkurrensutsatta landskap. Framhav ditt engagemang for kvalitet, innovation och
hallbarhet, vilket understryks av ditt foretags kdrnuppdrag och vision. Presentera en
ogonblicksbild av dina finansiella mal och prognoser, och antyda den robusta
tillvaxtpotentialen och lonsamheten i ditt foretag. Det har avsnittet syftar till att fangsla
potentiella investerare, partners och intressenter och uppmuntra dem att utforska de
detaljerade planerna och strategierna som anges i de efterféljande delarna av din affarsplan.

Verksamhetsbeskrivning

Fordjupa dig i berattelsen om ditt varumarke och beskriv resan som ledde till bildandet av ditt
kosmetikaforetag. Det har avsnittet ska mala upp en levande bild av verksamheten, beskriva
problemet den l6ser eller luckan den fyller pa marknaden. Ditt uppdrag har ar avgérande —
det bor resonera kanslomassigt, koppla ihop med dina malkunders varderingar och
ambitioner. Inkludera information om ditt foretags juridiska struktur, plats och historia, vilket
ger sammanhang som grundar ditt foretag i den verkliga varlden.

Marknadsanalys
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En omfattande marknadsanalys ar avgorande for att forsta terrangen du navigerar i. Borja
med en 6versikt over kosmetikaindustrin i stort — dess storlek, tillvaxtbana och nyckeltrender.
Ga igenom specifika segment som ar relevanta for dina produkter, som hudvard, smink eller
valbefinnande, och lyft fram konsumentdemografi, kopbeteenden och nya trender.
Genomfor en grundlig konkurrensanalys, identifiera nyckelaktérer, deras marknadsandelar,
styrkor och svagheter. Analysera vad dessa konkurrenter gér bra och var det finns méjligheter
till differentiering. Det har avsnittet ska visa din djupa kunskap om marknaden och din
formaga att strategiskt positionera ditt varumarke inom den.

Organisation och ledning

Beskriv organisationsstrukturen for din kosmetikaverksamhet, specificera roller och
ansvarsomraden for nyckelteammedlemmar. Detta avsnitt bor belysa ledningshierarkin och
det operativa ramverket som stoder ditt féretags dagliga och strategiska funktioner. Lyft fram
expertis och bakgrund hos ditt ledarskap, och betona deras kvalifikationer inom kosmetika,
foretagsledning, hallbarhet eller andra relevanta omraden. Om tillampligt, presentera din
radgivande styrelse eller externa konsulter, och visa upp bredden av kunskap och
branschinsikt de tillfor ditt féretag.

Produkter eller
tjanster

Ge en detaljerad
presentation av
din
kosmetikalinje
och beskriv varje
\ produkts
egenskaper, fordelar och de unika forsaljningsargumenten som utmarker dem pa marknaden.
Diskutera forsknings- och utvecklingsprocessen, berér valet av ingredienser,
formuleringsutmaningar och genombrott. For tjanster, specificera kundupplevelsen, fran
konsultation till eftervard. Artikulera hur dina produkter eller tjanster moter specifika
konsumentbehov, livsstilstrender eller etiska dvervaganden. Planer for produktexpansion,
innovation eller diversifiering bor beskrivas har.

A

Marknads- och férsaljningsstrategi

Utveckla en marknadsforings- och forsaljningsstrategi som omfattar
varumarkespositionering, marknadsforingstaktik, distributionskanaler och
forsaljningsprognoser. Beskriv hur du kommer att bygga varuméarkesmedvetenhet, fran
sociala mediekampanjer och influencer-partnerskap till traditionell reklam och PR. Diskutera
din distributionsmodell, oavsett om
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det ar direkt till konsumenten via en e-handelsplattform, genom specialhandlare eller en
kombination av kanaler. Beskriv din forsaljningsstrategi och beskriv hur du kommer att
omvandla intresse till kop och framja kundlojalitet. Detta avsnitt bor ocksa inkludera
prissattningsstrategier, med hansyn till produktionskostnader, marknadspositionering och
konsumenternas betalningsvilja.

Finansieringskrav

Artikulera tydligt dina finansieringsbehov, specificera mangden kapital som kravs for att starta
eller expandera din kosmetikaverksamhet och hur det kommer att fordelas pa olika omraden
som produktutveckling, marknadsféring, lager och drift. Det har avsnittet bor beskriva din
plan for att sakra finansiering, oavsett om det dr genom riskkapital, Ian eller crowdfunding,
och specificera den forvantade avkastningen pa investeringen for potentiella investerare.

Finansiella prognoser

Erbjud detaljerade finansiella prognoser fér minst de kommande tre till fem aren, inklusive
forsaljningsprognoser, resultatrakningar, kassaflodesanalys och en prognostiserad
balansrdkning. Dessa prognoser bor grundas pa realistiska antaganden om marknadstillvaxt,
prisstrategier, forsaljningsvolymer och kostnadshantering. Markera eventuella ekonomiska
milstolpar, sasom break-even-punkter eller betydande intaktsmal, vilket ger en tydlig bild av
ditt foretags ekonomiska halsa och tillvaxtbana.

Bilagor

Inkludera eventuella ytterligare dokument som ger trovardighet till din affarsplan eller ger
ytterligare insikt i din marknadsanalys, produktutveckling eller strategisk planering. Detta kan
inkludera patent, detaljerade marknadsundersdkningsrapporter, produktkataloger, juridiska
avtal eller bios for din ledningsgrupp.

Nagra exempel
Sammanfattning - Exempel: Aura Organic Beauty

Forestall dig Aura Organic Beauty, en startup som &dr redo att revolutionera
kosmetikaindustrin med sin linje av 100 % organisk och grymhetsfri smink. Aura siktar pa att
fanga marknaden med sitt engagemang for etiska skonhetslosningar, med en
froinvesteringsrunda som varderade foretaget till 2 miljoner dollar. Med en tydlig strategi for
att penetrera de europeiska och nordamerikanska marknaderna satter Aura upp ambitiosa
finansiella mal, som siktar pa ett intaktsmal pa 10 miljoner dollar under de forsta fem aren.

Affarsbeskrivning - Exempel: NatureGlow Cosmetics

NatureGlow Cosmetics utmarker sig pa den myllrande skénhetsmarknaden med sitt unika
forhallningssatt till hallbar skonhet.
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Grundat pa principerna om "skonhet utan kompromisser", erbjuder NatureGlow ett komplett
utbud av sminkprodukter framtagna helt av etiskt framstallda, naturliga ingredienser.
Foretagets uppdrag ar att ge konsumenterna mojlighet att géra miljomedvetna skdonhetsval,
vilket sakerstaller produkteffektivitet utan att skada planeten.

Marknadsanalys - Exempel: EcoLuxe Beauty

EcoLuxe Beauty genomfér en djupgaende marknadsanalys som avsldjar en o6kning av
konsumenternas efterfragan pa grona skonhetsprodukter, med en uppskattad
marknadstillvaxt pa 15 % arligen. EcoLuxe riktar sig mot miljomedvetna kvinnor i dldrarna 20-
40 och positionerar sig mot stora aktorer som Lush och The Body Shop, och lyfter fram sina
nollavfallsforpackningar och vaxtbaserade formler som nyckelfaktorer. Analysen pekar pa
betydande mdjligheter inom onlinehandel och prenumerationsmodeller.

Organisation och ledning - Exempel: PureRadiance Skincare

PureRadiance Skincare ar strukturerat som ett Limited Liability Company (LLC), med ett
kdrnteam som bestar av branschveteraner inom kosmetisk vetenskap, digital marknadsféring
och hallbar forsérjningskedja. VD:n, med 6ver 20 ar i hudvardsbranschen, leder ett
passionerat team dedikerat till att fornya sig inom omradet naturlig skonhet. En radgivande
styrelse bestaende av miljoaktivister och dermatologer ger strategisk vagledning och
sakerstaller att varumarket forblir troget sitt uppdrag om hallbarhet och konsumenthalsa.

Produkter eller tjanster - Exempel: Bloom Essence

Bloom Essence ar stolt Over sitt banbrytande anti-aging serum, som anvander en
egenutvecklad blandning av ekologiska vaxter. Varumarkets sortiment inkluderar ocksa en
rad fuktkramer, rengoringsmedel och fargkosmetika, alla designade med hallbarhet i atanke.
Framtida planer innebdr att lansera en hudvardslinje for madn och expandera till
babyvardsprodukter, som adresserar outnyttjade marknadssegment med markets signatur
miljovanliga etos.

Marknadsforings- och forsadljningsstrategi - Exempel: Vibrant Hues

Vibrant Hues antar en holistisk digital marknadsféringsstrategi, med fokus pa berattande
genom sociala medier for att bygga en stark varumarkesgemenskap. Foretaget planerar att
utnyttja Instagram och YouTube for produktlanseringar och sminktutorials, och samarbeta
med influencers som delar sin etiska skonhetsfilosofi. Forsaljningsstrategier inkluderar en e-
handelsplattform direkt till konsument, utokad med strategiska partnerskap med
miljomedvetna aterforsaljare.
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1.3 Identifiera resurser och uppratta nodvandig infrastruktur

| kosmetikaindustrins dynamiska varld beror framgangen for ett foretag inte bara pa
kvaliteten pa dess produkter utan ocksa pa den strategiska identifieringen av viktiga resurser
och etableringen av en robust infrastruktur.

FoOrsta spektrumet av resurser
| hjartat av alla kosmetikaforetag finns en mangfald av resurser, som var och en spelar en

avgorande roll i dess drift och tillvaxt. Dessa resurser kan brett kategoriseras i materiella,
manskliga, ekonomiska och informativa (McKinsey & Company) (Incit).

Materialresurser: Livsbloden for ett kosmetikféretag, materialresurser inkluderar allt fran
ravarorna som anvands i formuleringar till férpackningen som omsluter slutprodukten. Valet
av material paverkar inte bara kostnaden och kvaliteten pa produkterna utan speglar ocksa
varumarkets varderingar, sasom hallbarhet och etiska inkop.

Personal: Manniskorna bakom varumarket — fran kemister som formulerar produkterna till
marknadsforingsteamen som tar ut dem pa marknaden — utgor dess manskliga resurser. Att
attrahera och behalla begavade individer som delar féretagets vision ar avgérande for att
framja innovation, bibehalla kvalitet och driva tillvaxt.

Finansiella resurser: Att starta och skala en kosmetikverksamhet kraver kapital. Finansiella
resurser tacker initiala investeringar, driftskostnader och medel for expansion. Att forsta olika
finansieringsalternativ, fran riskkapital till crowdfunding, ar viktigt for att navigera i de tidiga
stadierna av affarsutveckling.

Informationsresurser: Kunskap ar kraften i den snabbt vaxande kosmetikasektorn. Att halla
sig informerad om marknadstrender, konsumentpreferenser, regulatoriska férandringar och
tekniska framsteg gor det mojligt for foretag att fatta valgrundade beslut och ligga steget fore
konkurrenterna.

Etablering av infrastrukturen
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Med resurser pa plats innebar nasta fas att bygga infrastrukturen som kommer att stédja alla
aspekter av verksamheten, fran produktutveckling till kundleverans (Incit).

Produktionsanldggningar: Att vdlja mellan egen tillverkning och outsourcing ar ett viktigt
beslut som paverkar kontrollen éver produktionsprocessen, kostnaden och skalbarheten.

Tekniksystem: | en tid dar digital narvaro ar avgérande kan ratt teknikinfrastruktur — fran e-
handelsplattformar till CRM-system — skapa eller bryta en kosmetikaffar. Dessa system bor
stddja verksamhetens operativa behov och skala i takt med att den vaxer.

Logistik och distribution: Effektiv logistik och ett tillforlitligt distributionsnatverk sakerstaller
att produkterna nar konsumenterna snabbt och i perfekt skick. For ett kosmetikforetag kan
detta innebdra att man valjer partners med erfarenhet av att hantera kansliga produkter och
navigera i komplexiteten i frakt internationellt.

1.4 Sammanfattning

Att starta ett kosmetikforetag inom EU ar en resa genom ett komplext regelverk och
administrativt landskap, format av bade EU-direktiv och specifika nationella krav. Den har
sammanfattningen sammanfattar de kritiska aspekterna i kapitlet och ger en kortfattad guide
for att framgangsrikt navigera i dessa utmaningar.

Processen borjar med foretagsregistrering och forstaelse av det intrikata natet av beskattning
i hela EU. Entreprendrer maste bekanta sig med de sarskilda kraven fran den medlemsstat
dar de planerar att verka, saval som overgripande EU-regler som paverkar handeln, sdsom
momsplikter och regler for granséverskridande handel.

Att vilja lamplig affarsstruktur ar ett strategiskt beslut som paverkar juridiska skyldigheter,
beskattning och foretagets formaga att vdaxa och anpassa sig. Oavsett om du véljer en enskild
firma, partnerskap eller aktiebolag maste detta beslut 6verensstimma med foretagets skala,
omfattning och langsiktiga vision.

Diskussionen stracker sig till de grundldggande stegen for att identifiera viktiga resurser och
etablera den infrastruktur som ar nodvandig for en kosmetikverksamhet. Detta inkluderar
inkbp av material, rekrytering av talanger, sakra finansiering och utnyttjande av
informationsresurser for att uppratthalla konkurrenskraften. Att etablera en robust
infrastruktur, fran produktionsanlaggningar och tekniksystem till logistik- och
distributionsnatverk, ar avgorande for operativ framgang.
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1.5 Tips och Tricks

Undersok grundligt: Innan du borjar, investera tid i att forstd bade EU-omfattande
bestammelser och de specifika kraven i den medlemsstat dar du planerar att etablera ditt
foretag. Detta tillvagagangssatt med tva lager sakerstaller efterlevnad och smidig drift fran
borjan.

Hall dokumentationen organiserad: Hall ett noggrant register over alla dokument relaterade
till din foretagsregistrering, produktoverensstaimmelse och beskattning. Valorganiserad
dokumentation kan férenkla processen for regelefterlevnad och ekonomisk forvaltning.

Forsta momskonsekvenser: Bekanta dig med momsplikterna for ditt foretag. Om du séljer
over EU:s granser, utforska system som VAT MOSS for att effektivisera dina momsbetalningar.
Denna forstaelse kan hjalpa dig att prissatta dina produkter korrekt och hantera ekonomin
effektivt.

Valj ratt affarsstruktur: Tank pa fordelarna och nackdelarna med olika affarsstrukturer (t.ex.
enskild firma, partnerskap, aktiebolag) i forhallande till dina mal, resurser och omfattningen
av din verksamhet. Detta val paverkar allt fran beskattning till din niva av personligt ansvar.

'%Festlng

v
X

1.6 Testa dig sjalv!

1. Vad ar syftet med EU-férordning 1223/2009 inom kosmetikindustrin?
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A) For att reglera storleken och formen pa kosmetikaférpackningar

B) Att standardisera prissattningen av kosmetikaprodukter i hela EU

C) Att sdkerstalla konsumentsdkerhet genom strikta
produktsakerhetsbedomningar och anmalningsforfaranden

2. Vilket av foljande ar ett viktigt 6vervagande nar man registrerar ett foretag i EU?
A) Forsta bade de specifika kraven i medlemsstaten och EU-omfattande
bestammelser som paverkar handeln
B) Att valja ett catchy varumarke
C) Besluta om fargschemat for varumarkets logotyp

3. Hur paverkar valet av foretagsstruktur en kosmetikaaffar i EU?
A) Det paverkar fargen pa produkterna
B) Det paverkar registreringsprocesser, beskattning och juridiska skyldigheter
C) Det bestammer doften av kosmetika

2 Forsta prissattning och vinstmarginaler

2.1 Utveckla prissattningsstrategier som tar hansyn till
produktionskostnader, konkurrens och efterfragan pa marknaden

Att utveckla prisstrategier inom kosmetikindustrin innebar en nyanserad forstaelse for olika
kostnader, konkurrens pa marknaden och konsumenternas efterfragan. Har ar en detaljerad
titt pa varje aspekt med specifika exempel fran kosmetikasektorn (More Naturals) (Beauty Biz
Inl) (McGraw Hill) (440 Industries) (Snipp) (PriceBeam).

Forsta dina kostnader

Direkta kostnader: Dessa ar de kostnader som ar direkt kopplade till produktionen av din
produkt. Inom kosmetikaindustrin
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inkluderar direkta kostnader ingredienser (som eteriska oljor, pigment och
konserveringsmedel), forpackningar (flaskor, burkar, etiketter) och direkta arbetskostnader
for dem som &r inblandade i tillverkningsprocessen. Att producera en ekologisk hudvardslinje
kan till exempel inneb&ra hogre direkta kostnader pa grund av premiumpriset pa ekologiska
ingredienser och specialiserade miljévanliga férpackningar.

Indirekta kostnader: Dessa kostnader ar inte direkt kopplade till produktionen utan &r
nodvandiga for  verksamhetens overgripande  funktion. Detta inkluderar
marknadsforingskostnader, [6ner for administrativ personal och forsaljningspersonal, hyra for
kontors- eller butikslokaler och verktyg. Ett kosmetikavarumarke kan medféra betydande
indirekta kostnader i varumarkesanstrangningar och paverkanspartnerskap for att skapa en
stark marknadsnarvaro.

Break-Even Point: Detta ar punkten dar totala intakter ar lika med totala kostnader, vilket
innebar att verksamheten inte gar med forlust men inte heller ar [6nsam. Till exempel, om
kostnaden for att producera en fuktkram (direkta kostnader) ar 5 USD per enhet och de
indirekta kostnaderna (marknadsforing, hyra, etc.) uppgar till 20 000 USD i manaden, kommer
break-even-punkten att bero pa den valda prispunkten och hur manga enheter som maste
saljas for att tacka dessa kostnader.

Analyserar tivlingen

Inom kosmetikindustrin innebdar att analysera konkurrensen att forsta prisstrategierna for
liknande produkter pa marknaden. Om ditt varumarke ar specialiserat pa vegansk makeup,
titta pa hur andra veganska sminkmarken prissatter sina produkter. Tank pa hur din produkt
skiljer sig at eller Overensstammer med dessa erbjudanden nar det galler kvalitet,
ingredienser, varumarkesprestige och forpackning. Denna jamforande analys kan hjalpa dig
att positionera din produkt konkurrenskraftigt.

Forsta dina kunder

Att forsta din malmarknad &r avgérande for att sdtta en prispunkt som aterspeglar det
upplevda vardet av din produkt. Inom kosmetika innebar detta att man beaktar faktorer som
varumarkeslojalitet, vikten av ekologiska eller grymhetsfria ingredienser och vilken roll
forpackningar och varumarke spelar i konsumenternas beslutsfattande. Kunder kan till
exempel vara villiga att betala en premie for hudvardsprodukter som har visat sig vara
effektiva och som kommer fran ett varumarke med en stark hallbarhetsetos.
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Att valja en prisstrategi

Cost-Plus-prissattning: Denna strategi innebar att man lagger till ett paslag till kostnaden for
att producera produkten. Om ett [appstift kostar 2 USD att tillverka och du vill ha 50 % paslag,
skulle du prissatta det till 3 USD. Denna metod ar enkel men tar inte alltid hansyn till
marknadens efterfragan eller konkurrens.

Vardebaserad prissattning: Denna strategi satter priser baserat pa det upplevda vardet for
kunden snarare an bara produktionskostnaden. Ett lyxvarumarke for kosmetika kan prissatta
sina  produkter hogre baserat pa varumaérkesprestige, forpackningar och
marknadsforingsinsatser som positionerar produkten som high-end.

Penetrationsprissattning: For att komma in pa en konkurrensutsatt marknad kan varumarken
initialt satta ett lagre pris for sina nya produkter for att snabbt attrahera kunder. Till exempel
kan ett nytt kosmetikamarke erbjuda en introduktionsrabatt pa sitt foundationsortiment for
att uppmuntra tester bland potentiella kunder.

Premiumprissattning: Detta innebar att satta priset hdgre an konkurrenterna for att signalera
hogre kvalitet eller lyxstatus. High-end kosmetiska varumarken anvander ofta denna strategi
for att betona kvaliteten pa ingredienser, forpackningar eller varumarkets prestige.

Justera din strategi

En framgangsrik prisstrategi inom kosmetikaindustrin kraver kontinuerlig 6vervakning och
justering baserat pa marknadstrender, produktionskostnader och konsumentfeedback.
Genom att regelbundet se 6ver din prissattningsstrategi sakerstaller du att den forblir effektiv
och konkurrenskraftig och tar emot férandringar i kostnader, marknadsférhallanden och
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konsumentpreferenser (More Naturals) (Beauty Biz Jnl) (440 Industries) (PriceBeam).

2.2 Berdkna vinstmarginaler och sdkerstidlla hallbar
affarstillvaxt

FOrsta vinstmarginaler

Vinstmarginal ar ett finansiellt matt som anvands for att bedoma ett féretags ekonomiska
hédlsa och effektivitet nar det géller att omvandla forsaljning till vinst. Det berdknas genom att
dividera nettoinkomsten med intakter. Inom kosmetikindustrin kan det vara komplicerat att
forsta och optimera vinstmarginalerna pa grund av varierande kostnader for salda varor
(COGS), som inkluderar kostnaden for ingredienser, férpackningar och tillverkning.

Exempel: Om ditt kosmetikaféretag genererar 100 000 USD i forsaljning och COGS ar 60 000
USD, skulle din bruttovinst vara 40 000 USD. Om driftskostnader (sasom marknadsforing,
hyra, I6ner) & 20 000 USD, skulle din nettovinst vara 20 000 USD, vilket leder till en
nettovinstmarginal pa 20 % (20 000 USD nettovinst / 100 000 USD intakter).

Sadkerstilla hallbar affarstillvaxt

Hallbar tillvaxt innebar att expandera i en takt som kan uppratthallas utan att stota pa
ekonomiska eller operativa svarigheter. For en kosmetisk verksamhet innebar detta att
noggrant hantera lager, investera i marknadsforing pa ett klokt satt och kontinuerligt férnya
produkter for att méta konsumenternas krav.

e Lagerhantering: Effektiv lagerhantering sakerstaller att du har tillrackligt med lager for
att mota efterfragan utan att dverproducera, vilket kan binda upp kassaflédet. For
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kosmetika, dar produkterna har en hallbarhetstid, ar detta avgérande foér att minimera
svinnet och maximera I6nsamheten.

e Investering i marknadsforing: Effektiv marknadsforing kan 6ka forsaljningen avsevart,
men det ar viktigt att 6vervaka avkastningen pa investeringen (ROI). Tilldela din
marknadsforingsbudget till kanaler som nar din malgrupp mest effektivt, oavsett om
det ar genom sociala medier, influencer-partnerskap eller traditionell reklam.

e Produktinnovation: Kosmetikindustrin ar mycket konkurrenskraftig och trenddriven.
Att kontinuerligt forska och utveckla nya produkter kan hjalpa till att locka nya kunder
och behadlla befintliga. Kostnaderna for FoU bor dock balanseras med forvantad
avkastning for att sakerstalla att de bidrar till hallbar tillvaxt.

e Operationell effektivitet: Effektivisering av verksamheten kan minska kostnaderna
och forbattra vinstmarginalerna. Det kan handla om att automatisera vissa processer,
forhandla fram battre villkor med leverantorer eller hitta mer kostnadseffektiva
forpackningslésningar utan att kompromissa med kvaliteten.

o Kundretention: Att skaffa nya kunder &r dyrare an att behalla befintliga.
Implementera  lojalitetsprogram, utmarkt kundservice och regelbundna
engagemangsstrategier for att halla din kundbas lojal och 6ka deras livstidsvarde.

e Finansiell planering: Regelbunden finansiell analys och planering kan hjalpa till att
forutse framtida kassaflodesbehov, bedoma finansiell hdlsa och fatta valgrundade
beslut om investeringar, expansioner eller minska utgifter.

Genom att fokusera pa dessa omraden kan kosmetikaforetag navigera i branschens
utmaningar, fran fluktuerande ingredienspriser och férandrade konsumentpreferenser till
behovet av kontinuerlig innovation. Malet ar att bygga ett varumarke som inte bara dverlever
utan frodas och vaxer hallbart over tid.

2.3 Implementera effektiva prisjusteringar baserade pa
marknadens dynamik
Att implementera effektiva prisjusteringar inom kosmetikaindustrin kraver ett nyanserat

tillvagagangssatt, med hansyn till marknadsdynamik, konkurrens, konsumentbeteende och
produktlivscykel. Sa har kan foretag inom kosmetikasektorn hantera dessa utmaningar:

-

Forsta marknadsdynamiken inom kosmetika
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Trendkanslighet:  Kosmetikmarknaden & mycket kanslig for trender.
Sasongsforandringar, rekommendationer fran influencers och framvaxande
skonhetsteknologier kan alla paverka efterfragan. Varumarken maste vara smidiga
och justera priserna for att dra nytta av trender utan att fjarma budgetmedvetna
konsumenter.

Konkurrentprissattning: Med otaliga varumarken som tavlar om uppmarksamhet, blir
det viktigt att overvaka konkurrenternas prissattningsstrategier. En ny aktor som
erbjuder en liknande produkt till ett lagre pris kan krava ett strategiskt svar for att
behalla marknadsandelar.

Flexibel prisstrategi for kosmetika

Dynamisk prissattning: Anvand dynamisk prissattning med forsiktighet, med tanke pa
den potentiella inverkan pa varumarkesuppfattningen. For lyxkosmetik kan
bibehallande av prisstabilitet forstarka varumarkets premiumimage, medan
massmarknadsvarumarken kan dra mer nytta av kampanjprissattningsstrategier.

Kampanjprissattning: Anvand tidsbegrdansade erbjudanden, paket (t.ex. kop en och fa
en gratis) eller sdsongsrabatter for att justera priserna och stimulera forsaljningen
utan att formellt sanka produktpriserna.

Kundsegmentering inom kosmetik

Segmenterad prissattning: Implementera prisnivaer for olika produktlinjer for att
tillgodose olika kundsegment. Till exempel kan en premium-hudvardslinje som riktar
sig mot aldrande komma att krava hogre priser an en grundlaggande hudvardsserie
riktad till yngre konsumenter.

Fran kostnads-plus till vardebaserad prissattning

Byt till vardebaserad prissattning: Sarskilt relevant inom kosmetika, dar varumarke
och produktdifferentiering spelar betydande roller. Konsumenter kan vara villiga att
betala en premie for produkter som upplevs erbjuda storre varde, sasom ekologiska
ingredienser, exklusiva formuleringar eller rekommendationer fran kandisar.

Utnyttja teknik for dataanalys

Analyser i kosmetika: Anvand kunddata och marknadsanalyser for att forsta vilka
produkter som tal en prishdjning och vilka som kan dra nytta av en sankning for att
forbli konkurrenskraftiga. Att analysera forsdljningsdata kan avsloja insikter om
kunders kopmonster och priskanslighet.

Kommunicera varde i prisjusteringar
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Forbattra vardeuppfattning: Nar du hojer priserna, lyft fram de unika fordelarna eller
forbattringarna i produktformuleringen. Oppenhet om faktorer som driver
prishdjningar, sasom de hogre kostnaderna for hallbara ingredienser, kan hjalpa till att
uppratthalla kundernas fortroende.

Kontinuerlig 6vervakning och etiska 6vervaganden

Kontinuerlig 6vervakning: Var uppmarksam pa forsaljningstrender och kundfeedback
efter justering av priser. Skonhetssektorns snabba takt kraver att varumarken ar
lyhorda for bade positiva och negativa signaler.

Etisk prissattning: Var uppmarksam pa konsumenternas reaktioner mot upplevd
prissankning. Etiska prissattningsstrategier ar sarskilt viktiga inom kosmetika, dar
varumarkeslojalitet ar nara kopplat till konsumenternas fértroende.

| den dynamiska kosmetikaindustrin maste effektiva prisstrategier balansera behovet av
[6nsamhet med att uppratthalla en lojal kundbas. Varumarken som framgangsrikt
implementerar genomtankta, datadrivna prisjusteringar — samtidigt som de haller sig i linje
med konsumenternas forvantningar och marknadstrender — kan forbattra deras
konkurrenskraft och driva hallbar tillvaxt.

2.4 Sammanfattning

| det har kapitlet med titeln "FOrsta prissattning och vinstmarginaler" fordjupar vi oss i
processen att utveckla effektiva prissattningsstrategier inom kosmetikaindustrin. Denna resa
borjar med en grundlig undersékning av de olika kostnaderna for att producera kosmetiska
produkter, som omfattar bade de direkta kostnaderna — sdsom ingredienser, forpackningar
och arbetskraft — och de indirekta kostnaderna, som inkluderar marknadsforingsinsatser och
driftskostnader. Malet ar att peka ut break-even-punkten och sdkerstalla att prissattningen
inte bara tacker dessa kostnader utan ocksa positionerar produkterna konkurrenskraftigt pa
marknaden.

En avgorande del av att satta en prisstrategi ar analysen av konkurrensen. Detta kraver en
djupdykning i hur liknande produkter ar prissatta och forstaelse for de faktorer som bidrar till
deras marknadspositionering. Genom att jamfora dina produkter nar det galler kvalitet,
ingredienser och varumarkesvarde kan du strategiskt positionera dina egna erbjudanden for
att attrahera din malmarknad.

Att forsta kunden spelar en avgorande roll i prissattningen. Ratt prispunkt aterspeglar
produktens upplevda varde for kunden, med hansyn till faktorer som varumarkeslojalitet och
preferenser for ekologiska eller grymhetsfria ingredienser. Det har avsnittet betonar vikten
av att anpassa priserna efter vad kunderna vardesatter mest med dina produkter.
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Vi utforskar sedan olika prissattningsstrategier, inklusive kostnad-plus-prissattning,
vardebaserad prissattning, penetrationsprissattning och premiumprissattning. Var och en av
dessa strategier har sina fordelar och utmaningar, och valet beror pa varumarkets
marknadsposition, mal och det upplevda vardet av produkterna fér kunderna.

Anpassningsformaga ar nyckeln pa den dynamiska kosmetikamarknaden, vilket kraver
regelbundna granskningar och justeringar av prisstrategin baserat pa marknadstrender,
kostnadsforandringar och konsumentfeedback. Detta agila tillvadgagangssatt sakerstaller att
prissattningsstrategin forblir effektiv och konkurrenskraftig éver tid.

Kapitlet inkluderade ocksa berdkning av vinstmarginaler, en viktig indikator pa foretagets
finansiella halsa och operativa effektivitet. Genom att analysera vinstmarginaler kan féretag
bedoma I6nsamheten for sina produkter och fatta valgrundade beslut for att sakerstilla
hallbar tillvaxt. Detta innebar att hantera lager pa ett effektivt satt, goéra kloka
marknadsféringsinvesteringar och standigt fornya produkter for att moéta konsumenternas
krav.

Detta omfattande tillvagagangssatt for att forsta prissattning och vinstmarginaler utrustar
foretag med kunskap att utveckla prisstrategier som inte bara aterspeglar det verkliga vardet
av deras produkter utan ocksa stodjer hallbar affarstillvaxt i den konkurrensutsatta
kosmetikaindustrin.

2.5 Tips och Tricks

e Analysera alla kostnader grundligt: Utdver de uppenbara direkta kostnaderna som
material och férpackningar, ta med indirekta kostnader som marknadsféring, verktyg
och till och med din egen tid. Denna omfattande kostnadsanalys sakerstaller att din
prissattning tacker alla baser, vilket gor ditt foretag mer hallbart i det langa loppet.

e Studera dina konkurrenter: Hall ett 6ga pa hur liknande produkter ar prissatta. Titta
inte bara pa siffrorna; analysera vilka tjanster eller mervarde de kan erbjuda for sitt
pris. Detta kan hjalpa dig att forsta var dina produkter star pa marknaden och hur du
kan skilja dem at.
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e Forsta kunduppfattning: Lagg tid pa att undersoka vilka aspekter av dina produkter
dina kunder virdesatter mest. Ar det de ekologiska ingredienserna, den handgjorda
naturen eller varumarkets etos? Att forsta detta kan hjalpa dig att prissdtta dina
produkter baserat pa upplevt varde, vilket kan vara hogre an kostnaden plus priset.

e Flexibilitet ar nyckeln: Var beredd att justera din prissattning baserat pa feedback fran
marknaden. Om kunder ar villiga att betala mer for vissa funktioner eller om du hittar
ett satt att minska kostnaderna utan att kompromissa med kvaliteten, tveka inte att
se over din prisstrategi igen.

e Tank pa psykologisk prissdttning: Prissattning av produkter strax under ett runt
nummer (519,99 istéllet for $S20) kan fa dem att verka mer 6verkomliga och utnyttja
konsumentpsykologi for att 6ka forsaljningen. Testa olika prispunkter for att se vad
som fungerar bast for din malmarknad.

e Markera hallbarhet: Om dina produkter anvander hallbara ingredienser eller
forpackningar, se till att lyfta fram detta i din marknadsféring. Manga konsumenter ar
villiga att betala en premie for produkter som ar snalla mot planeten.

e Fa feedback: Var inte radd for att fraga dina kunder direkt om dina priser. Enkater,
omroéstningar i sociala medier och direkta samtal kan ge ovarderliga insikter om vad
dina kunder tycker om dina priser och vad de ar villiga att betala.

e Overvaka och justera: Marknaden férandras hela tiden, och det &r dven dina kostnader
och kundpreferenser. Se over din prisstrategi regelbundet och var redo att gora
andringar efter behov for att forbli konkurrenskraftig och [6nsam.

lestlng

v
X

2.6 Testa dig sjalv!

1. Vilket av foljande ar en direkt kostnad vid tillverkning av handgjorda kosmetika?
A. Hyra for kontorslokaler
B. Marknadsfoéringskostnader
C. Ingredienser som eteriska oljor och pigment

2. Vilken prissattningsstrategi innebar att sdtta priset pa en produkt baserat pa det
upplevda vardet for kunden snarare an bara produktionskostnaden?
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A. Kostnad plus prissattning
B. Vardebaserad prissattning
C. Penetrationsprissattning

3. Vilken strategi ar bast for att komma in pa en konkurrensutsatt marknad med en ny
kosmetisk produkt?
A. Premium prissattning
B. Penetrationsprissattning
C. Kostnad plus prissattning

4. Vad ar syftet med att berdakna brytpunkten for en handgjord kosmetisk produkt?
A. For att bestamma produktens lyxniva
B. FOr att forsta hur manga enheter som behoéver séljas for att tacka de totala
kostnaderna
C. FOr att stdlla in det hogsta priset

5. Varfor ar det viktigt att kontinuerligt évervaka och anpassa sin prisstrategi inom
kosmetikabranschen?
A. Priserna forandras aldrig i kosmetikabranschen
B. Att ta hansyn till férandringar i marknadstrender, produktionskostnader och
konsumentfeedback
C. Kunder foredrar statisk prissattning

3. Grunderna i marknadsforings- och forsaljningsstrategier

3.1 Introduktion till grundlaggande marknadsforingskoncept for
handgjorda kosmetika

Att introducera grundldaggande marknadsforingskoncept speciellt skraddarsydda for den
handgjorda kosmetikaindustrin ar avgorande for att sarskilja ditt varumarke och dina
produkter pa en mattad marknad. Handgjorda kosmetika, kdnda for sin unika, kvalitet och
personliga touch, kraver ett strategiskt forhallningssatt till marknadsféring som utnyttjar
dessa styrkor (Scale Up Collective) (Digital Agency Network) (ICMR India). Har ar
nyckelbegrepp att tédnka pa:
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Marketing
Strategy

‘‘‘‘‘‘

orie

1. Varumarkesidentitet och storytelling

Att skapa en oOvertygande varumarkesidentitet och berattelse ar viktigt. Fér handgjorda
kosmetika handlar det ofta om att beratta historien bakom produkterna - inspirationen,
personen eller teamet som tillverkar dem, inkdp av material och hantverket som ingar. Denna
berattelse kan skapa en kanslomassig koppling till kunderna och betona produkternas akthet
och unika.

2. Forsta din malgrupp

Identifiera och forsta din malgrupp pa djupet. Vilka ar de? Vilka ar deras behov, preferenser
och varderingar? Handgjorda kosmetika tilltalar ofta konsumenter som letar efter naturliga,
etiska och grymhetsfria produkter, sa marknadsforingsinsatser bor tala direkt till dessa
varderingar.

3. Produktdifferentiering

Markera det som gor dina produkter annorlunda och battre an konventionella alternativ.
Detta kan vara unika ingredienser, anpassningsalternativ, forpackning eller produktens
ursprungsberattelse. Differentiering ar nyckeln pa en fullsatt marknadsplats.

4. Content Marketing

Utnyttja innehallsmarknadsforing for att utbilda din publik om fordelarna med dina produkter
och ditt varumarkes varderingar. Detta kan inkludera blogginlagg, tutorials,
ingrediensspotlights och kundrekommendationer. Hogkvalitativt, informativt innehall kan
hjalpa till att bygga fortroende och auktoritet i din nisch.
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5. Social Media Marketing

Sociala medier ar ett kraftfullt verktyg for handgjorda kosmetikamarken. Plattformar som
Instagram och Pinterest ar sarskilt effektiva for att visa upp kosmetikas visuella
dragningskraft. Regelbundna inldgg, engagera sig med din publik och anvadnda relevanta
hashtags kan hjalpa till att 6ka synligheten och locka till sig en foljare.

6. Influencerpartnerskap

Att samarbeta med influencers som delar ditt varumarkes varderingar kan hjalpa till att na en
bredare publik. Valj influencers vars foljare matchar din malmarknad. Mikroinfluencers, med
en mindre men mycket engagerad publik, kan vara sarskilt effektiva for nischprodukter som
handgjorda kosmetika.

7. E-handelsoptimering

For manga handgjorda kosmetikamarken ar onlineférsaljning avgorande. Se till att din
webbplats ar anvandarvanlig, visuellt tilltalande och optimerad for sokmotorer (SEO).
Hogkvalitativa produktbilder, detaljerade beskrivningar och enkel navigering ar avgorande for
att omvandla besokare till kunder.

8. Kundupplevelse och lojalitet

Ge exceptionell kundservice for att skapa en positiv kopupplevelse. Detta kan inkludera
personliga anteckningar i bestallningar, lyhord kundsupport och lojalitetsprogram. No6jda
kunder ar mer benagna att bli aterkommande képare och rekommendera dina produkter till
andra.

9. Hallbarhetspraxis

Manga konsumenter av handgjorda kosmetika vardesatter hallbarhet. Framhav ditt
varumarkes engagemang foér hallbara
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metoder, oavsett om det géller inkdp, produktion, forpackning eller frakt. Detta tilltalar inte
bara miljomedvetna konsumenter utan ligger ocksa i linje med bredare marknadstrender mot
hallbarhet.

10. Analys och feedback

Anvand analysverktyg for att spara resultatet av dina marknadsforingsinsatser och samla in
kundfeedback regelbundet. Denna information kan hjalpa dig att forsta vad som fungerar,
vad som inte fungerar och hur du kan forbattra din marknadsféringsstrategi over tid.

Att implementera dessa grundlaggande marknadsforingskoncept kraver tid, anstrangning och
ofta lite forsok och misstag. Men genom att halla fast vid ditt varumarkes varderingar och
fokusera pa att skapa genuina kontakter med din publik, kan du framgangsrikt marknadsfora
din handgjorda kosmetika och bygga en lojal kundbas.

Varumarkesidentitet och berdttande: Glossier

Glossier, ett skonhetsmarke som boérjade som en blogg, utmarker sig i att skapa en stark
varumarkesidentitet centrerad kring verklig skonhet och inkludering. De har masterligt anvant
storytelling genom sociala medier och deras blogg for att dela anvandarupplevelser,
skonhetstips och bakom kulisserna innehall, vilket far deras kunder att kdnna sig som en del
av en gemenskap. Detta tillvagagangssatt har odlat en lojal foljare och starkt
varumarkeskannedom.

Forsta din malmarknad: Det vanliga

The Ordinary har revolutionerat hudvard genom att erbjuda hogkvalitativa, aktiva
ingredienser till ett 6verkomligt pris. Genom att forstda sin malmarknads ©6nskan om
transparens och effektivitet inom hudvard utan den héga markeringen, har de positionerat
sig som ett populart varumarke for informerade konsumenter som soker varde och
prestanda.

Produktdifferentiering: Fenty Beauty

Fenty Beauty av Rihanna stérde skonhetsindustrin genom att lansera en grundlinje med 40
(nu 50) nyanser, som tillgodoser ett brett spektrum av hudtoner som ofta forbises av andra
marken. Detta drag satte inte bara en ny standard for inkludering inom skdnhet utan gjorde
ocksa att Fenty Beauty sarskiljde sig betydligt pa en fullsatt marknadsplats.

Content Marketing: Tatcha

Tatcha anvander innehallsmarknadsforing effektivt genom att dela detaljerade blogginlagg
och videor om japanska skdnhetsritualer, de naturliga ingredienserna de anvander och
vetenskapen bakom deras produkter. Detta utbildningsinnehall hjalper till att bygga en
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djupare koppling till sin publik och etablerar Tatcha som ett varumarke som vardesatter
tradition, forskning och effektivitet.

Social Media Marketing: NYX Cosmetics

NYX Cosmetics utnyttjar sociala medier for att engagera sig med sin publik genom livfulla
produktpresentationer, tutorials och anvandargenererat innehall. Deras hashtag-kampanjer
uppmuntrar fans att dela sitt eget utseende med NYX-produkter, vilket skapar ett stort
bibliotek av verkliga applikationer som inspirerar andra och framjar en kansla av gemenskap.

Influencerpartnerskap: Morphe

Morphe har utnyttjat kraften i partnerskap med influencers genom att samarbeta med
makeupartister och skdnhetsinfluencers for att skapa produkter med ett gemensamt
varumarke. Dessa samarbeten har gjort det mdjligt for Morphe att ta del av influencers stora
efterféljare, vilket 6kar varumarkets synlighet och trovardighet.

Kundupplevelse och lojalitet: L'Occitane en Provence

L'Occitane en Provence erbjuder en forstklassig kundupplevelse bade online och i butik, med
vackert designade fdrpackningar, personliga rekommendationer och ett generdst
lojalitetsprogram. Deras fokus pa provensalska skonhetstraditioner och naturliga
ingredienser, kombinerat med exceptionell service, framjar kundlojalitet och aterkommande
affarer.

Hallbarhetspraxis: Aveda

Aveda dr engagerad i hallbara metoder, genom att anvadnda naturligt framstallda
ingredienser, ansvarsfulla forpackningar och férnybara energikallor i tillverkningen. Deras
transparens och engagemang for miljovard tilltalar miljomedvetna konsumenter, vilket skiljer
Aveda pa den konkurrensutsatta skonhetsmarknaden.
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3.2 Utveckla en grundlaggande marknadsforingsstrategi for
att marknadsfora handgjorda kosmetiska produkter

Att utveckla en grundldggande marknadsforingsstrategi for att marknadsféra handgjorda
kosmetiska produkter innefattar nagra viktiga steg som tillgodoser de unika egenskaperna
hos dessa produkter — sdsom deras dkthet, hantverk och naturliga ingredienser. Har ar en
enkel strategi for att fa ut ordet och attrahera kunder:

1. Definiera ditt unika vardeforslag (UVP)

Forsta vad som skiljer din handgjorda kosmetika frdn massproducerade varor. Ar det de
naturliga ingredienserna, den etiska sourcingen, anpassningsbarheten eller historien bakom
ditt varumarke? Din UVP bor fa resonans hos din malgrupp och vara hérnstenen i dina
marknadsféringsbudskap.

2. Identifiera din malgrupp

Bestam vem som dr mest sannolikt att kopa dina produkter. Tank pa faktorer som alder, kon,
livsstil och varderingar. For handgjorda kosmetika kan din malgrupp vardesatta ekologiska
ingredienser, hallbarhet och grymhetsfria metoder. Att forsta din malgrupp hjalper dig att

Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however
those of the author(s) only and do not necessarily reflect those of the European
CO"funded by Union or the European Education and Culture Executive Agency (EACEA).

the Eu ropean Union Neither the European Union nor EACEA can be held responsible for them.




W nderful *

skraddarsy dina marknadsforingsinsatser mer effektivt.
3. Optimera din onlinenédrvaro

Webbplats: Skapa en visuellt tilltalande, lattnavigerad webbplats som visar upp dina
produkter, deras fordelar och din varumarkeshistoria. Inkludera bilder av hog kvalitet och
detaljerade produktbeskrivningar.

SEO: Optimera din webbplats for sokmotorer for att dka synligheten. Anvand sokord
relaterade till handgjorda kosmetika, naturliga skonhetsprodukter och dina specifika
erbjudanden.

Sociala medier: Valj plattformar dar din malgrupp ar mest aktiv (Instagram, Pinterest,
Facebook) och posta regelbundet. Dela bakom kulisserna innehall, produktlanseringar och
kundrekommendationer for att engagera din publik.

4. Utnyttja innehallsmarknadsforing

Skapa vardefullt innehall som utbildar din publik om férdelarna med att anvanda handgjorda
kosmetika. Blogginlagg, instruktionsguider och videor kan hjdlpa dig att etablera ditt
varumarke som en palitlig auktoritet inom naturlig skdnhet. Amnen kan vara hudvérdsrutiner,
fordelarna med specifika ingredienser eller vikten av etiska skénhetspraxis.

5. Implementera e-postmarknadsféring

Skapa en e-postlista genom att erbjuda ett registreringsincitament, som en rabattkod eller
gratisprov. Skicka regelbundna nyhetsbrev med nya produkter, skonhetstips och exklusiva
erbjudanden for att halla ditt varumarke i fokus och uppmuntra upprepade kop.

6. Anvand Influencer Marketing

Samarbeta med mikroinfluencers som delar dina varumarkesvdarderingar och har en
engagerad publik som troligen ar intresserad av handgjorda kosmetika. Influencers
rekommendationer kan avsevart forbattra varumarkets trovardighet och rackvidd.

7. Erbjud enastaende kundservice

Personlig kundservice kan sarskilja ditt handgjorda kosmetikamarke. Inkludera handskrivna
tacklappar i bestéallningar, ge personliga produktrekommendationer och atgarda omedelbart
eventuella kundproblem. Positiva kundupplevelser kan leda till mun-till-mun-h&nvisningar
och aterkommande affarer.

8. Overvaka och justera din strategi
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Anvind analysverktyg for att spdra resultatet av dina marknadsféringsinsatser. Overvaka
webbplatstrafik, engagemang i sociala medier och forsaljningsdata for att forsta vad som
fungerar och var det finns utrymme for forbattringar. Var beredd att anpassa din strategi
utifran dessa insikter.

Denna marknadsforingsstrategi fokuserar pa att bygga en stark varumarkesnarvaro, engagera
dig direkt med din malgrupp och utnyttja de unika egenskaperna hos handgjorda kosmetika
for att driva intresse och forsaljning. Kom ihag att nyckeln till marknadsforing av handgjorda
produkter ar att framhava deras autenticitet, kvalitet och historien bakom dem.

3.3 Utforska forsadljningstekniker och strategier for
kundengagemang

'

Pa dagens dynamiska marknad beror framgangen for ett kosmetikféretag inte bara pa
kvaliteten pa dess produkter utan ocksa pa effektiviteten hos dess forsaljningstekniker och
strategier for kundengagemang. Det har kapitlet fordjupar sig i de mest effektiva
tillvagagangssatten for att fa kontakt med kunder och 6ka forsaljningen, och erbjuder
praktiska insikter for entreprendrer inom kosmetikindustrin.
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Forsta din malgrupp

Grunden for varje framgangsrik forsaljningsstrategi ar en djup forstdelse for din malgrupp.
Vilka ar de? Vilka ar deras behov, preferenser och smartpunkter? Att skraddarsy din
forsaljningsmetod for att hantera dessa specifika aspekter kan avsevart 6ka dess effektivitet.
Till exempel, om ditt kosmetikamarke fokuserar pa ekologiska produkter, kan det vara bra att
lyfta fram fordelarna med naturliga ingredienser for halsomedvetna konsumenter.

Personalisering i skala

| den digitala handelns tidevarv har personalisering blivit en viktig drivkraft fér kundernas
engagemang. Genom att utnyttja dataanalyser kan foretag erbjuda personliga
rekommendationer, kampanjer och innehall till enskilda kunder, dven i stor skala. Detta
tillvagagangssatt forbattrar inte bara kundupplevelsen utan dkar ocksa sannolikheten for
konvertering och lojalitet.

Utnyttja sociala bevis

Sociala bevis, sasom kundrecensioner, vittnesmal och anvandargenererat innehall, spelar en
avgorande roll for att paverka képbeslut. Att visa upp positiv feedback fran néjda kunder kan
bygga upp fortroende och trovardighet och uppmuntra andra att prova dina produkter.
Sociala medieplattformar erbjuder en utmarkt plats for att dela detta sociala bevis, vilket
forstarker dess inverkan.

Engagera genom innehallsmarknadsfoéring

Innehallsmarknadsféring erbjuder ett satt att engagera kunder utbver traditionella
saljpresentationer. Genom att tillhandahalla vardefullt innehall som utbildar, underhaller
eller informerar — som sminktutorials, hudvardstips eller bakom kulisserna tittar pa
produktutveckling — kan varumarken bygga en djupare relation med sin publik. Denna strategi
framjar inte bara varumarkeslojalitet utan positionerar ocksa ditt varumarke som en palitlig
auktoritet i din nisch.

Anvanda omnikanalsforséljningsstrategier

En omnikanal-strategi integrerar olika forsaljningskanaler — online, i butik, sociala medier,
mobil — for att ge en somlos och konsekvent kundupplevelse. Genom att lata kunder
interagera med ditt varumarke genom flera kontaktpunkter kan du 6ka engagemanget och
oka forsaljningen. Till exempel kan en kund upptdcka din produkt pa Instagram, soka efter
den pa din webbplats och slutligen gora ett kop i din fysiska butik.

Att framja gemenskap

Att skapa en kansla av gemenskap kring ditt varumarke kan leda till hégre nivaer av
engagemang och lojalitet. Detta kan
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uppnas genom interaktiva sociala mediekampanjer, lojalitetsprogram och evenemang som
uppmuntrar kunder att ansluta till ditt varumarke och med varandra. En stark gemenskap kan
ocksa fungera som en kraftfull opinionsbildande grupp som marknadsfor dina produkter
genom mun till mun.

Responsiv kundtjanst

Utmarkt kundservice ar avgorande for att behalla kunder och uppmuntra aterkommande
affarer. Att erbjuda flera kanaler for kundsupport, som livechatt, e-post och telefon, och
sakerstdlla snabba och hjalpsamma svar kan avsevart forbattra kundnéjdheten. Att aktivt
soka feedback och visa att du vardesatter och agerar utifran kundinput kan dessutom starka
relationen mellan kund och varumarke.

3.4 Sammanfattning

| det har kapitlet har vi fordjupat oss i grunderna for marknadsforings- och
forsaljningsstrategier, speciellt skraddarsydda for den handgjorda kosmetikaindustrin.
Kapitlet ar utformat for att ge en omfattande guide till entreprendrer som vill skapa en nisch
pa denna konkurrensutsatta marknad, med fokus pa att utnyttja de unika egenskaperna hos
handgjorda produkter for att bygga ett starkt, distinkt varumarke.

Viborjade med att betona vikten av varumarkesidentitet och storytelling, och illustrerade hur
en Overtygande beradttelse kan framja en djup koppling till kunderna. Varumarken som
Glossier har exemplifierat detta genom att dela deras resa och etos, skapa en gemenskap av
lojala kunder.

Att forsta din malmarknad identifierades som ett avgérande steg, med fokus pa konsumenter
som prioriterar naturliga, etiska och grymhetsfria produkter. Detta segments preferenser och
varderingar styr riktade marknadsféringsinsatser, vilket framgar av de strategier som anvands
av Lush.

Produktdifferentiering lyftes fram som en nyckel till att sticka ut pa den méattade marknaden.
Vi diskuterade hur innovation inom produktformulering, etisk inkdp och
anpassningsalternativ. kan sarskilja ett varumarke. Fenty Beautys inkluderande
forhallningssatt till sminknyanser fungerar som ett utméarkt exempel pa effektiv
differentiering.

Content Marketings roll for att utbilda och engagera din publik undersdktes, med Tatchas
innehallsstrategi som en inspiration for hur man bygger varumarkesauktoritet och anslutning
genom vardefullt, informativt innehall.

Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however
* ¥ % those of the author(s) only and do not necessarily reflect those of the European
£ o Co funded by Union or the European Education and Culture Executive Agency (EACEA).

*
* N *: the European Union Neither the European Union nor EACEA can be held responsible for them.



W nderful *

Social Media Marketing identifierades som ett potent verktyg for visuellt berattande och
engagemang, exemplifierat av NYX Cosmetics livfulla narvaro pa sociala medier.

Influencerpartnerskap, optimering av e-handel, exceptionell kundservice, hallbarhetspraxis
och anvandningen av Analytics och feedback for standiga forbattringar diskuterades alla som
vasentliga komponenter i en framgangsrik marknadsforingsstrategi. Var och en av dessa
element bidrar till att bygga en stark varumarkesnarvaro, engagera sig direkt med
malgruppen och i slutdndan driva férsaljning och tillvaxt.

Genom hela kapitlet gavs verkliga exempel fran framgangsrika varumarken inom
kosmetikaindustrin for att illustrera hur dessa strategier kan implementeras effektivt. Fran
Morphes influencer-samarbeten till L'Occitane en Provences fokus pa kundupplevelse, dessa
fallstudier erbjuder vardefulla insikter for entreprendrer.

3.5 Tips och Tricks

1. Utnyttja kraften i berattande

Tips: Skapa ditt varumarkes historia pa ett satt som framhaver de unika aspekterna av dina
handgjorda produkter — vare sig det dr den hantverksmadssiga processen, ingrediensernas
ursprung eller inspirationen bakom dina kollektioner. Anvand den har berattelsen i alla dina
marknadsforingskanaler for att skapa en djupare kanslomassig kontakt med din publik.

2. Djupdykning i publikforskning

Knep: Anvand analyser av sociala medier och kundfeedback for att fa insikter om din publiks
preferenser, beteenden och varderingar. Skraddarsy dina marknadsféringsbudskap for att
aterspegla dessa insikter, och se till att dina kampanjer ar mycket relevanta och engagerande.

3. Visa produktens dkthet

Tips: Framhav hantverket och kvaliteten pa dina produkter genom hogkvalitativa bilder och
detaljerade beskrivningar. Anvand bakom kulisserna innehall fér att visa tillverkningen av dina
produkter, betona deras handgjorda karaktar och omsorgen som gar in i varje foremal.
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4. Innehallsmarknadsféring med varde

Trick: Skapa innehadll som inte bara marknadsfor dina produkter utan ocksa ger varde till din
publik. Dela tips om hudvardsrutiner, férdelarna med naturliga ingredienser eller hallbara
skonhetsmetoder. Detta positionerar ditt varumarke som en tankeledare inom det
handgjorda kosmetikaomradet.

5. Engagera dig genom sociala medier

Tips: Anvand plattformar som Instagram och Pinterest till fullo genom att publicera visuellt
tilltalande bilder av dina produkter, kundrecensioner och anvdndargenererat innehall.
Engagera med dina foljare genom kommentarer, berattelser och livesessioner for att halla
igang konversationen.

6. Optimera din onlinebutik

Tips: Se till att din e-handelswebbplats ar visuellt tilltalande, lattnavigerad och mobilvanlig.
Hogkvalitativa produktbilder, detaljerade beskrivningar och somlosa kassaprocesser ar
nyckeln till att omvandla besokare till kunder.

7. Anvand data for standiga forbattringar

Knep: Analysera regelbundet data fran dina marknadsforingskampanjer och forsaljningar for
att forsta vad som fungerar och vad som inte fungerar. Anvand dessa insikter for att forfina
dina strategier och utforska nya marknadsforingsvagar.

Genom att implementera dessa tips och tricks i din marknadsforingsstrategi for handgjorda
kosmetika kan du bygga en stark varumarkesnarvaro, engagera dig pa djupet med din
malgrupp och 6ka forsaljningen. Kom ihag att nyckeln till framgangsrik marknadsforing ar
konsekvens, autenticitet och en vilja att anpassa sig baserat pa feedback och férandrade
marknadstrender.
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3.6 Testa dig sjalv!

1. Vilken roll spelar analys for att forfina ett handgjort kosmetikmarkes
marknadsforingsstrategi?
a) Det ar onddigt om den initiala strategin ar valplanerad
b) Ger insikter i kundernas beteende och kampanjresultat, vagledande
strategijusteringar
c) Endast anvandbar for stora foretag, inte sma foretag

2. Vilken strategi kan hjdlpa ett handgjort kosmetikamarke att dka sina produkters
synlighet och attraktionskraft pa sociala medier?
a) Postar endast textbaserade uppdateringar
b) Dela regelbundet produktfoton av hog kvalitet och engagerande visuellt
innehall
c) Undviker all direkt interaktion med féljare

4. Sammanfattning av modulen

Den har modulen, som erbjuds i samarbete med Impact Hub, var tilldgnad blivande
entreprendrer som ar ivriga att navigera i skonhetsbranschen. Under 10 timmar gravde
deltagarna ner i grunderna for att skapa och salja handgjorda kosmetiska produkter, med
fokus pa flera nyckelomraden som ar avgorande for framgang pa dagens konkurrensutsatta
marknad.

Utbildningsprestationer och innehallséversikt:
Rattsligt ramverk och foretagsregistrering:

o Deltagarna navigerade i EU:s forordningar och riktlinjer som a&r viktiga for
foretagsuppbyggnad.

e De fick en forstaelse for momskompliceringar, gransoverskridande handel och hur
olika affarsstrukturer paverkar beskattningen.

Affarsplanering:
e Detaljerade affarsplaner skapades och realistiska mal sattes.

e Valet av lampliga affarsstrukturer optimerade for tillvaxt och laglig efterlevnad
undersoktes grundligt.
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Resurshantering:

e Viktiga resurser, inklusive materiella, manskliga, ekonomiska och informativa,
identifierades och utnyttjades.

e En effektiv infrastruktur for produktion, teknik, logistik och distribution etablerades.
Prisstrategier:

e Produktionskostnader, marknadskonkurrens och konsumenternas efterfragan
analyserades for att formulera effektiva prissattningsstrategier.

e Vinstmarginaler berdknades, vilket sdkerstdllde hallbar affarstillvaxt och
genomférandet av prisjusteringar som svar pa marknadsdynamiken.

o Grundlaggande marknadsforing:

e Enintroduktion till marknadsféringskoncept skraddarsydda for handgjorda kosmetika
gavs.

e Grundlaggande marknadsforingsstrategier for att marknadsfora handgjorda
kosmetiska produkter utvecklades, tillsammans med en utforskning av
forsaljningstekniker och strategier fér kundengagemang.

Genom den har modulen forsags deltagarna med den omfattande kunskap och fardigheter
som kravs for att navigera i kosmetikaindustrin, fran juridisk installation och affarsplanering
till resurshantering, prissattning och marknadsforing. Denna stiftelse har forberett dem att
inte bara starta sina satsningar utan ocksa att uppratthalla och vaxa pa den dynamiska
skonhetsmarknaden.

Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however
those of the author(s) only and do not necessarily reflect those of the European
CO"funded by Union or the European Education and Culture Executive Agency (EACEA).

the European Union Neither the European Union nor EACEA can be held responsible for them.




W nderful ”

References

European Commission - Your Europe. (n.d.). Starting a business in the EU: Registration &
support. Available at: https://europa.eu/youreurope/business/start-grow/start-
ups/index_en.htm

European Commission - Taxation and Customs Union. (n.d.). Taxation in the European Union.
Available at: https://taxation-customs.ec.europa.eu/

European Union - Your Europe. (n.d.). Business tax and corporate tax in the EU. Available at:
https://europa.eu/youreurope/business/taxation/business-tax/index en.htm

European Commission. (2021). Communication on Business Taxation for the 21st Century.
Available at:  https://ec.europa.eu/taxation customs/business/company-tax/business-
taxation-21st-century en

European Commission - VAT One Stop Shop. (n.d.). The One Stop Shop portal. Available at:
https://vat-one-stop-shop.ec.europa.eu/

Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however
those of the author(s) only and do not necessarily reflect those of the European
Co-funded by Union or the European Education and Culture Executive Agency (EACEA).

the European Union Neither the European Union nor EACEA can be held responsible for them.



https://europa.eu/youreurope/business/start-grow/start-ups/index_en.htm
https://europa.eu/youreurope/business/start-grow/start-ups/index_en.htm
https://taxation-customs.ec.europa.eu/
https://europa.eu/youreurope/business/taxation/business-tax/index_en.htm
https://ec.europa.eu/taxation_customs/business/company-tax/business-taxation-21st-century_en
https://ec.europa.eu/taxation_customs/business/company-tax/business-taxation-21st-century_en
https://vat-one-stop-shop.ec.europa.eu/

W nderful .

European Union - Your Europe. (n.d.). VAT rules and rates, cross-border VAT, MOSS scheme.
Available at: https://europa.eu/youreurope/business/taxation/vat/vat-rules-
rates/index en.htm

European Commission - Taxation and Customs Union. (2022). VAT in the Digital Age. Available
at: https://ec.europa.eu/taxation customs/business/vat/modernising-vat-eu/vat-digital-
age en

Cosmetics Europe. (n.d.). Compliance with Regulation 1223/2009. Available at:
https://cosmeticseurope.eu/files/9314/7306/9079/Compliance with regulation 1223-

2009 new.pdf

Compliance Gate. (n.d.). EU Cosmetic Products Regulation: An Essential Guide. Available at:
https://www.compliancegate.com/eu-cosmetic-products-regulation/

Intertek.  (n.d.). European  Cosmetics  Regulation  Services.  Available at:
https://www.intertek.com/regulatory/cosmetics/personal-care/
PlanBuildr. (n.d.). How to Write a Business Plan. Available at:
https://www.planbuildr.com/how-to-write-a-business-plan/

Coffeesprints. (n.d.). Marketing Handmade Business: 18 Strategies to Sell More. Available at:
https://coffeesprints.com/marketing-handmade-business

Business News Daily. (n.d.). How to Market Your Handmade Goods Business. Available at:
https://www.businessnewsdaily.com/marketing-handmade-goods

Into the Minds. (n.d.). Marketing Mix: Lush Analyzed from A to Z. Available at:
https://www.intotheminds.com/blog/en/lush-marketing-mix/

The Scale Up Collective. (n.d.). Lush’s Brand Strategy: Standing Out from the Competition.
Available at: https://www.thescaleupcollective.com/lush-brand-strategy

Digital Agency Network. (n.d.). Marketing Strategies Used by LUSH to Draw in a Larger
Customer Base. Available at: https://www.digitalagencynetwork.com/how-lush-uses-
marketing-strategies-to-attract-customers/

More Naturals. (2023). The Value of Strategic Pricing for Your Cosmetic Products. Available
at: https://morenaturals.com/2023/05/24/the-value-of-strategic-pricing-for-your-cosmetic-

products/

Beauty Biz Journal. How to Price a Cosmetics Product. Available at:
https://beautybusinessjournal.com/how-to-price-a-cosmetics-product/

Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however
those of the author(s) only and do not necessarily reflect those of the European
Co-funded by Union or the European Education and Culture Executive Agency (EACEA).

the European Union Neither the European Union nor EACEA can be held responsible for them.



https://europa.eu/youreurope/business/taxation/vat/vat-rules-rates/index_en.htm
https://europa.eu/youreurope/business/taxation/vat/vat-rules-rates/index_en.htm
https://ec.europa.eu/taxation_customs/business/vat/modernising-vat-eu/vat-digital-age_en
https://ec.europa.eu/taxation_customs/business/vat/modernising-vat-eu/vat-digital-age_en
https://cosmeticseurope.eu/files/9314/7306/9079/Compliance_with_regulation_1223-2009_new.pdf
https://cosmeticseurope.eu/files/9314/7306/9079/Compliance_with_regulation_1223-2009_new.pdf
https://www.compliancegate.com/eu-cosmetic-products-regulation/
https://www.planbuildr.com/how-to-write-a-business-plan/
https://coffeesprints.com/marketing-handmade-business
https://www.businessnewsdaily.com/marketing-handmade-goods
https://www.intotheminds.com/blog/en/lush-marketing-mix/
https://www.thescaleupcollective.com/lush-brand-strategy
https://www.digitalagencynetwork.com/how-lush-uses-marketing-strategies-to-attract-customers/
https://www.digitalagencynetwork.com/how-lush-uses-marketing-strategies-to-attract-customers/
https://morenaturals.com/2023/05/24/the-value-of-strategic-pricing-for-your-cosmetic-products/
https://morenaturals.com/2023/05/24/the-value-of-strategic-pricing-for-your-cosmetic-products/
https://beautybusinessjournal.com/how-to-price-a-cosmetics-product/

W nderful "

McGraw Hill Education. e.l.f. Beauty's Pricing Strategy is Looking Pretty. Available at:
https://www.mheducation.com/highered/ideas/ferrell-business-in-the-news/e-I-f-beauty-
pricing-strategy-is-looking-pretty

440 Industries. MAC Cosmetics Marketing Strategy: Pricing Initiatives & More. Available at:
https://440industries.com/mac-cosmetics-marketing-strategy-pricing-initiatives-more/

Snipp. Cosmetics & Beauty Marketing Strategies. Available at:
https://www.snipp.com/blog/cosmetics-beauty-marketing-strategies

PriceBeam. Cosmetics Pricing. Available at: https://www.pricebeam.com/cosmetics-pricing

Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however
those of the author(s) only and do not necessarily reflect those of the European
CO'fundEd by Union or the European Education and Culture Executive Agency (EACEA).

the European Union Neither the European Union nor EACEA can be held responsible for them.



https://www.mheducation.com/highered/ideas/ferrell-business-in-the-news/e-l-f-beauty-pricing-strategy-is-looking-pretty
https://www.mheducation.com/highered/ideas/ferrell-business-in-the-news/e-l-f-beauty-pricing-strategy-is-looking-pretty
https://440industries.com/mac-cosmetics-marketing-strategy-pricing-initiatives-more/
https://www.snipp.com/blog/cosmetics-beauty-marketing-strategies

	1 Förstå de juridiska och administrativa kraven för att starta ett företag

