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ABOUT THE PROJECT

"Avrupali gengler igin yesil, dijital ve direngli girisimcilik icin blylime modeli" baslkh ve
WONDERFUL olarak kisaltilan proje, 2023-1-SE02-KA220-YOU-000152804 proje numarasiyla
kayithdir. WONDERFUL, Avrupali gen¢ kadinlari el yapimi, dogal kozmetik gibi ¢evre dostu
alanlarla tanistirarak giliclendirmeyi amaclayan yenilikgi bir girisimdir. Bu proje sadece ekonomik
firsatlarini arttirmakla kalmiyor, ayni zamanda Avrupa'nin sirdirilebilir bir gelecek igin
hedeflerini de destekliyor.

WONDERFUL'un temel amaci, dogal, el yapimi kozmetik Grinlerinin kullanimini ve Uretimini
tesvik ederek geng kadinlarin refahini artirmak ve onlari bu bliyliyen sektérde basarili olmalari
icin gereken becerilerle donatmaktir. Proje, dogal iceriklerin kullaniimasini, geleneksel gizellik
Urlinlerine daha saglikh bir alternatif sunulmasini ve gevresel strdirilebilirligin savunulmasini
vurgulamaktadir.

Yaygin Ogrenme ve is Temelli Ogrenme metodolojilerini birlestiren WONDERFUL, katilimcilari
dogal kozmetik pazarinda gelecegin liderleri olmaya hazirlayan sirikleyici ve pratik bir egitim
deneyimi sunmaktadir. Bu yaklasim, degerli becerilerle istihdam edilebilirliklerini artirarak geng
kadinlar arasindaki ytiksek issizlik oranlarinin Gstesinden gelmeye yardimci olmaktadir.

Avrupa Komisyonu'nun oncelikleriyle uyumlu olan WONDERFUL, egitim ve beceri gelistirme
yoluyla gliclenmeye odaklanarak daha yesil, daha dayanikli bir ekonomiyi tesvik etmektedir.
Yenilikgilik ve surdurilebilirlik konusunda bir yol gésterici olan WONDERFUL, geng kadinlar ve
toplumun geneli icin daha saglikli ve stirdirilebilir bir gelecek vaat ederek destek ve finansmani
hak eden bir adaydir.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goériis ve
dislinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultir
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Impact Hub Stockholm, gliven, cesaret ve isbirligi temel degerleriyle faaliyet gosteren sosyal
girisimciler i¢in bir alan yaratmak amaciyla 2008 yilinda kurulmustur. Kismen inovasyon
laboratuvari, kismen is inkiibatorii ve kismen de toplum merkezi olan Impact Hub, Uyelerine
benzersiz bir kaynak, ilham ve isbirligi firsatlar ekosistemi sunmaktadir. Impact Hub, farkli
sektorlerden kilit aktoérlerin ortak sorunlar ve zorluklar Gizerinde isbirligi yapmak icin kendilerini
glivende hissettikleri ve desteklendikleri tarafsiz bir platform gorevi gormektedir.

Gayriresmi bir hareket olarak 2014 yilinda kurulan Gelecegi Gelistirme Girisimi (FDI), yaygin
egitim firsatlari sunarak Avrupa gengliginin ihtiyaglarini karsilamaktadir. Belgika'da kayith bir STK
olan FDI, gengleri gliglendirmek ve aktif vatandashg: tesvik etmek icin kiltlrlerarasi projelere
odaklanmaktadir. Farkli sektorlerden gelen bireyler tarafindan kurulan FDI, genglik liderligini
gelistirmeyi, kultlrlerarasi anlayisi tesvik etmeyi ve cevresel girisimlerde bulunmayi
amaglamaktadir. FDI, gesitli programlar araciligiyla gonallilugu tesvik etmekte ve yerel ve
uluslararasi diizeyde diyalogu desteklemektedir.

Girisimciligi Gelistirme Enstitlst (iED), inovasyonu tesvik etmeye ve girisimcilik ruhunu
gelistirmeye kendini adamis, kar amaci gutmeyen bir Yunan kurulusudur. 2005 vyilinda
Yunanistan'in Larissa kentinde kurulan iED, Avrupa girisimciliginde sertifikali bir Mikemmeliyet
Merkezi ve girisimciligi sturdurilebilir kalkinma ve toplumlarin uyumu ¢ok 6nemli bir faktor
olarak kabul eden Avrupa Komisyonu'nun DIH'ler katalogunun bir lyesi olarak kayitli, hizla
biiyliyen bir Dijital inovasyon Merkezidir. Girisimciligin biiylimesini kolaylastiran ve istihdami
tesvik eden arastirmalar yurutir ve yenilikgi ¢éztimler sunar.

EURASIA Yenilikgi Toplum Dernegi, 2021 yilinda Bursa'da kurulmus, dijital ve yesil donlsimlere
yon veren, kar amaci giitmeyen bir kurulustur. Aginda 6000 geng, 10.000 geng ve 100 genglik
dernegi bulunan EURASIA, 12 arastirmaci, 21 genglik galisani ve 120'si egitim gonulltist olmak
lizere 220 gonullist aracihigiyla Stirekli Mesleki Gelisimi (CPD) ve faaliyetleri tesvik etmektedir.
Dijital Okuryazarhk ve VR, AR, XR ve Al gibi ileri teknolojiler konusunda sirikleyici bir katihm
sunan EURASIA, 2000 kisilik bir genglik merkezi isletmekte ve gevre bilincini egitime entegre
etme konusundaki liderligiyle ulusal ve uluslararasi alanda taninmaktadir.

Viyana'da bulunan Avusturya Egitim ve Sosyal inovasyon Merkezi (ESICA), sosyal inovasyon,
kapsayicilik ve esitligi gelistirmeye adanmis bir hiikimet disi aragtirma kurulusudur. ESICA, gesitli
sektorlerdeki projeler araciliglyla kiresel sorunlara surdurulebilir goztimler tretirken, isbirligini
ve bilgi alisverisini tesvik etmektedir. Marjinal gruplarin giiglendirilmesine, e-6grenme ve sosyal
girisimcilik alanlarinda yaygin egitim ve firsatlar saglanmasina odaklanmaktadir. ESICA'nin temel
hedefleri arasinda sosyal icerme ve aktif toplum katilimi igin yenilikgi ¢ozlimler Gretmek ve
uygulamak yer almaktadir.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goéris ve
dustinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultur
Yuritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa
Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulamaz.
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ABOUT Work Package 2 [WP2]

is Paketi n°2, her biri projenin genel hedeflerine katkida bulunacak sekilde uyarlanmis 6zel hedeflerine
ulasmaya yonelik cok yonli bir yaklasimi kapsamaktadir. Ortaklarin personeli arasinda sanal iletisim ve
ishirligi kaltirini tesvik etmek amaciyla, proje operasyonlarinda verimliligi ve sinerjiyi artirmayi ve
sonucta proje hedeflerinin basarili bir sekilde gerceklestirilmesine katkida bulunmayi amaglayan sanal
iletisim araglarini ve stratejilerini kullanmak igin ¢caba gosterilecektir.

Ana hedeflerden biri, 6zellikle geng bireyleri, 6zellikle de kadinlari hedef alarak, el yapimi kozmetik
sektdriinde girisimcilik cabalarina girmelerini saglamak igin girisimcilik alaninda ise Dayali Ogrenme (WBL)
icin bir egitim programi olusturmaktir. Bu yapilandiriimis egitim programi, katilimcilarin kendi islerini
kurmalari ve yonetmeleri icin gerekli olan teorik bilgi ve pratik becerileri kazanmalarini saglayacak sekilde
ise Dayali Ogrenme ilkelerine dayanacaktir.

Bir diger 6nemli odak noktasi ise genclik egitmenleri icin bir egitim arag seti gelistirmektir. Bu arag Kkiti,
egitmenleri girisimcilik ve istihdam edilebilirlikle ilgili bilgi ve becerileri etkili bir sekilde aktarmak igin
gerekli kaynak ve materyallerle donatacaktir. Genglerle gcalisan egitmenlere kapsamli destek saglanarak,
egitim girisimlerinin kalitesi ve etkisi onemli 6l¢tide artirilabilir.

Cabalar ayni zamanda proje birlikleri igerisinde yenilikgi bir profesyonel ¢alisma ortami yaratmaya yonelik
olacaktir. Yaraticiliga ve sinerjiye elverisli bir ortami tesvik ederek, bu girisim uluslararasiligi tesvik etmeyi
ve ilgili dernekler icindeki profesyonel standartlari yikseltmeyi amaglamaktadir. GUnlimuzin dijital
ortaminda e-Ogrenimin 6neminin farkinda olarak, cevrimici 6grenme platformlarinin sundugu fayda ve
firsatlarin vurgulanmasi Uzerinde durulacaktir. E-Ogrenme bilesenlerinin proje faaliyetlerine dahil
edilmesiyle katilimcilar esnek ve erisilebilir 6grenme kaynaklarina erisim kazanacak, boylece becerilerini
ve yetkinliklerini gelistireceklerdir.

Ayrica, proje kapsaminda dijital dontisim ¢abalarina destek saglanacaktir. Bu, hedeflenen miidahaleler ve
kapasite gelistirme girisimleri yoluyla proje ortaklarinin ve paydaslarinin dijital yeteneklerini ve hazir olma
durumlarini giglendirmeyi ve el yapimi kozmetik endistrisinde dijital teknolojilerin potansiyelini
yonlendirmek ve kullanmak icin donaniml saglamayi igerir. Ayrica, 6grenciler, 6gretmenler, ortaklar ve
personel dahil olmak lizere paydaslar arasinda dijital yetenekleri artirmak icin ¢aba gosterilecektir. Proje,
dijital ve yeterliligi artirarak, dijital araglarin ve teknolojilerin proje uygulamasinin tim yonlerine sorunsuz
bir sekilde entegre edilmesini kolaylastirmayi amaglamaktadir.

Ozetle, 2 numarali is Paketi, el yapimi kozmetik sektdriinde déngiisel bir ekonominin tesvik edilmesi ve
gengler igin slrdlrdlebilir 6grenme ve girisimcilik firsatlarinin gelistirilmesi gibi daha genis hedeflerle
yakindan uyumlu bir dizi 6zel hedefi ele almayi amaglamaktadir. Bu calisma paketi, hedeflenen
mudahaleler ve kapasite gelistirme girisimleri araciligiyla katihmcilari hizla gelisen dijital ortamda basarili
olmak ve sektore anlamli katkilarda bulunmak igin gereken bilgi, beceri ve kaynaklarla giiglendirmeyi
amaglamaktadir.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goéris ve

dustinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultur
CO-fUI‘Ided by Yuritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa
Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulamaz.

the European Union
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Boliim 1: El Yapimi Kozmetik Alaninin Haritalandiriimasi

Modiil 1: El Yapimi Kozmetiklere Giris

Boliim bashgi El Yapimi Kozmetik Alaninin Haritalandiriimasi
Modiil bashgi El Yapimi Kozmetik Uriinlerine Giris

Ortak DOGRUDAN YABANCI YATIRIM

Tahmini Siire 7 Saat

Ogrenme Hedefleri e El yapimi kozmetiklerin tarihi ve

hakkinda bilgi edinin.

e Farkli el yapimi kozmetik {riin
tlrlerini  ve  pazar tercihlerini
tanimlayabilecektir.

e El vyapimi  kozmetik  pazarini
yonlendiren mevcut  egilimleri
anlamak.

e El yapimi kozmetikler icin
dizenleyici gereklilikleri ve glvenlik
standartlarini tanir.

e El yapimi kozmetik Urlnlerle ilgili
kilit paydaslari taniyin.

e El yapimi kozmetik Urlnlerini seri
Uretim alternatifleriyle karsilastirin.

e El vyapimi kozmetik sektériinde
gelecekteki egilimleri ve firsatlari
tahmin edebilme.

e El yapimi kozmetikler igin kiresel
dagitim kanallarini kesfedin.

e Duzenleyici standartlara uyum igin
stratejiler gelistirin.

e El yapimi kozmetikler icin etkili
pazarlama stratejileri olusturun.

Alt Béliimler
1. El yapimi kozmetik sektoriine genel bakis
2. Temel Urln tiplerinin ve pazar trendlerinin belirlenmesi

3. Mevzuat gerekliliklerini ve uyumlulugu anlama

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve

dustinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa Egitim ve Kaltir
CO-fUl‘Ided by Yurtutme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa

the European U n iOI‘I Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulamaz.
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I.  El Yapimi Kozmetik Sektoriine Genel Bakis

Guzellik ve kisisel bakimin dinamik diinyasinda, el yapimi kozmetik sektort yaraticilik,
surdirilebilirlik ve bireysel ifadeye verdigi onemle parliyor. Seri liretim Uriinlere ferahlatici bir
alternatif sunan el yapimi kozmetikler, sanatsal yetenek, usta iscilik ve etik ilkeleri harmanliyor.
Bu sektorl kesfetmek, katilimcilari her Griintn bir hikayesi oldugu, her formilasyonun tutkuyla
yapildig1 ve 6zginlige blyuk deger verildigi bir diinyayla tanistiriyor.

Bu genel bakis, el yapimi kozmetik alaninin ayirt edici 6zelliklerini, tarihsel koklerini cesitli
yonlerini incelemektedir. Zanaatkar iscilikten ¢evre dostu uygulamalara kadar, sadece cilt bakimi
veya makyajdan daha fazlasini arayan tiiketiciler arasinda yanki uyandiran kapsamli bir gtizellik
yaklasimini temsil etmektedir. Bireyleri hem bedeni hem de ruhu besleyen kisisel bakim
rittellerine katilmaya davet ediyor.

El yapimi kozmetik endistrisini incelemek, kendini isine adamis zanaatkarlarin, ileri gorisli
girisimcilerin ve sektoriin manzarasini kolektif olarak zenginlestiren secici tlketicilerin
olusturdugu bir dokuyu ortaya cikarmaktadir. Bu inceleme, 6zellikle dogal bilesenlerin kullanimi,
surdirilebilir metodolojilere baglilk ve etik tedarik uygulamalarinin benimsenmesi gibi temel
ilkelerin altini cizmektedir.

El yapimi kozmetik diinyasina yapilan bu bilimsel kesif gezisi, el yapimi kozmetik ve ustalik
dinyasina vyapilan geleneksel derin dalislarin bir birlesimini tanimlamakta, glizelligin
zanaatkarliginin kararli baghlikla i¢ ice gectigi ve 6zgiinliiglin kalici cazibesini 6zetleyen Urlinler
ortaya cikarmaktadir. Girisimci, merakli bir tliketici ya da dogal estetigin bir uzmani olarak kisinin
meslegi ne olursa olsun, el yapimi kozmetik alani kesfedilmeyi ve takdir edilmeyi bekleyen
zenginlestirici bir goblen sunmaktadir.

Bu bolim, el yapimi kozmetik sektoriiniin dinamik
diinyasini daha yakindan incelerken bu sektora farkh

~ 1 I kilan yaraticilk, strdurilebilirlik ve 6zginligin el isi
ON EM I_I . dokusunda yolunuzu bulmaniza yardimci olacak bir

pusula gorevi gérmektedir.

N

1. El Yapimi Kozmetik Diinyasina Derinlemesine Dalig

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goéris ve

dislinceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultir
CO-fUl‘IdEd by YurGtme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa

the European U n ion Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulamaz.
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Guzellik ve kisisel bakimin siirekli gelisen ortaminda, el yapimi kozmetikler bu sektori
tanimlayan sanat, yenilik ve bireyselligin bir kaniti olarak duruyor. Eski uygarlklardan
glinimazin meraklilarina, el yapimi kozmetiklerin yolculugu tarih, ilerleme ve zorluklarla
zengindir, ancak guzelligi algilama ve onunla iliski kurma seklimizi sekillendirmeye devam
etmektedir.

1.1. El Yapimi Kozmetigin Tarihgesi

El yapimi kozmetiklerin kokleri, cilt bakimi, sislenme ve dini toérenler icin dogal bilesenlerin
kullanildigi eski uygarliklara kadar uzanmaktadir. Antik Misir, Yunanistan ve Cin gibi uygarlklar
glzellik ritiiellerine zeytinyagi, bal ve cesitli bitkiler gibi malzemeleri dahil etmislerdir. Bu
uygulamalar sadece fiziksel goriinimd iyilestirmekle kalmamis, ayni zamanda kiltiirel ve ruhani
bir 6heme de sahip olmustur.

Eczacilarin ve simyacilarin kozmetik ve parfimlerin gelistiriimesinde dnemli roller oynadigi Orta
Cag ve Ronesans donemlerine hizlica ilerleyin. Ronesans doneminde glizellik ve bakim
konularina olan ilgi yeniden canlanmis ve daha sofistike formiiller ve teknikler ortaya ¢ikmistir.

Sanayi Devrimi, kozmetik trinlerinin seri iretimini ve ticarilesmesini beraberinde getirdi, ancak
ayni zamanda dogal, el yapimi Urlnlere yonelik bir karsi hareketi de atesledi. Bu yeniden
canlanma, 20. yizyilin sonlarinda sentetik icerikler ve cevresel etkilerle ilgili endiselerle ivme
kazandi.

Son yillarda, el yapimi kozmetikler sirdirilebilirlik, kisisellestirme ve igeriklerde seffaflik igin
artan talep gibi faktorlerin etkisiyle bir ronesans yasadi. Ozenle ve yaraticilikla hazirlanmis el
yapimi drtinler sunan kiigiik 6lgekli zanaatkarlar ve bagimsiz markalar ortaya ¢ikmistir.

Teknolojideki gelismeler de zanaatkarlarin e-ticaret platformlari ve sosyal medya araciligiyla
daha genis kitlelere ulasmasinda rol oynamistir. Dijital platformlar zanaatkarlara zanaatlarini
sergileyebilecekleri, hikayelerini paylasabilecekleri ve kendileri gibi duslinen tiiketicilerle
baglanti kurabilecekleri bir alan saglamaktadir.

El yapimi kozmetiklerin mevcut gorinimd, Urln, icerik ve estetik cesitliligi ile karakterize
edilmektedir. Dogal ve organik igerikler popilerligini korurken, tiketiciler sert kimyasallar ve
katki maddeleri icermeyen Uriinler ariyor. Etik kaynak kullanimi, zulim icermeyen uygulamalar
ve surdurulebilir ambalajlama da birgok tiketici icin nemli hususlardir.

Kisisellestirme, bireysel tercihlere ve cilt tiplerine gore ismarlama formilasyonlar sunan
zanaatkarlarla birlikte bir baska hakim egilimdir. Kisisellestirme, triin formiilasyonunun oOtesine
gecerek ambalajlama ve markalamaya kadar uzanmakta ve tiiketicilerin kendi benzersiz
tarzlarini ve degerlerini ifade etmelerine olanak tanimaktadir.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goéris ve

dislnceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultir
CO-lel'Ided by Yuritme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa

the European U n ion Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulamaz.
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inovasyon, susuz cilt bakimindan sifir atik ambalaj ¢éziimlerine kadar yeni formiilasyonlarin ve
tekniklerin gelistirilmesini sagliyor. Zanaatkarlar ile gida ve saghkli yasam gibi diger sektorler
arasindaki isbirlikleri de artiyor ve yeni triin konseptleri ve deneyimlerine ilham veriyor.

El yapimi kozmetiklerin artan popilaritesine ragmen, zanaatkarlar yasal engeller,
dlceklenebilirlik ve biiyiik sirketlerin rekabeti gibi zorluklarla karsilasmaktadir. Uriin giivenligini
ve yonetmeliklere uygunlugu saglamak, klgilik 6lcekli Greticiler i¢in goz korkutucu olabilir ve test
ve sertifikasyona yatirim yapilmasini gerektirir.

Kalite ve tedarik zinciri yonetiminde tutarlihgi korumak, 6zellikle talep dalgalandik¢a ve dogal
bilesenlerin tedariki daha karmasik hale geldikce, bir baska zorluktur. El yapimi kozmetikler,
iscilik ve birinci sinif icerikler nedeniyle genellikle daha yiiksek bir fiyat etiketine sahip
oldugundan, fiyatlandirma da dikkate alinmasi gereken bir husustur.

Ayrica, kalabalik bir pazarda 6ne ¢ikmak etkili markalasma, pazarlama ve dagitim stratejileri
gerektirir. Marka sadakati ve gliveni olusturmak, zanaatkarlarin daha biyiik ve kokli markalarla
rekabet edebilmesi icin elzemdir.

El yapimi kozmetikler sanat, bilim ve strdirilebilirligin kesisimini temsil ederek tiiketicilere seri
Uretim glizellik Grlinlerine kisisellestirilmis ve otantik bir alternatif sunuyor. Zengin bir ge¢mise,
yeniliklere ve el isciligine bagliliga sahip olan el yapimi kozmetikler, glizelligin gelecegini
sekillendirmeye devam ederek bireylere benzersiz guzellik ritiellerini ve degerlerini
benimsemeleri icin ilham veriyor.

a. El Yapimi Kozmetigin Evrimi

Hem erkekler hem de kadinlar tarafindan kozmetik ve parfim kullanimi gercekten de cok
eskilere dayanmaktadir, ¢linkti eskiler de her tirlii pudra, krem, losyon ve siviyi kullanarak
gortinumlerini olabildigince hizli ve kolay bir sekilde iyilestirmeye herkes kadar hevesliydiler.
Yazili ve resimli kayitlar, malzemelerin kendi kalintilariyla birleserek eskilerin yalnizca
gorunuslerini ve kokularini iyilestirmekle kalmayip ayni zamanda kellik, beyaz saclar ve
kirisikhiklar gibi kisinin kibrini rahatsiz eden sorunlari nasil tedavi etmeye ¢alistiklarini da ortaya
koymaktadir. Birgok eski kilttiirde kozmetik ve parfimlerin din ve ritlellerle, 6zellikle de olilerin
gomulmesiyle yakin bir iliskisi vardi.

Antik dinyada, oOzellikle de Misir'da, temizlik ve estetige verilen onem kiltiirel ve dini
uygulamalara derinlemesine yerlesmisti. Misirlilar, sosyal stattleri ne olursa olsun, beden ve ruh
safligini korumanin énemine dair derin bir inanca sahipti; bu ilke, yasayanlar aleminin 6tesine
gecerek 6lime kadar uzaniyordu. Dolayisiyla kozmetikler, yalnizca dis gortinlst glizellestiren
araglar olarak degil, ayni zamanda ruhani baglanti ve ilahi olana duyulan sayginin araglari olarak
da cok yonli bir rol oynamistir.
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Kozmetik ve ilahi olan arasindaki iliski, rahiplerin tanri heykellerini torenle kokulu yaglarla
yagladiklari ve makyajla stsledikleri dini rittiellerde belirgindi. Bu ilahi baglanti ayni zamanda
tapinak bolgelerinde, 6zellikle de kokulu yaglarin islenmesinin ve cesitli kozmetik karisimlarin
yaratiimasinin dini uygulamalarin ayrilmaz bir pargasi oldugu Karnak gibi saygi duyulan yerlerde
kozmetik Gretiminde de kendini gostermistir.

Arkeolojik kanitlar, eski toplumlarda, ozellikle de Misir'da kozmetik Urinlerinin yaygin
kullanimina dair ilgi gekici bilgiler sunmaktadir. Yesil malakit ve siyah galen gibi minerallerden
Uretilen Tutankamon ve Nefertiti gibi onemli figlirlerin kullandigi ikonik g6z kalemi ve goz
farindan, kozmetiklerin 6bur diinya icin gerekli esyalar olarak gomi esyalarina dahil edilmesine
kadar, kozmetiklerin kiltirel 6nemi Misir yasaminin her yoniine niifuz etmistir.

Dahasi, eski Misir'da kozmetikler sadece estetik amaglara hizmet
etmekle kalmiyor, ayni zamanda tibbi Ozelliklere de sahipti.
Dogal kati ve sivi yaglardan yapilan nemlendiricilerden cilt
temizligi icin natron ve kil ile asilanmis losyonlara kadar cesitli
formilasyonlar, eski zamanlarda yaygin olan cilt bakimina
yonelik butinsel yaklasimin altini cizmektedir.

Buhur ve mir gibi liks maddeler, sadece enfes kokulari icin degil
ayni zamanda tedavi edici 6zellikleri icin de ¢cok degerli Grtnlerdi.
Yemen ve Somali uzak diyarlardan elde edilen bu degerli
maddeler sadece parfiimlerde degil, ayni zamanda cilt bakimi ve
tibbi tedavilerde de kullaniliyor ve eski Misirlilarin dogal diinya
ve onun iyilestirici 0zellikleri hakkindaki keskin anlayisini
yansitiyordu.

i Basit kamis tiiplerden renkli cam veya tastan yapilmis karmasik
iscilikli kaplara kadar degisen kozmetik kaplari,
bu Griinlere verilen yuksek degerin bir gostergesiydi. Ayna ve bakim aletleri gibi diger kisisel
ihtiyaclarin yani sira cenaze esyalari arasinda da yer almalari, glizellik ve kisisel bakimin diinyevi
alemin 6tesinde de devamliligina olan inanci kanithyordu.

Yunanistan'dan Roma'ya kadar tim Akdeniz'de kozmetik ve parfim kullanma gelenegi, her
kiltiriin kendine 6zgli gelenek ve uygulamalarini da beraberinde getirerek devam etmistir.
Yunanistan'da kozmetikler sadece estetigi arttirmak icin kullanilmiyor, ayni zamanda kadinlar
arasinda allik, beyazlatici ve g6z kaleminin yaygin oldugu ritlelistik bir 6neme de sahipti. Benzer
sekilde Roma'da da kozmetikler agirlikli olarak kadinlarla iliskilendirilmis olsa da erkekler de
belirli bakim uygulamalarinda bulunmuslardir.

Kursun bazli pigmentler gibi belirli kozmetik bilesenlerle iliskili potansiyel risklere ragmen, eski
toplumlar cilt bakimi ve gilizellik rejimlerinde dikkate deger bir uyum ve beceriklilik
sergilemislerdir. Malzemeler sadece kozmetik 6zellikleri icin degil

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve

duslnceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultir
co'funded by Ylrtutme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa

the European U n ion Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulamaz.




W nderful ;

ozelliklerinin yani sira potansiyel terapotik faydalari nedeniyle de antik diinyada guizellik, saglik
ve maneviyatin birbiriyle baglantili oldugunun altini gizmektedir.

Geg¢ Antik Cag'da Bizanslilar daha 6nceki uygarliklardan miras kalan kozmetik uygulamalarini
sirdirmis, hem erkekler hem de kadinlar gesitli glizellik ritliellerine katilmislardir. Tarihi kayitlar
sa¢ boyalarinin kullanildigini ve erkek cocuk idrarinin kullaniimasi gibi bazi alisiimadik
yontemlerin dikkate deger etkileri olduguna inanildigini gostermektedir. Ayrica, epilasyon
preparatlari, nemlendirici losyonlar ve yiiz glizellestirmeye yonelik kozmetikler Bizansh bireyler
tarafindan yaygin olarak kullanilmistir. Ozellikle kadinlar, Bati Roma Iimparatorlugu'ndaki
seleflerinin kozmetik geleneklerini yansitacak sekilde yizlerini beyazlatiyor, dudaklarini boyayla
susliyor ve gozlerini vurguluyorlardi.

Bizanslilarin dis goriiniise gosterdikleri titizlik zaman zaman Bati Avrupa'da haksiz algilara yol
acmis, Bizanslilar zaman zaman hosgorili ve likse asiri diskiin olarak gorilmislerdir. Bununla
birlikte, Bizansh Hiristiyan vaizlerin zaman zaman takipgilerini asiri gosteristen dolayi
uyardiklarini da belirtmek gerekir. Krozeler, kaplar, aplikatérler ve kasiklar gibi arkeolojik
bulgular, bu donemde kozmetik Urilinlerinin yaygin olarak kullanildigina dair somut kanitlar teskil
etmektedir. Hem Bizans hem de Geg¢ Roma toplumlarinin likse olan diskinlikleri, kozmetik
Urlinlerini saklamak icin kullanilan karmasik iscilikli kasalara da yansimistir. MS 1793'te Roma'da
kesfedilen ve MS 4. yiizyila tarihlenen Esquiline Hazinesi'nin ilham Perisi Tabutu, kayda deger bir
drnektir. ilham perilerinin oyma resimleriyle siislii bu giimis tabut, Bizanshlarin hem giizellige
hem de iscilige verdigi degeri gosteren, parfim ve losyonlari saklamak icin bdlmeler
icermektedir.

b. Sanayi Devrimi ve Seri Uretimin Yiikselisi

Diinya ¢apindaki kozmetik sektord, toplumsal gelisimin bir yansimasidir. Kozmetikler 1900'lerin
basinda makineler ve fabrikalar kullanilarak seri Giretime ge¢mistir. Bu donemde Elizabeth Arden
(1910), MaxFactor (1909), Maxa Rubinstein (1903) ve Princess Pat (1907) gibi kozmetik lireten
sirketler ortaya cikmaya baslamistir. Kapitalizm, 1900'lerin ilk on yilinda kozmetik Urtnlerinin
seri Uretimini ve tanitimini yonlendirdi. Amerikan
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Bayanlar her bes kozmetikten sadece birini tiketiyordu. Ancak sonunda, bu bitmek bilmeyen arz
ve tlketim zayifliklar gostermeye basladi. Yillar boyunca biytk sirketlerin yarattigi kirlilik kiiresel
iIsinmaya neden oldu ve gida kaynakli yeni hastaliklar kozmetik lrtinlerdeki tehlikeli kimyasallarin
varhgiyla iliskilendirildi.

Gunumuzde tuketiciler, cagdas tiiketimciligin getirdigi bu kisitlamalarin hem kendi sagliklarini
hem de cevreyi nasil tehlikeye attig gibi olumsuz yonleri konusunda daha bilinglidir. Misteriler,
Urln satin almak icin daha duyarli bir yaklasim aramaya basladi. Packaged Facts tarafindan 2009
yilinda yapilan bir sektor arastirmasina gore, tiketiciler endistriyel kozmetik Grlinlerle iliskili
risklere olumsuz yanit vermektedir. Sonug olarak, daha net ve daha giivenli Uriinlere olan ihtiyag
artmaktadir (Armstrong, 2009) Featherstone'a (2007) gore tiketim artik spontane, hedonistik ve
disavurumcu olmakla sinirli degildir. 1990'larin sonlarindaki "trin iceriklerinin etiketlenmesi"
trendi bunun en iyi ornegidir. Avrupali tlketiciler tarafindan gida Ureticilerinin Grlnlerinin
icerigini etiketlerinde belirtmelerini talep eden bir kampanya baslatiimistir.

Buna benzer sekilde, 2007 yihinda "Carbon cost" misteri talebi nedeniyle lrilnleri igerikleriyle
birlikte etiketlemeye baslamistir (Featherstone, 2007). Tim bu hareketler, tiiketimin siklikla
Uretici, Uretim yontemi, kullanilan maddeler vb. ile nasil dogrudan iliskili oldugunu
gostermektedir.

Geleneksel uygulamalara ve etnobotanik bilgelige dayanarak, insanlar tarihsel olarak cilt bakimi
ve fiziksel gortndmlerini iyilestirmek icin dogal kaynaklari deneysel olarak kullanmislardir.
Bununla birlikte, son zamanlarda saglik ve cilt bakimina olan ilgide 6nemli bir artis olmus, bu da
bazi etkili bitki 6zlerine olan talebin artmasina yol agmistir. viicudumuz ile dis ¢evre arasinda bir
bariyer gorevi gorir ve duygulari, hisleri ve genel sagligi yansitan bir duyu organi olarak islev
gorir. ic organlar gozle goriiliir sekilde yaslanmasa da, cildin yaslanmasi, disaridan goriilebilirligi
nedeniyle 6nemli bir sosyal 6neme sahiptir. Cildin yaslanmasi, hiicresel oksidatif stresle birlesen
zaman icindeki dogal sireclerin bir sonucudur. Hizlandiriimis yaslanma ise UV radyasyonu,
kimyasallar ve iklim kosullari gibi ¢esitli cevresel faktorlerden etkilenerek hiicresel bilesenlere
zarar veren reaktif oksijen tirlerinin (ROS) Uretimine yol acar. Bu faktorler, cilt bakimi ve giizellik
Urlinlerinin buglniini ve gelecegini anlamak icin gok 6nemlidir, ¢clinkli sadece iyi gorlinmeye
degil, ayni zamanda yaslanmaya da giderek daha fazla 6nem verilmektedir.
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Ayrica yaslanmayi geciktiriyor ve hastaliklari 6nliyor. Toksik olmayan ve hipoalerjenik Griinlere
olan talep, 6zellikle bir zamanlar cildi beyazlatmak ve sikilastirmak icin kullanilan civa, kursun ve
arsenik gibi tehlikeli kimyasallarin toksisiteleri nedeniyle yasaklanmasindan bu yana artmistir.
Cilt bakim drinlerine duyulan giiven, botanik isimlerin genellikle yanlis veya hatali yazildig
ambalajlara da baghdir. "Deli dana" hastaligi ve "kus gribi" gibi salgin hastaliklarla daha da
kotllesen hayvansal kaynaklh Griinlere iliskin endiseler, zararsiz olarak algilanan bitkilerden elde
edilen yesil, organik veya dogal kozmetiklere dogru bir kaymaya neden olmustur. Daha fazla cilt
emilimi icin bir fosfolipid tabakasiyla ¢evrili nano bilesikler olan "fitozomlar" kavrami 2007
yihinda ortaya ¢ikmistir. Arastirmalar ayrica Fomes officinalis mantarinin botoks benzeri etkilerini
arastirirken, biyoteknolojideki gelismeler, ikincil metabolitler Uretmek icin yaygin elma
agaclarindan bitki meristem hicrelerinin yetistirilmesine izin vererek potansiyel olarak ¢evresel
zarari en aza indiriyor. Bununla birlikte, Fas'a 6zgli argan agaci gibi, petrol talebi nifusunu tehdit
eden tirlerin korunmasi gibi zorluklar devam etmektedir.

Il. Temel iiriin tiplerinin ve pazar trendlerinin belirlenmesi

BRAND

El yapimi kozmetik sektori, ozgunlik ve surdirilebilirlik arayan tlketicilere hitap eden
zanaatkar Uretim yontemleri ve dogal igeriklere verdigi 6nemle tanimlanmaktadir. Yeni
girisimciler icin bu sektor, kisisellestirilmis ve seffaf glizellik Grinlerine yonelik artan taleple
uyumlu olarak, yaratici ifade ve seri Uretim alternatiflerinden farklilasma icin bir yol sunuyor.
Bununla birlikte, bu pazara girmek siddetli rekabet, yasal engeller ve yiiksek kaliteli malzeme
tedariki gibi zorluklari da beraberinde getirmektedir. Girisimciler bu zorluklarin Ustesinden
gelmek icin markalarini benzersiz formilasyonlarla farklilastirmali, uyumluluk ve glivenlik
standartlarina oncelik vermeli, glivenilir tedarik zincirleri kurmali ve marka bilinirligi olusturmak
icin dijital pazarlamadan yararlanmalidir.

El yapimi kozmetik sektorli, dogal iceriklere, etik kaynak kullanimina ve yenilik¢i Urin
formulasyonlarina baghliklariyla taninan Lush Cosmetics gibi markalarin 6rnek teskil ettigi kayda
deger basari oykilerine sahiptir. En 6nemli 6rnek olaylardan biri de kii¢lik ¢apli bir baslangi¢
yapan Burt's Bees'tir.
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dogal icerikler kullanma ve sirdurilebilir uygulamalara bagh kalma koklerine sadik kalarak
kiresel bir oyuncu haline geldi. Grand View Research'e gore el yapimi kozmetik pazari, 2027
yilina kadar 14,1 milyar dolarlik bir degere isaret eden projeksiyonlarla 6nemli bir blyliime
yasiyor. Mintel tarafindan bildirildigi tizere, tiiketicilerin dogal ve organik giizellik Griinlerine olan
ilgisi artmakta olup, kiresel olarak %52'si bu tir Grlnleri satin alma istegini ifade etmektedir. Bu
ornekler ve veriler, el yapimi kozmetik sektoriindeki girisimciler icin muazzam potansiyelin altini
cizmekte ve pazar basarisini artirmada kalite, ozgilinlik ve etik uygulamalarin 6nemini
vurgulamaktadir.

Tabii ki! iste her bir numarali baslik icin genisletilmis paragraflar:

1. El Yapimi Kozmetik Sektoriinde Trend Uriinler
1.1. Cilt Bakim Uriinleri

Cilt bakim Urinleri kozmetik endustrisinin temel tasini olusturmakta ve temizlik, nemlendirme,
yaslanma karsiti ve glinesten korunma igin ¢ézimler arayan tiketicilerin gesitli ihtiyaglarini
karsilamaktadir. Bu kategori, farkl cilt tiplerine uygun temizleyiciler, hyaluronik asit ve
seramidler gibi nemlendirici bilesenlerle asilanmis nemlendiriciler ve glicli antioksidanlar ve
vitaminlerle dolu serumlar dahil olmak Gzere genis bir formilasyon yelpazesini kapsamaktadir.
Yaslanma karsiti cilt bakimi, tiketicilerin ince cizgileri, kirisikliklari ve diger yaslanma belirtilerini
gidermek icin tasarlanmis Uriinleri giderek daha fazla aramalari ile bu kategoride one ¢ikan bir
segment olarak ortaya ¢cikmistir. Ayrica, dogal ve organik cilt bakimina yénelik egilim, igerik
seffafligi ve sirdirilebilirlik konusunda artan farkindalikla ivme kazanmistir. Markalar, trinleri
bitki bazli igeriklerle formule ederek, potansiyel olarak zararli katki maddelerinden kaginarak ve
cevre dostu paketleme uygulamalarini benimseyerek yanit veriyor.

El yapimi kozmetikler, glizellik ve kisisel bakim sektoriindeki gesitli kategorilerde énemli bir rol
oynamaktadir. Cilt bakim Grinlerinde, el yapimi formilasyonlar dogal ve organik iceriklere vurgu
yaparak yuz yaglari, zanaatkar sabunlari ve kiiclik parti nemlendiriciler gibi tGrlnler sunmaktadir.
Bu driinler, cevre dostu ambalaj ve kisisellestirme secenekleri arayan tiiketicilerle birlikte temiz
glzellik segceneklerine ve surdirilebilirlige yonelik artan talebi karsilamaktadir.

1.2. Makyaj Uriinleri

Makyaj Urinleri, bireysel glizellik tercihlerini gelistirmek, donistirmek ve ifade etmek igin
tasarlanmis c¢ok cesitli kozmetik UGrlnlerini kapsar. Cildi mikemmellestiren fondotenler ve
kapaticilardan canh goz farlari ve rujlara kadar makyaj pazari yaratici ifade icin sonsuz olanaklar
sunmaktadir. Son trendler daha dogal ve "makyajsiz" makyaj goriinimlerine dogru bir kayma
gostermis, tiiketiciler hafif, nefes alabilen ve ince, gliclendirici bir etki saglayan formilasyonlara
yonelmistir. Buna ek olarak, sosyal medya fenomenlerinin ve giizellik egitimlerinin yikselisi,
Instagram'a layik sonuglar sunan drinlere olan talebi artirarak formullerde, aplikatorlerde ve
ambalajlarda yenilige yol acmistir. Ayrica, kapsayicilik ve cesitlilige yapilan vurgunun artmasi,
markalarin renk yelpazelerini ve pazarlama kampanyalarini gesitlilik iceren giizellik ortamini
yansitacak sekilde genisletmelerine yol agarak tiim cilt tonlarindan ve etnik kokenlerden
tiketicilerin kendi tarzlarina uygun trtnler bulmalarini saglamistir.

El yapimi makyaj Urtnleri, genellikle yiksek kaliteli iceriklere ve kiiclik seri liretime odaklanan
benzersiz formilasyonlar ve zanaatkar isciligi sunar. Su anda el yapimi rujlar, zanaatkar goz fari
paletleri ve 6zel harmanlanmis fondotenler talep goriyor
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Uretimler. Tuketiciler, el yapimi makyaj trinlerinin sundugu sanatsalliga ve detaylara gosterilen
Ozene ilgi duymakta, her bir Grinin ardindaki yaraticihgl ve bireyselligi takdir etmektedir. El
yapimi kozmetikler temiz glzellik hareketiyle uyumludur ve iceriklerde seffaflik, saflik ve sadeligi
vurgular.

1.3. Sa¢ Bakim Uriinleri

Sa¢ bakim Urtinleri, saglkli ve canli saglarin korunmasinda hayati bir rol oynar ve temizlik, bakim,
sekillendirme ve tedavi gibi ele alir. Sampuanlar ve sa¢ kremleri her tiirli sa¢ bakim rutininin
temelini olusturur ve kuruluk, yipranma ve boyali saglar da dahil olmak lizere farkli sag tipleri ve
endiseleri icin ozel formilasyonlar mevcuttur. Son vyillarda tiketiciler hacim kazandirma,
plrizsuzlestirme ve gliclendirme gibi belirli ihtiyaglari hedefleyen sa¢ bakim ¢éziimlerine artan
bir ilgi gostermistir. Bu egilim, keratin, argan yagi ve botanik 6zler gibi besleyici iceriklerle
zenginlestirilmis sa¢ maskeleri, serumlar ve bakimlar gibi lrlinlerin ¢ogalmasina yol agmistir.
Ayrica, temiz gizelligin yikselisi, markalari silfat icermeyen, paraben icermeyen ve silikon
icermeyen formuilasyonlar gelistirmeye sevk ederek sa¢ bakim ihtiyaclari icin daha nazik, daha
dogal alternatifler arayan tiketicilere hitap etti. Buna ek olarak, erkek bakim pazari, sekillendirici
jeller, pomatlar ve sakal yaglari da dahil olmak tizere erkeklerin sa¢ bakimi endiselerine gore 6zel
Urlinler sunan artan sayida marka ile 6nemli bir blytiimeye tanik olmustur.

El yapimi sa¢ bakim Urlnleri genellikle botanik yaglar, bitki 6zleri ve bitkisel inflizyonlar gibi
dogal bilesenler kullanarak sa¢ sagligini beslemeye ve onarmaya odaklanir. Ornekler arasinda el
yapimi sampuan barlari, zanaatkar sa¢ maskeleri ve kiglik parti sa¢ serumlari yer almaktadir.
Tlketiciler sert kimyasallar, silikonlar ve sentetik kokular icermeyen el yapimi sa¢ bakim Grlnleri
aramakta, bunun yerine nazik, bitki bazli formilasyonlari tercih etmektedir. El yapimi sa¢ bakim
markalari farkindahgi artiriyor ve gilibrelenebilir kaplar, yeniden doldurulabilir siseler ve biyolojik
olarak parcalanabilir etiketler gibi cevre dostu ambalaj seceneklerine dncelik veriyor.

1.4. Parfiimler
Kozmetik sektoriinde 6zel bir yere sahip olan kokular, tiiketicilere duygulari, anilari ve kisisel
kimligi cagristiran duyusal bir deneyim sunar. Parfiimler, kolonyalar, viicut spreyleri ve kokulu
losyonlar piyasada bulunan cok cesitli koku Urinlerine sadece birka¢ 6rnektir. Koku tercihleri
tiketiciler arasinda buyuk farkliliklar gosterir; bazilari gigeksi, meyvemsi veya odunsu kokulara
yonelirken, digerleri baharath, oryantal veya gurme kokulari tercih eder. Kisisellestirme, koku
endustrisinde 6nemli bir trend olarak ortaya ¢ikmistir; markalar kisisellestirilebilir koku profilleri
ve bireysel tercihlere gore uyarlanmis ismarlama koku deneyimleri sunmaktadir. Buna ek olarak,
nis ve zanaatkar koku markalari, ana akim tekliflerden siyrilan benzersiz, zanaatkar karisimlar
arayan tiketiciler arasinda popllerlik kazanmistir. Ayrica, slrdurilebilirlik ve etik kaynak
kullanimi, koku markalari icin giderek daha dnemli hususlar haline gelmistir; tiketiciler, sorumlu
bir sekilde tedarik edilen bilesenler ve cevre dostu ambalajlarla tretilen Urinleri giderek daha
fazla tercih etmektedir.
Kokularda, dogal esansiyel yaglarin ve botanik 6zlerin el yapimi karisimlari, kisisellestirilmis koku
danismanhgi ve 6zel kokularla tlketicilere benzersiz bir koku deneyimi sunar.
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harmanlama hizmetleri popilerlik kazaniyor. Nis ve bagimsiz parfiimeri, farkli, ana akim olmayan
kokular arayan koku merakhlarina hitap etmektedir.

1.5. Erkek Bakim Uriinleri

Erkek bakim rinleri, degisen toplumsal normlar ve erkekler arasinda kisisel bakima verilen
onemin artmasi nedeniyle son yillarda popdularitesinde bir artisa tanik olmustur. Bu kategori,
erkeklerin cilt bakimi, sa¢ bakimi, tiras ve koku ihtiyaclarina 6zel olarak tasarlanmis genis bir
Urin yelpazesini kapsamaktadir. Erkekler igin cilt bakim Griinleri tipik olarak yaglanma, akne ve
yaslanma gibi belirli endiseleri gidermek icin formiile edilmis temizleyiciler, nemlendiriciler ve
serumlari icerir. Benzer sekilde, erkek sa¢ bakim Urinleri sagi etkili bir sekilde temizlemek,
beslemek ve sekillendirmek icin tasarlanmis sampuanlari, kremlerini ve sekillendirici Grlnleri
kapsar. Tiras bigaklari, tiras kremleri ve tiras sonrasi Urlinler de dahil olmak Uzere tiras trinleri,
erkeklerin bakim rutinlerinde 6nemli bir rol oynar ve plrlzsiz, rahat bir tiras icin ¢oziimler
sunar. Ayrica, erkeklere yonelik kokular, farkli tercihlere ve durumlara hitap eden, taze ve
narenciyeden odunsu ve aromatik kokulara kadar ¢ok cesitli kokulara sahiptir. Erkek bakim
pazari genislemeye devam ederken, markalar yenilikler yaparak etkinlik, rahatlik ve erkeksiligi bir
araya getiren Urlnler sunmakta ve erkekleri en iyi sekilde goriinmeleri ve hissetmeleri igin
glclendirmektedir.

El yapimi erkek bakim {rinleri, dogal formiilasyonlar ve geleneksel tiras ritlelleri ile erkek
cildinin ve saginin benzersiz ihtiyaglarini karsilayarak tiiketicilerin ilgisini ¢ekmektedir. Sakal
bakim Urlnleri ve klasik tiras secenekleri, erkeklerin bakim tercihlerindeki degisen egilimleri
yansitiyor

2. El Yapimi Kozmetik Sektoriiniin Trend Bilesenleri

El yapimi kozmetiklerin siirekli gelisen diinyasinda, hem formulatérler hem de cilt bakimi
meraklilari icin trend icerikleri takip etmek biyilik onem tasiyor. Dogal, bitki bazli ve
surdurilebilir glizellik Griinlerine yonelik artan taleple birlikte, igerikler el yapimi kozmetiklerin
etkinligi ve cekiciliginde cok onemli bir rol oynamaktadir. Botanik 6zlerden stiper gidalara kadar
her bir bilesen, cilt bakim formilasyonlarina kendine 6zgi bir dizi 6zellik ve fayda getiriyor. Bu
boliimde, el yapimi kozmetik endistrisinde dalga yaratan trend bilesenlerden bazilarini
inceleyecek, cilt bakimina faydalari, uygulamalari ve tiiketiciler arasinda artan popdlerliklerine
1sik tutacagiz.

El yapimi kozmetiklerdeki bazi trend icerikler su sekilde kategorize edilebilir:

2.1. Botanik Ozler
Bitkilerden, ciceklerden ve otlardan elde edilen botanik 6zler, dogal 6zellikleri ve potansiyel cilt
bakim faydalari nedeniyle el yapimi kozmetiklerde giderek daha popiler hale gelmektedir.
Papatya, nergis, yesil cay ve kusburnu gibi bilesenler yatistirici, anti-enflamatuar ve antioksidan
ozellikleriyle bilinmektedir ve bu da onlan cilt bakimi formilasyonlari icin ideal hale
getirmektedir.

2.2. Bitki Yaglari
Jojoba, argan, kusburnu ve hindistan cevizi yagi gibi bitki bazli yaglar nemlendirici, besleyici ve
yumusatici 6zellikleri nedeniyle el yapimi kozmetiklerde yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu yaglar
vitaminler, yag asitleri ve antioksidanlar agisindan zengindir, bu da onlari cildin nemlendirilmesi,
onarilmasi ve korunmasi icin faydali kilar.
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2.3. Dogal Tereyaglari
Shea yagi, kakao yagl ve mango yagl gibi dogal tereyaglari, nemlendirici ve cildi yumusatici
ozellikleri nedeniyle el yapimi kozmetiklerde degerli bilesenlerdir. Bu tereyaglari yag asitleri ve
vitaminler agisindan zengindir, yogun nemlendirme saglar ve cildin elastikiyetini ve dokusunu
iyilestirmeye yardimci olur.

2.4. Killer ve Camur
Kaolin, bentonit ve Fransiz yesil kili gibi killerin yani sira Olii Deniz gibi kaynaklardan elde edilen
camurlar, maske ve temizleyiciler gibi el yapimi cilt bakim Grlinlerinin populer bilesenleridir. Bu
killer ve camurlar cildi detoksifiye etmeye, fazla yagi emmeye ve gozenekleri agmaya yardimci
olarak cildin temiz ve tazelenmis hissetmesini saglar.

2.5. Hidrosoller ve Cigek Sulari
Cicek sulari olarak da bilinen hidrosoller, bitkilerden ucucu yaglari ¢cikarmak icin kullanilan buhar
damitma isleminin yan Urinleridir. Gl suyu, lavanta suyu ve cadi findigi gibi hidrosoller nazik
sikilastirici, tonikleyici ve nemlendirici 6zellikleri nedeniyle el yapimi kozmetiklerde degerlidir ve
yiiz bugulari, tonerler ve cilt bakim formulasyonlarinda kullanim igin uygundur.

2.6. Meyve Enzimleri
Ananas, papaya ve balkabagi gibi kaynaklardan elde edilen meyve enzimleri, peeling ve
parlatma ozellikleri nedeniyle el yapimi kozmetiklerde popiilerlik kazanmaktadir. Bu enzimler 61U
cilt hiicrelerini nazikge ¢ozerek sert fiziksel eksfoliantlara gerek kalmadan cilt dokusunu, tonunu
ve parlakhgini iyilestirmeye yardimci olur.

2.7. Probiyotikler ve Fermentler
Probiyotikler, prebiyotikler ve fermente bilesenler, saglikl bir cilt mikrobiyomunu destekleme
ve cilt bariyer fonksiyonunu iyilestirme iddialariyla el yapimi kozmetiklerde ortaya cikan
trendlerdir. Yogurt, kefir, kombucha ve lactobacillus o6zleri gibi bilesenlerin cilt Gzerinde
dengeleyici, yatistirici ve anti-inflamatuar etkileri olduguna inanilmaktadir.

2.8. Adaptogenler ve Siiper Gidalar
Zerdecal, matcha, spirulina ve acai berry gibi adaptojenik bitkiler ve stiper gidalar, antioksidan
bakimindan zengin, anti-enflamatuar ve cildi besleyici 6zellikleri nedeniyle el yapimi
kozmetiklerde ilgi . Bu bilesenlerin cildi cevresel stres faktorlerinden korumaya yardimci
olduguna, kolajen lretimini tesvik ettigine ve genel cilt saghgini destekledigine inanilmaktadir.

Bunlar, dogal, bitki bazli ve stirdirilebilir cilt bakimi ¢oziimlerine yonelik artan tiiketici tercihini
yansitan, el yapimi kozmetiklerdeki trend bilesenlerden sadece birkag 6rnektir. Temiz, cevreci ve
etkili guzellik Grlnlerine yonelik tiketici talebi artmaya devam ettikce, el yapimi kozmetik
sektoriinde yeniliklerin ve yeni iceriklerin kesfedilmeye devam etmesini bekleyebiliriz.
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lll. Mevzuat Gerekliliklerini ve Uyumlulugu Anlama

Avrupa Birligi (AB) Uye Devletleri arasinda mallarin, sermayenin, kisilerin ve hizmetlerin sinirsiz
dolasimini ifade eden Tek Pazar kavrami, AB'nin temel dayanaklarindan birini olusturmaktadir.
Bu pazarin herhangi bir sektérde sorunsuz islemesini saglamak igin, tim Uye Devletlerde tutarl
mevzuatin yirirlikte olmasi gerekir. Ornegin, bir triiniin AB icerisinde serbestce dolasabilmesi
icin etiketleme, ambalajlama ve gilivenlik standartlarina iliskin yeknesak diizenlemelere uyulmasi
gerekmektedir. 1970'lerin basinda, gilnimizde AB olarak bilinen Avrupa Ekonomik
Toplulugu'nun Uye Devletleri, kozmetik tiriinlerin Topluluk icinde engelsiz akisini kolaylastirmak
icin ulusal kozmetik yonetmeliklerini karsilikli olarak Uzerinde anlasmaya varilan guivenlik
kriterlerine gore senkronize etme ihtiyacini fark etti. Bu durum 1976 yilinda Kozmetik Direktifinin
kabul edilmesine yol agmis ve daha sonra 2009 yilinda diizenlemelerin daha da uyumlu hale
getirilmesi icin revize edilmistir. Ardindan AB Kozmetik Uriinler Yénetmeligi Temmuz 2013'te
yarirlige girmistir.

Kozmetik Yonetmeligi'nin
arkasindaki  yol  gosterici ilke,
gerekliliklerini karsilayan tim

Urlinlerin pazara esit erisime sahip
olmasini ve AB genelinde serbestce
dolasabilmesini  saglamaktir. AB
icinde, kozmetikler gibi hizli hareket
eden tiliketici Urlnleri igin, pazar
sonrasi kontrol sisteminin pazar
Ooncesi onay prosedirlerinden daha
etkili olduguna inanilmaktadir. Bu
p— yonetmelige gore, sorumlu kisi veya
il e sirket

Bir kozmetik Grinin piyasaya siiriilmesinden sorumlu kisi ("Sorumlu Kisi" olarak anilacaktir),
Urlnlin givenliginden ve tlim yasal gerekliliklere uygunlugundan sorumludur. Bu sorumluluk
genellikle Uretici veya ithalatciya ait olup, Urlinlin icerik seciminden piyasaya siriilmesine kadar
her asamada Kozmetik Yonetmeligi standartlarini karsiladigindan emin olmalidir.

Tuketici davranislari, cilt biyolojisi, yeni teknolojiler ve surdirilebilir gelistirme yontemlerine
odaklanan arastirma ve gelistirme (Ar-Ge) programlari ile inovasyon, kozmetik sektoriinde cok
onemli bir rol oynamaktadir. Bu girisimler, insan sagligina ve cevresel siirdiirilebilirlige dncelik
veren ve gelisen tiketici beklentileriyle uyumlu bilesenlerin secilmesini ve gelistirilmesini saglar.
Sektoriin inovasyona olan baglilgi, genellikle bes yildan fazla siiren arastirma ve formiilasyon
sireciyle yeni drinlerin piyasaya sirtlmesi icin harcanan yogun zaman ve kaynaklarla
vurgulanmaktadir. Ayrica, AB'de verilen patentlerin 6nemli bir kismi kozmetik (riinlere
atfedilmekte ve bu da sektoriin strekli yenilige olan bagliligini vurgulamaktadir.
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El yapimi kozmetik sektoriinde, verimli is operasyonlari Uretkenlik, olgeklenebilirlik ve sektor
diizenlemelerine bagliligin saglanmasinda ¢ok dnemli bir rol . Yeni girisimcilerin zanaatkarlik ile
Uretim sureclerini kolaylastirma arasinda bir denge bulmasi, envanter ve tedarik zincirlerini etkin
bir sekilde yonetmesi ve Uriin bitiinliginid korumak igin kalite kontrol 6nlemleri uygulamasi
gerekir. Teknoloji ve otomasyon araglarindan yararlanmak dretim is akislarini optimize
edebilirken, paketleme ve yerine getirme gibi gorevler igin dis kaynak kullanimi stratejik biytime
cabalarina kaynak ayirabilir. Diizenleyici glincellemeleri takip etmek ve profesyonel tavsiye
almak da is operasyonlarinin karmasik ortaminda gezinmek igin hayati 6nem tasir.

Etkili is operasyonlarinin Onemi, etik kaynak kullanimi ve sirdurilebilir uygulamalara
bagliliklariyla taninan The Body Shop gibi basarili markalar tarafindan 6rneklendirilmektedir. Bu
alanda bir vaka ¢alismasi da, kaynak bulma ve Uretim engelleriyle karsilasmasina ragmen Grin
glivenligi ve seffafligina oncelik veren Beautycounter'dir. McKinsey & Company'nin tiketicilerin
%90'inin sorumlu kurumsal davranis bekledigini belirten raporu, etik is uygulamalarinin 6nemini
vurgulamaktadir. Ayrica, 2027 yilina kadar 4,5 milyar dolara ulasacagi tahmin edilen ¢evre dostu
ambalaj pazarinin genislemesi, kozmetik ambalajlarinda strdurtlebilir ¢6ziimlere yonelik artan
talebin altini cizmektedir. Bu 6rnekler ve istatistikler, el yapimi kozmetik sektortiniin inceliklerini
kavramada operasyonel verimlilik ve siirdurilebilirligin cok 6nemli bir rol oynadiginin altini
cizmektedir.

El yapimi kozmetik sektoriinde mevzuat gerekliliklerini ve uyumlulugu anlamak, kozmetiklerin
Uretimini, etiketlenmesini ve satisini diizenleyen karmasik bir yasa, yonetmelik ve standartlar
ortaminda gezinmeyi icerir. iste dikkate alinmasi gereken bazi énemli noktalar:

1. Resmi Suirecteki Temel Adimlar

1. 1. Diizenleyici Cerceve
Farkli Glkelerin kozmetik endustrisini denetlemekten sorumlu kendi dizenleyici kurumlari
vardir. Ornegin, Amerika Birlesik Devletleri'nde kozmetik iiriinleri Gida ve ila¢ Dairesi (FDA)
diizenlerken, Avrupa Birligi'nde Avrupa Komisyonu'nun Saghk ve Gida Givenligi Genel
Mudurluga (DG SANTE) dlzenler. Bolgeniz icin gecerli olan 6zel dizenlemeleri anlamak cok
onemlidir.

1.2. Bilesen Giivenligi
Dizenleyici kurumlar genellikle kozmetikler icin onaylanmis ve kisitlanmis icerik listelerine
sahiptir. Tiketici glvenligini garanti altina almak icin el yapimi kozmetiklerde kullanilan
bilesenlerin bu diizenlemelere uygun olmasini saglamak ¢ok o6nemlidir. Bunun icin icerik
degerlendirmeleri, glivenlik testleri yapilmasi ve mevzuat degisikliklerinden haberdar olunmasi
gerekebilir.

1.3. Iyi Uretim Uygulamalari (GMP)
GMP ile uyumluluk, kozmetiklerin hijyenik bir ortamda Uretilmesini, kontaminasyonu onlemek
ve Urln kalitesi ile tutarlihgini saglamak igcin uygun kontrollerin yapilmasini saglar. GMP ilkelerini
uygulamak, el yapimi kozmetik lreticilerinin yasal gereklilikleri karsilamasi icin esastir.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve

dustnceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultir
co'funded by YurGtme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa
Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulamaz.

the European Union




WEnderful :

1.4. Etiketleme Gereklilikleri
Tlketicilere trindn icerigi, kullanim talimatlari ve potansiyel alerjenler veya uyarilar hakkinda
temel bilgileri saglamak icin kozmetikler dogru bir sekilde etiketlenmelidir. Dil, yazi tipi boyutu
ve yerlestirme dahil olmak lizere etiketleme gerekliliklerinin anlasilmasi uyumluluk agisindan
kritik 6nem tasir.

1.5. Uriin Talepleri
Diizenleyici kurumlar genellikle kozmetik Grlnler tarafindan ortaya atilan iddialari inceler ve
bunlarin dogru olmasini, yaniltici olmamasini ve gerektiginde bilimsel kanitlarla desteklenmesini
saglar. El yapimi kozmetik (Ureticileri, duzenleyici sorunlardan kaginmak igin Urlnlerinin
faydalarina iliskin iddialari konusunda dikkatli olmalidir.

1.6. Kayit ve Bildirim
Bazi yargl bolgeleri kozmetik Urilinlerin piyasada satilmadan oOnce tescil edilmesini veya
bildirilmesini sart kosmaktadir. Bu siireg, tirtin formilasyonlarinin, glivenlik degerlendirmelerinin
ve diger belgelerin diizenleyici makamlara sunulmasini icerebilir.

1.7. Dokiimantasyon ve Kayit Tutma
Uriin formilasyonlari, Giretim siiregleri, giivenlik degerlendirmeleri ve kalite kontrol dnlemlerine
iliskin kapsamli dokiimantasyon ve kayitlarin tutulmasi, mevzuat gerekliliklerine uygunlugun
gosterilmesi icin esastir.

1.8. Haberdar Olun ve Rehberlik Arayin
Kozmetik sektoriindeki diizenleyici gereklilikler gelisebilir, bu nedenle el yapimi kozmetik isinizi
etkileyebilecek diizenlemelerdeki glincellemeler veya degisiklikler hakkinda bilgi sahibi olmak
¢ok onemlidir. Ayrica, mevzuat uzmanlarindan veya sektor derneklerinden rehberlik almak,
karmasik uyumluluk sorunlarinin tstesinden gelmenize yardimci olabilir.

2. El Yapimi Kozmetik Sektoriinde Pazarlama ve Markalasma Zorluklarinin
Ele Alinmasi

Pazarlama ve markalasma, el yapimi kozmetik sektoriinde ayirt edici bir kimlik olusturmada ve
tiketici katihmini artirmada ¢ok 6nemli bir rol oynamaktadir. Yeni girisimciler ilgi cekici bir
marka anlatisi gelistirmeli, benzersiz deger onerilerini iletmeli ve hedef kitleleriyle 6zglin bir bag
kur. Sosyal medya platformlarindan ve influencer ortakliklarindan yararlanmak marka erisimini
ve glvenilirligini artirabilirken, pop-up magazalar ve glzellik etkinlikleri gibi deneyimsel
pazarlama taktikleri strtikleyici marka deneyimleri yaratabilir. Ancak marka bilinirligi olusturma,
tutarh icerik Uretme ve pazarlama yatinm getirisini (ROI) 6lgme gibi zorluklar stratejik
yaklasimlar gerektiriyor. Girisimciler, ilgili bir topluluk olusturarak, uyumlu influencer'larla
isbirligi yaparak ve veri analitiginden yararlanarak bu zorluklarin Gstesinden gelebilir ve el yapimi
kozmetik markalarini etkili bir sekilde tanitabilirler.
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Basarili pazarlama ve markalasma stratejileri, el yapimi kozmetik sektoriinde ayirt edici bir kimlik
olusturmak ve tiiketicilerin ilgisini cekmek igin cok énemlidir. Glossier, sadik bir takipgi kitlesi
olusturmak icin minimalist markalasma ve topluluk katiimindan yararlanan bir 6rnek teskil
etmektedir. Benzer sekilde, Herbivore Botanicals da tiiketicilerle baglanti kurmak ve Uriinlerini
sergilemek icin sosyal medya platformlarini etkin bir sekilde kullanmis ve influencer ortakliklari
blylmesine katkida bulunmustur. Sprout Social'in tiiketicilerin %72'sinin sosyal medyada takip
ettikleri markalardan alisveris olasiliginin daha yiiksek oldugunu gosteren arastirmasi, dijital
etkilesimin 6nemini vurguluyor. Buna ek olarak, influencer pazarlama kampanyalarinin harcanan
her bir dolar i¢in ortalama 5,20 dolarlik 6nemli yatirim getirisi, bu stratejinin el yapimi kozmetik
markalarinin tanitimindaki etkinligini vurgulamaktadir. Bu érnekler ve veriler, el yapimi kozmetik
sektoriindeki zorluklarin Ustesinden gelmede ve marka basarisini artirmada 6zglinligin,
topluluk katiliminin ve stratejik pazarlamanin 6nemini vurgulamaktadir.

KENDINIiZi DENEYIN!

Iste sizin icin bazi pratik faaliyetler!

Bazi faaliyetler, el yapimi kozmetik sektortindeki yeni girisimcilere uygulamali 6grenme
deneyimleri, ag kurma firsatlari ve pratik beceriler gelistirme imkani sunarak, islerini kurarken ve
blyutirken gliven, bilgi ve baglantilar kurmalarina yardimci olmaktadir.

iste el yapimi kozmetik sektdriindeki yeni girisimciler icin bazi ilgi cekici faaliyetler:

2.1. Kendin Yap Formiilasyon Atdélyeleri
Katilimcilarin dudak kremi, viicut peelingi veya yiz maskesi gibi kendi el yapimi kozmetik
Urlnlerini nasil yaratacaklarini 6grenebilecekleri uygulamal DIY formiilasyon atdlyelerine ev
sahipligi yapin. Rehberlik, malzemeler ve ekipman saglayin ve katilimcilarin farkli formtlasyonlari
denemelerine ve Urinlerini 6zellestirmelerine izin verin.

2.2. ierik Kesif Oturumlar
Katilimcilarin esansiyel yaglar, botanik 6zler ve dogal katki maddeleri gibi cesitli kozmetik
bilesenlerin 6zellikleri, faydalari ve kullanimlari hakkinda bilgi edinebilecekleri bilesen kesif
oturumlari diizenleyin. Katilimcilarin ilgisini cekmek ve icerikler hakkindaki anlayislarini
derinlestirmek icin koku testleri veya doku karsilastirmalari gibi duyusal deneyimler olusturun.

2.3. Ambalaj Tasarimi Zorluklari
Katilimcilari el yapimi kozmetik Grlnler igin yaratici ve sirdirilebilir ambalaj ¢éziimleri
tasarlamaya davet edin. Materyaller, sablonlar ve tasarim araglari saglayin ve katilimcilari marka
kimlikleri ve surdurilebilirlik hedefleriyle uyumlu yenilik¢i ambalaj konseptleri lzerinde beyin
firtinasi tesvik edin.

2.4. Mevzuata Uygunluk Calistaylar
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El yapimi kozmetikler icin mevzuata uygunluga odaklanan atdlye calismalari veya seminerler
sunun. Mevzuat gerekliliklerini, etiketleme kilavuzlarini ve Uriin test protokollerini anlama
konusunda rehberlik saglayin. Uyumluluk zorluklarini asmak ve urln glvenligi ve yasalligini
saglamak icin pratik ipuclari ve kaynaklar sunun.

2.5. Marka Hikayesi Anlatimi Atélyeleri
Katilimcilarin marka kimliklerini, degerlerini ve mesajlarini gelistirebilecekleri interaktif marka
hikayesi anlatimi atélyelerine ev sahipligi yapin. Katilimcilarin marka hikayelerini ifade
etmelerine ve hedef kitlelerine etkili bir sekilde iletmelerine yardimci olmak icin beyin firtinasi
oturumlarini, hikaye anlatma alistirmalarini ve gorsel markalasma etkinliklerini kolaylastirin.

2.6. Pazarlama Stratejisi Klinikleri
Katihmcilarin el yapimi kozmetik isletmeleri igin etkili pazarlama stratejileri gelistirme
konusunda kisisellestirilmis geri bildirim ve rehberlik alabilecekleri pazarlama stratejisi klinikleri
dizenleyin. Kozmetik sektoriine 6zel markalasma, sosyal medya pazarlamasi, influencer
ortakliklari ve misteri etkilesimi taktikleri hakkinda icgoruler sunun.

2.7. Perakende Ortakligi Pitch Yarismalari
Katilimcilarin el yapimi kozmetik trinlerini butik sahipleri, spa yoneticileri veya ¢evrimigi pazar
yerleri gibi potansiyel perakende ortaklarina sunduklari bir perakende ortaklik sunum yarismasi
dizenleyin. Bir jlri heyeti olusturun ve perakende ortaklari ile ortakliklar icin odiller veya
firsatlar sunun.

2.8. Topluluk Olusturma Etkinlikleri
Katilimcilarin diger zanaatkarlar, misteriler ve sektor profesyonelleri ile baglanti kurabilecegi
Urtin lansmanlari, pop-up magazalar veya ag olusturma mikserleri gibi topluluk olusturma
etkinliklerine ev sahipligi yapin. El yapimi kozmetik toplulugu icinde yoldaslik, isbirligi ve destek
duygusunu tesvik edin.

2.9. Pazar Arastirmasi Saha Gezileri
Katihmcilarin  ilk elden pazar arastirmasi yapabilecekleri, tliketici davranislarini
gozlemleyebilecekleri ve pazar egilimleri ve tercihleri hakkinda bilgi toplayabilecekleri yerel
pazarlara, el sanatlar fuarlarina veya giizellik fuarlarina saha gezileri diizenleyin. Katilimcilari not
almaya, numune toplamaya ve saticilar ve musterilerle etkilesime girmeye tesvik edin.

2.10. is Planlama inzivalari
Katilimcilarin is planlarini gelistirebilecekleri, hedeflerini belirleyebilecekleri ve biylime ve
basari icin stratejilerini gelistirebilecekleri is planlama inzivalarina veya atolye ¢alismalarina ev
sahipligi yapin. Katilimcilarin isletmeleri icin saglam bir temel olusturmalarina destek olmak
amaciyla rehberli alistirmalar, sablonlar ve uzman tavsiyeleri saglayin.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve

duslnceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultir
CO'funded by Ylrtitme Ajansi'nin (EACEA) gorislerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa

the European UniOI’I Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulamaz.




WEnderful ”

OZET

Bu bolim, el yapimi kozmetiklerin canl ve dinamik diinyasina kapsamli bir giris sunmakta ve
sektordeki girisimci adaylari icin degerli bilgiler, pratik rehberlik ve ilgi cekici faaliyetler
sunmaktadir. U¢ ana alt bélime ayrilan , Griin tirleri, pazar egilimleri, mevzuata uygunluk ve
pazara giris stratejileri de dahil olmak lzere el yapimi kozmetik sektoriiniin temel yonlerini
kapsamaktadir.

Bu bolum, el yapimi kozmetik endustrisinin tarihsel gelisiminin ve kozmetik pazarinda énemli bir
oyuncu olarak ortaya cikisinin izini stirerek basliyor. Artizanal veya zanaat kozmetigi olarak da
bilinen el yapimi kozmetikler kalite, 6zglinliik ve iscilige verdikleri 6nemle one ¢ikmaktadir. Bu
bolim, cilt bakimi ve sa¢ bakimindan makyaj ve banyo ve viicut Uriinlerine kadar el yapimi
kozmetik Grlnlerinin gesitliligini vurgulamaktadir. Gergek hayattan 6rnekler ve vaka galismalari
sayesinde okuyucular, el yapimi kozmetiklerin seri Gretim alternatiflerine kiyasla benzersiz satis
noktalari ve faydalari hakkinda fikir sahibi olmaktadir.

Bir sonraki alt bolim, el yapimi kozmetik sektorini sekillendiren temel Uriin tirlerinin ve pazar
trendlerinin tanimlanmasini ele almaktadir. Okuyucular dogal cilt bakimi, organik sa¢ bakimi ve
mineral makyaj gibi cesitli el yapimi kozmetik triin kategorileri hakkinda bilgi edinmektedir. Veri
analizi, trend tahminleri ve tiketici iggorileri sayesinde okuyucular el yapimi kozmetik
sektoriinde pazar tercihleri, ortaya cikan trendler ve yenilik firsatlari hakkinda daha derin bir
anlayis kazanmaktadir. Pratik ipuclari ve aktiviteler okuyuculari nis pazarlari kesfetmeye, triin
formuilasyonlarini denemeye ve sirdurilebilir, etik gilizellik ¢oziimlerine yonelik tlketici
talebinden yararlanmaya tesvik ediyor.

Bolum, el yapimi kozmetikler igin diizenleyici gereklilikler ve uyumluluk hususlarina odaklanarak
sona ermektedir. Okuyucular, icerik giivenligi, etiketleme yonergeleri ve Iyi Uretim Uygulamalari
(GMP) dahil olmak Uzere kozmetiklerin Gretimini, etiketlenmesini ve pazarlanmasini yoneten
dizenleyici cerceveler hakkinda bilgi edinmektedir. Uzman roportajlari, mevzuat bilgileri ve
uyum atolyeleri sayesinde okuyucular, mevzuat karmasikliklarinin Ustesinden gelme, Urin
glivenligini saglama ve el yapimi kozmetik sektoriinde yasal uyumlulugu sirdiirme konusunda
pratik rehberlik kazanmaktadir. ipuglari ve aktiviteler okuyuculari kendilerini egitmeleri,
profesyonel rehberlik almalari ve riskleri azaltmak ve tiketicilerde gliven olusturmak icin saglam
uyum Onlemleri almalari konusunda gliclendirmektedir.

Ozet Onemli Noktalar:
e El yapimi kozmetik endustrisinin tarihini, Griin tlrlerini ve benzersiz satis noktalarini
kapsayan kapsamli bir genel bakis sunar.
e Surdirulebilirlik, dogal icerikler ve inovasyona odaklanarak el yapimi kozmetik sektoriini
sekillendiren pazar trendlerini ve tiiketici tercihlerini arastirir.
e El yapimi kozmetik girisimcileri icin temel gereklilikler, en iyi uygulamalar ve uyum
stratejileri de dahil olmak lizere mevzuata uyum konusunda pratik rehberlik sunar.
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e El yapimi kozmetik sektoriinde 6grenmeyi gelistirmek ve girisimcilik basarisina ilham
vermek icin ilgi cekici aktiviteler, vaka ¢alismalari ve uzman gorusleri igerir.

IPUCLARI & PUF NOKTALARI

1. Pazarinizi Arastirin ve Anlayin: Tiketici tercihleri, trendler ve rekabet ortami da dahil olmak
tizere el yapimi kozmetik pazarini derinlemesine arastirmak icin zaman ayirin. Uriinlerinizi
farklilastirabileceginiz ve belirli musteri ihtiyaglarina hitap edebileceginiz nis pazarlari veya
yeterince hizmet almamis segmentleri belirleyin.

2. Kalite ve Bilesen Seffafligina Odaklanin: Saygin tedarikgilerden temin edilen kaliteli iceriklere
dncelik verin. Uriinlerinizde kullanilan icerikler konusunda seffaf olun, faydalarini ve kdkenlerini
vurgulayin. Tuketiciler 6zgilinliige deger veriyor ve ana akim kozmetik Urlnlerine giderek daha
fazla dogal, organik ve sirdirtlebilir alternatifler ariyor.

3. Kiigiik Baslayin ve Kademeli Olarak Olgeklendirin: Marka kimliginizi olusturmak ve sadik bir
misteri tabani olusturmak icin sinirl bir {riin yelpazesi veya 6zel bir iriinle baslayin. ilgi ve
glven kazandik¢a, musteri geri bildirimlerine, pazar talebine ve is blylimesine baglh olarak Griin
tekliflerinizi kademeli olarak genisletin.

4. Egitim ve Beceri Gelisimine Yatirnm Yapin: Kozmetik formilasyonu, bilesen tedariki, trin
gelistirme ve mevzuata uygunluk konularinda bilgi ve becerilerinizi slirekli olarak gelistirin.
Sektor trendleri, en iyi uygulamalar ve yeni teknolojiler konusunda glincel kalmak icin atolye
calismalarina, kurslara ve sektor etkinliklerine katilin.

5. Marka Hikayenizi ve Kimliginizi Olusturun: Hedef kitlenizde yanki uyandiran ve sizi
rakiplerinizden ayiran etkileyici bir marka hikayesi gelistirin. ilgi cekici hikaye anlatimi, marka
ogeleri ve gorsel imgeler araciligiyla marka degerlerinizi, ahlakinizi ve isciliginizi aktarin.

6. Giiglii Bir Cevrimigi Varlik Olusturun: Profesyonel bir web sitesi kurun ve el yapimi kozmetik
Urdnlerinizi sergilemek, musterilerle etkilesim kurmak ve
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Markanizin etrafinda bir topluluk olusturun. Mdisterileri cevrimici ortamda ¢ekmek ve elde
tutmak icin yilksek kaliteli Grin fotografciligina, icerik olusturmaya ve sosyal medya
pazarlamasina yatirim yapin.

7. Miisteri Deneyimine ve Geri Bildirime Oncelik Verin: Misterilerinize olaganiistii misteri
hizmetleri ve kisisellestirilmis deneyimler sunmaya odaklanin. Markaniza gliven ve itibar
kazandirmak icin memnun miusterilerin geri bildirimlerini, yorumlarini ve referanslarini tesvik
edin. Uriinlerinizi yinelemek ve zaman icinde tekliflerinizi iyilestirmek icin misteri icgérilerini
kullanin.

8. Mevzuat Uyumlulugunu Dikkatle Takip Edin: icerik giivenligi, etiketleme ve iyi Uretim
Uygulamalari (GMP) dahil olmak lizere hedef pazarinizdaki el yapimi kozmetikleri diizenleyen
yasal gereklilikleri 6grenin. Yasal uyumluluk ve Griin glvenligini saglamak icin uyumluluk
kaynaklarina yatirim yapin, mevzuat uzmanlarina danigin ve mevzuat giincellemeleri hakkinda
bilgi sahibi olun.

9. Sektor Profesyonelleri ile Ag Kurun ve isbirligi Yapin: El yapimi kozmetik toplulugundaki
diger zanaatkarlar, tedarikgiler, perakendeciler ve sektor uzmanlari ile iligkiler kurun. Ag kurma
firsatlari, isinizin blylmesini ve basarisini destekleyen degerli ortakliklara, isbirliklerine ve
mentorluk firsatlarina yol agabilir.

10. Direngli Kalin ve Zorluklara Uyum Saglayin: Girisimcilik inis ve ¢ikislarla dolu bir yolculuktur.
Yol boyunca karsilastiginiz zorluklar, aksilikler ve engeller karsisinda direngli kalin. Biyliime
zihniyetini benimseyin, basarisizliklardan ders cikarin ve zorluklarin Ustesinden gelmek ve uzun
vadeli hedeflerinize ulagsmak icin stratejilerinizi uyarlayin.

Yeni girisimciler bu ipuglarini ve ilkeleri takip ederek el yapimi kozmetik sektoriiniin
karmasikhgini asabilir, isletmeleri icin glicli bir temel olusturabilir ve rekabetci bir pazar
ortaminda basarih olabilirler.
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Coktan Se¢meli Test: El Yapimi Kozmetik Uriinlerine Giris

1. El yapimi kozmetik Griinlerini seri tiretim alternatiflerinden ayiran nedir?
a) Daha dusuk fiyat noktasi
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b) Kalite ve iscilige vurgu
¢) Sinirl kullanilabilirlik
d) Sentetik bilesenler

2. Asagidakilerden hangisi el yapimi kozmetik sektériinde 6nemli bir iriin kategorisi DEGILDIR?
a) Cilt Bakimi
b) Sa¢ Bakimi
c) ilaglar
d) Makyaj

3. El yapimi kozmetik pazarinda bliylimeyi yonlendiren yaygin egilim nedir?
a) Sentetik bilesenlerin kullaniminin artmasi
b) Surdirilebilirlige yonelik tlketici ilgisinin azalmasi
c) Dogal ve organik Uriinlere yonelik artan talep
d) Sinirli Grlin 6zellestirme secenekleri

4. El yapimi kozmetik sektoriinde mevzuata uygunluk neden énemlidir?
a) Uretim maliyetlerini artirmak icin
b) Uriin giivenligini ve yasalligini saglamak igin
c) Tuketici seceneklerini sinirlamak igin
d) inovasyonu caydirmak icin

5. El yapimi kozmetik sektoriinde yeni girisimciler igin dnerilen strateji nedir?
a) Nitelik yerine nicelige 6ncelik verin
b) Mevzuata uygunlugun ihmal edilmesi
c) Kiiguk baslayin ve kademeli olarak 6lgeklendirin
d) Musterilerle etkilesime girmekten kaginin

6. Asagidaki faaliyetlerden hangisi girisimcilerin el yapimi kozmetik sektoriindeki pazar egilimlerini
anlamalarina yardimci olabilir?

a) Pazar arastirmasi yliritmek

b) Tuketici tercihlerinin géz ardi edilmesi

c) Sosyal medyadan kaginmak

d) Yalnizca sezgilere glivenmek

7. El yapimi kozmetik sektoriinde stirdurilebilir ambalajlarin ortak 6zelligi nedir?
a) Tek kullanimlik plastikler
b) Geri donusturilemeyen malzemeler
c) Biyolojik olarak pargalanabilir secenekler
d) Asiri paketleme

8. Girisimciler el yapimi kozmetik sektoriinde nasil marka kimligi olusturabilir?
a) Hikaye anlatmaktan kaginin
b) Jenerik marka kullanin
c) Etkileyici bir marka hikayesi gelistirin
d) Tuketici geri bildirimlerini dikkate almayin

9. El yapimi kozmetikler igin igerik segerken nelere dikkat etmek gerekir?
a) Maliyet etkinligi
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b) Seffaflik ve 6zglinliik
¢) Karmasiklik ve belirsizlik
d) Munhasirlik

10. Girisimciler el yapimi kozmetik sektoériindeki diizenleyici gereklilikler konusunda nasil glincel kalabilir?
a) Yonetmelikleri gormezden gelin
b) Mevzuat uzmanlarina danisin
c) Tum dizenlemelerin kiresel olarak ayni oldugunu varsayalim
d) Uyumlulugu tamamen ihmal edin

Cevap Anahtari:

1. b) Kalite ve iscilige vurgu

2. c) ilaglar

3. c) Dogal ve organik Uriinlere yonelik artan talep
4. b) Uriin glivenligini ve yasalligini saglamak

5. ¢) Kuiglik baslayin ve kademeli olarak 6lgeklendirin
6. a) Pazar arastirmasi yapmak

7. c) Biyolojik olarak parcalanabilir secenekler

8. ¢) Etkileyici bir marka hikayesi gelistirin

9. b) Seffaflik ve 6zginlik

10. b) Diizenleyici uzmanlara danisin
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Boliim 1: El Yapimi Kozmetik Alaninin Haritalandirilmasi Modiil

2: Pazar Analizi ve Rakip Arastirmasi
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10 Saat

e El yapimi kozmetik pazarina yodnelik

arastirma metodolojilerinin 6grenilmesi
Toplama ve analizetme ilgili
pazar verileri
is  kararlarinin  alinmasinda  pazar
arastirmasinin dneminin anlasiimasi
El yapimi kozmetik sektoriindeki onemli
rakiplerin belirlenmesi
Rakiplerin glglu ve zayif yonlerinin analiz
edilmesi
Tanimlama firsatlar
farklilastirma ve

iyilestirme igin
Analiz Tlketici davranis  ve
kozmetik pazarindaki tercihler
Tanimlama trendler ve

faktorler
tiketici tercihlerini etkilemek
Tiketici geri bildirimlerinin ve
incelemelerinin roltinii anlamak

e isveg, Belcika, Yunanistan, Tiirkiye ve Avusturya'da el yapimi kozmetikler icin pazar arastirmasi

yuritmek

e isvec, Belcika, Yunanistan, Tiirkiye ve Avusturya'da rakiplerin analiz edilmesi ve benzersiz

satis noktalarinin belirlenmesi

e svec, Belcika, Yunanistan, Tiirkiye Avusturya'da tiiketici tercihlerini ve taleplerini anlamak
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Isvec'te Pazar Analizi ve Rakip Arastirmasi

Pazar Biiylimesi ve Tiketici Talebi

isve¢ kozmetik pazari, tiketicilerin siirdirilebilir ve dogal triinlere yonelik tercihleriyle istikrarli
bir biyliime yasamaktadir. Bu pazar trendi, yaslanma karsiti ve giinesten korunma gibi belirli
demografik ihtiyaglara gore uyarlanmis Urlinlere yonelik artan talebin yani sira, daha genis
kiiresel bakim trendlerini yansitan erkek cilt bakim trinlerine yonelik artan ilgiyle de karakterize
edilmektedir. (Kosmetica World).

S

Tiiketici Tercihleri

isvegli tiiketiciler hem etkili hem de etik olarak iretilmis driinleri giderek daha fazla tercih
ediyor. isvecliler, organik veya dogal olarak sertifikalandirilmis triinler icin giicli bir tercihle,
kaynak bulma ve Uretimde seffaflik talep etmektedir. Ayrica, 6zellestirme ve kisisellestirmeye
giderek daha fazla onem verilmesi, pazarin 6nemli bir bolimiinin kendi 6zel cilt bakim
ihtiyaglarina gére uyarlanmis trtinler aradigini géstermektedir. (Global Market Insights Inc.).

ithalat ve Tedarik Zinciri

isvec'in kozmetik ithalati agirlikh olarak Fransa, Danimarka ve Almanya'dan yapilmakta olup
toplam ithalatin %40'in1 olusturmaktadir. Amerika Birlesik Devletleri ve diger Avrupa Ulkeleri de
isvec pazarina gesitli ve yiiksek kaliteli kozmetik iriinler getirerek énemli katkida bulunmaktadir.
Kozmetik Urlnleri icin ortalama ithalat fiyati 2022 yilinda ton basina 22.091 S olmustur
(IndexBox).

Pazar Egilimleri
Cevrimici satiglar, 6zellikle COVID-19 salgini sirasinda artis gosterdi ve kolayliklarindan dolayi
baskin bir kanal olmaya devam etmesi bekleniyor. Pazarda da bir degisim goriliiyor
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plastik atiklari azaltmaya ve geri donustirulebilirligi artirmaya vurgu yaparak sirdirtlebilir
ambalaj ¢ozimlerine yodnelmistir. Bu degisim, cevresel sirdirilebilirlige yonelik kiresel
hareketlerle uyumludur (Mordor Intel).

Gelecek Firsatlar

isve¢ kozmetik pazari, stirdiiriilebilirlik ve yenilige odaklanan markalar icin firsatlar sunmaktadir.
Blylme beklentileri arasinda dijital satislara agilmak, kisisellestirilmis tiiketici deneyimlerini
gelistirmek icin teknolojiden yararlanmak ve kati organik ve dogal sertifika standartlarina uygun
Urlnler gelistirmek yer aliyor. Sektoriin, tliketicilerin lrlinlerle etkilesim kurma ve deneyimlerini
kisisellestirme bicimlerini donlstlirebilecek artirilmis gerceklik ve vyapay zeka gibi
teknolojilerdeki ilerlemelerle gelismesi beklenmektedir. (Kosmetica World).

Rakip Arastirmasi

isve¢ el yapimi kozmetik pazarinda ¢ok fazla biiyilk sirket bulunmamakla birlikte, dogal

kozmetik sektoriinde pazardaki varliklariyla 6ne gikan birka¢ marka vardir.

L:A Bruket: Dogal ve organik iceriklerin kullanimiyla taninan L:A Bruket'in merkezi isveg'in bati
kiyisindadir. Deniz yosunu banyosu gibi geleneksel deniz terapisi uygulamalarini Urin
formuilasyonlarina entegre eden L:A Bruket, ayni zamanda dogal (rlinlerden elde edilen
sakinlestirici kokulara da sahiptir.
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kaynaklar. Marka, Grtnlerinin koruyucu ve besleyici niteliklerini vurguluyor ve bu nitelikler,
kokenlerinin sert kiyi kosullarina karsi koymak igin tasarlandi (Vogue Hong Kong).

Estelle & Thild: Stockholm merkezli bu marka, biyoaktif icerikleri ve 6zel hammaddelerinin yani
sira en son bilimsel arastirmalariyla da bilyilk saygi gormektedir. Estelle & Thild'in Grlnleri
Ecocert tarafindan organik sertifikalidir ve hassasiyet ve yaslanma gibi cesitli cilt sorunlarini
hedef alir. Temiz glizellik Griinlerini tercih edenlerin favorisi (Vogue Hong Kong) (Scandinavia
Standard).

isvec'ten True Organic: Bu marka, cok cesitli cilt ihtiyaclarina hitap eden unisex cilt bakim
Urinleri Uretmeye odaklanmaktadir. True Organic of Sweden, ¢ok yonluligi ve etkinligi ile
popllerlik kazanan "All You Need is Me" kremi gibi basit ve etkili formilasyonlari ile
taninmaktadir (Scandinavia Standard).

Lush: isve¢ kokenli olmasa da, Lush isveg'te de giicli bir pazar varligina sahiptir. Hayvanlar
Uzerinde yapilan testlerle miicadele etmek ve el yapimi ve taze kozmetik Uriinleri tesvik etmek
de dahil olmak Uzere liretime etik yaklasimiyla taninan Lush, banyo bombalarindan cilt bakimina
kadar hepsi vejetaryen veya vegan formiillerle ve etik kaynaklarla yapilan genis bir Grlin
yelpazesi sunmaktadir (Lush). Bu ayni zamanda isve¢'te el yapimi olan tek biiyiik markadir.

Bunun disinda kozmetik sektorinin el yapimi boliminde bazi kiglik markalar da
bulunmaktadir. Bunlar arasinda

Malin i Ratan: Zanaatkarlik yontemlerine ve organik malzemelere olan baglihgiyla taninan bu
marka, isvecli sabun ureticilerinin cesitli isciliklerini desteklemektedir. Web magazasi araciligiyla,
dogal iceriklerin ve minimal ambalajin faydalarina odaklanan, ginlik cilt bakimi ritiielini
gelistirmek icin uyarlanmis gesitli el yapimi sabunlar sunmaktadir.

Habiba: Stockholm'de sirin bir atélyede yer alan bu aile kurulusu marka, cilt bakim Grlinleri icin
yalnizca ham, dogal malzemeler kullanarak safligi taahhtt ediyor. Yaklasimlari, kisisel bakim
Urtnlerinin tukettikleri saghklh gidalar kadar dogal olmasi gerektigi inancina dayaniyor ve
geleneksel sabun yapiminda temellere doniis felsefesini vurguluyor.

Tiiketici egilimleri

isve¢ el yapimi kozmetik pazarindaki tiiketici tercihlerini ve taleplerini anlamak, satin alma
davranisini sekillendiren birkac temel egilime ve etkiye bakmayi gerektirir:

Dogal ve Organik Uriinler: isvecli tiiketiciler dogal ve organik iceriklerle Uretilen kozmetik
Urtinlerini giderek daha fazla tercih etmektedir. Bu tercih, saglik ve yonelik daha genis bir kiiresel
egilimin yani sira sdrdirilebilirlik ve cevre bilincine yonelik yerel bir kiltiirel egilimden
kaynaklanmaktadir. Organik kaynak kullanimi veya ekolojik faydalar hakkinda agik ve
dogrulanabilir iddialar sunan Grtinler tercih edilmektedir (Global Market Insights Inc.).
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Etik Uretim ve Siirdiiriilebilirlik: Adil isglicii uygulamalarini ve asgari cevresel etkiyi destekleyen
etik olarak Uretilmis Urlnlere yonelik glicli bir talep var. Sifir atik Urlinlere, strdirilebilir
ambalaj ¢ozimlerine ve zulim icermeyen testlere olan ilgi de buna dahildir. Bu degerlere
baghliklarini etkili bir sekilde ileten markalar isvecli tiiketiciler arasinda daha fazla yanki bulma
egilimindedir (Mordor Intel) (Global Market Insights Inc.).

Ozellestirme ve Kisisellestirme: Giizellik ve kisisel bakim alaninda teknolojinin artan etkisiyle
birlikte isvecli tiiketiciler kendi cilt bakim ihtiyaclarina gére 6zellestirilebilen iriinlere ilgi
gostermektedir. Bu, dermatolojik degerlendirmelere dayanan kisisellestirilmis cilt bakim
rejimlerinden, bireysel cilt tonlarina tam olarak uyan kozmetiklere kadar uzanabilir (Global
Market Insights Inc.).

Cinsiyet-Noétr Uriinler: Pazarda, cinsiyet kapsayiciligina yonelik daha genis sosyal egilimleri
yansitan, cinsiyet acisindan nétr kozmetik Grlinlerini tercih eden ve giderek biiyliyen bir kesim
bulunmaktadir. Belirli bir cinsiyet hedeflemesi olmaksizin pazarlanan uriinler, geleneksel
cinsiyetci pazarlama yerine kalite ve etkinlik arayan tiliketicilere hitap ederek popiiler hale
gelmektedir (Kosmetica World).

Saghk Bilincine Sahip Segimler: isvecli tiiketiciler sadece harici uygulamalarin &tesinde,
kozmetiklerin genel sagliklarini nasil etkiledigiyle de ilgileniyor. Dermatolojik olarak test edilmis
ve zararl kimyasallar icermeyen Uriinlere buyuk deger veriliyor. Yikselen temiz gizellik trendi -
toksik iceriklerden arindirilmis kozmetikler - 6zellikle isveg'te giiglidiir (Global Market Insights
Inc.).
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Belcika'da Pazar Analizi ve Rakip Arastirmasi

Pazar Arastirmasi

Belcika'da el yapimi kozmetik sektoriinde pazar arastirmasi, tliketici tercihlerinin, rakip
Urlinlerin, fiyatlandirma stratejilerinin ve dagitim kanallarinin analiz edilmesini igerir. Anketler,
odak gruplari yliritmek ve pazar trendlerini incelemek, tiiketici davranislari ve pazar dinamikleri
hakkinda degerli bilgiler saglayabilir.

Pazar Biiyiimesi ve Tiiketici Talebi

Dogal, organik ve siirdirilebilir tGrinlere yonelik artan tiketici tercihleri nedeniyle el yapimi
kozmetiklere olan talep giderek artmaktadir. Statista'yva gore, Belcika'daki organik kozmetik
pazari 2020 yilinda yaklasik 49 milyon € degerindeydi ve bliyiimeye devam edecegi 6ngdrillyor.
Tuketiciler, zararl kimyasallar icermeyen ve zulimsiiz ve vegan formiulasyonlar gibi ek faydalar
sunan Urlinleri giderek daha fazla ariyor

Tiiketici Tercihleri

Belgikali tlketiciler kozmetik Urlinlerinde dogal ve cevre dostu igeriklere oncelik verme
egilimindedir. Ayrica hayvanlar lzerinde yapilan testler ve surdirilebilirlik gibi etik faktorler
konusunda da endiseliler. Mintel'e gore, bireysel ihtiyac ve tercihlere goére uyarlanmis
kisisellestirilmis cilt bakim ¢oziimlerine yonelik talep artmaktadir.

ithalat ve Tedarik Zinciri

Belcika, el yapimi Uriinler de dahil olmak tizere kozmetik Grlinlerinin 6nemli bir kismini diger AB
Ulkelerinden ve otesinden ithal etmektedir. El yapimi kozmetikler i¢in tedarik zinciri hammadde
temini, Uretim, paketleme ve dagitimi icermektedir. Tedarik zincirinde seffaflik ve etik kaynak
kullanimi uygulamalarinin saglanmasi tiiketiciler icin giderek daha 6nemli hale gelmektedir.

Pazar Egilimleri

Belgika'da el yapimi kozmetik sektoriinde ortaya cikan bazi trendler arasinda botanik 6zler,
ucucu yaglar ve sentetik kimyasallara bitki bazh alternatifler gibi yenilikci bilesenlerin kullanimi
yer almaktadir. Kisisellestirme, cevre dostu ambalajlama ve sifir atik girisimleri de ilgi
gormektedir.

Belcika'daki el yapimi kozmetik sektorli, diger bircok Ulkede oldugu gibi, tiiketicilerin dogal,
organik ve strdurilebilir glizellik Grinlerine olan ilgisinin artmasi nedeniyle popilerlik kazanmis
nis bir sektordir. El yapimi kozmetikler genellikle daha kiiclik partiler halinde Uretilir, dogal
bilesenler kullanilir ve sentetik kimyasallardan kaginilir. iste Belcika'daki el yapimi kozmetik
sektoru hakkinda bazi 6nemli noktalar:

e Zanaatkar isciligi: Belgika'da el yapimi kozmetikler genellikle yiiksek kaliteli, dogal
iceriklerin kullanimini vurgulayan zanaatkarlar, zanaatkarlar ve kiclk olcekli girisimciler
tarafindan Uretilmektedir. Bu yaklasim, zararli kimyasallar icermeyen (riinlere yonelik
artan taleple uyumludur.

e Dogal ve Organik Odak: Belcika'daki bircok el yapimi kozmetik Greticisi, dogal ve organik
urdnlerin kullanimina 6nem vermektedir.
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sentetik katki maddelerinden, koruyuculardan ve kokulardan kaginarak organik icerikler
kullanmaktadir. Bu, daha giivenli ve g¢evre dostu olarak algilanan Uriinlere yonelik
tlketici tercihleriyle uyumludur.

e Uriin Yelpazesi: Belcika'daki el yapimi kozmetikler sabunlar, cilt bakim driinleri
(nemlendiriciler, serumlar ve balsamlar gibi), sa¢ bakim trtnleri, banyo Urlnleri (banyo
bombalari, tuzlar) ve hatta makyaj malzemeleri (dudak balsamlari, fondotenler vb.) gibi
genis bir Grin yelpazesini igerebilir.

e Yerel Kaynak Kullanimi: Bazi Belcikali el yapimi kozmetik markalari, yerel ciftcileri
desteklemek ve sirdurilebilirligi tesvik etmek igin yerel kaynakli malzemeler
kullandiklarini vurgulamaktadir. Yerellige yapilan bu vurgu, daha az karbon ayak izine
sahip Urlinler arayan tliketicilere de hitap edebilir.

e Kiiciik Parti Uretim: El yapimi kozmetikler, kalite ve tazelik saglamak icin genellikle kiigiik
partiler halinde Uretilir. Bu, seri lretimde bulunmayan benzersiz trin tekliflerine yol
acgabilir.

® Cevre Dostu Ambalajlar: Surdirilebilirlik ¢cabalari dogrultusunda, Belgika'daki bircok el
yapimi kozmetik markasi cevre dostu ambalaj malzemeleri kullanmaya, atiklari
azaltmaya ve geri donlisimu tesvik etmeye odaklanmaktadir.

® Pazar yerleri ve fuarlar: El yapimi kozmetik ureticileri tGrtinlerini genellikle yerel pazarlar,
fuarlar, cevrimici platformlar ve 06zel magazalar araciligiyla satmaktadir. Bu yollar,
benzersiz ve dogal glizellik trlinlerine ilgi duyan nis bir tlketici kitlesine maruz kalmayi
saglar.

e Zorluklar: El yapimi kozmetik sektoriniin cazibesi olsa da, diizenlemeler, kalite kontroli
ve daha buylk kozmetik sirketlerinin rekabeti ile ilgili zorluklarla da karsilasabilir.
Kozmetik yonetmeliklerine uyum ve tutarli kalitenin saglanmasi 6zellikle 6nemli olabilir.

e Tiketici Farkindaligi: Tuketicileri el yapimi kozmetiklerin faydalari, dogal iceriklerin
kullanimi ve Uretim sireglerinin seffafligi konusunda egitmek, gliven ve sadakat
olusturmak icin cok 6nemli olabilir.

Gelecek Firsatlar

Belgika'daki el yapimi kozmetik sektorii blyime ve yenilik icin gesitli firsatlar sunmaktadir.
Bunlar arasinda belirli cilt tiplerine veya sorunlarina hitap etmek i¢in Urlin serilerini genisletmek,
erkek bakimi veya bebek bakimi gibi nis pazarlara girmek ve hem yurt icinde hem de yurt disinda
daha genis bir kitleye ulasmak icin e-ticaret platformlarindan yararlanmak yer almaktadir. Yerel
zanaatkarlar, influencer'lar ve glzellik uzmanlariyla yapilan isbirlikleri de markanin
gorunurligini ve glvenilirligini artirabilir.

Rakip Analizi
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El yapimi kozmetik sektortindeki blylik sirketlerin sayisi, Belgika pazarinin artan satis ve hacmine
paralel artmaktadir. Flaman Bolgesi, Valonya ve Briiksel'de ¢ok sayida girisim bulunmaktadir.
iste dikkat edilmesi gereken birkac akillica uygulama:

Oh Lou Lou!

Oh Lou Lou, saf, islenmemis, ¢ig ve ¢ogunlukla yenilebilir malzemelerden yapilmis organik ve
vegan, liks, el yapimi giizellik Grlinleri Greten Briksel merkezli yeni bir baslangig sirketidir.

Bir anne ve bilgisayar bilimleri alaninda insaat miihendisi olan Suzana, dogal saglk ve
kozmetoloji ile ilgilenmek icin lg¢ yil 6nce Microsoft'taki yoneticilik gérevini birakti. Her sey bir
blogun kurulmasiyla basladi, ardindan kendisi, ailesi, arkadaslari ve nihayetinde herkes icin bazi
seyler Uretti!

Oh Lou Lou®, Briiksel'de dayali, kiiciik 6lcekli organik kozmetik Grlinleri Greten ve Ecogarantie®
onay muhrini kazanmis yeni bir Belgikali sirkettir. Sirket, cildimiz icin iyi, verimli ve cevreye
saygili, tartisiimaz bilesimlere sahip, karmasik olmayan, seffaf triinlerden olusan genis bir Grin
yelpazesi vaat ediyor.

Tim bilesenler ham, islenmemis ve saftir, bilimsel olarak kanitlanmis tedavi edici gliclere
sahiptir, ancak en 6nemlisi, hammaddelerden 6diin vermeden titiz ve 6zenli bir se¢im sayesinde,
nesli tikenmekte olan tirler hari¢, dogadan ve organik tarimdan veya izin verilen yabani
hasattan elde edilir.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve
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Cunkl Belcika'da uretilen yeni, orijinal ve tirtinin tek 6rnegi olan formiller higbir ilave su, alkol
veya hayvansal icerik icermiyor. Kendini isine adamis musteriler firmadan "%100 dogal aktif
icerikler, hayvanlar lizerinde test edilmemis ve vegan" Urlinler bekleyebilirler. Oh Lou Lou®, geri
dondstirtlmus ve geri donlstirilebilir malzemelerden yapilmis minimalist ambalajlar sunarak
organik sertifikasyon kriterlerinin 6tesine gegmektedir.

Sloganlari "SIFIR kimyasal. SIFIR koruyucu, SIFIR stabilizator, SIFIR koku."

Miklo Viicut Bakimi

Miklo Bodycare, bilimi geleneksel botaniklerle birlestirerek onlari gicli bir cilt bakimina
donistirme ilkesi Uzerine kurulmustur. Miklo sadece organik olarak elde edilen bilesimlere
odaklanmistir; 6rnegin, hint yagi kokularla savasan aktif kimyasallarin dogrudan kaynagidir ve
tamamen dogal kokular taze harmanlanmis esansiyel yaglarla yapilir. Tim Grinler zulimsiz ve
vegan olarak sunulmaktadir.
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MIKL.bodycare gercek anlamda yerel bir yaklasim hedefliyor. Belcika'da el yapimi kozmetikler
yaratmak islerinin merkezinde yer aliyor. Fransa'dan organik aygicek yagi ve sarap ve jus isinden
geri donistiridlmis Gzim cekirdegi yagi kullaniyorlar.

Ambalajlar, markanin kurulusundan bu yana plastik kullanilmadan tasarlandi ve biyolojik olarak
parcalanabilen ve pratik push-up tlplerde paketlenen deodorantlariyla da bu adanmisligi
surduruyorlar.

SQON

SQON, bitki bazli banyo Uriinleri yaratmayl amaglayan Belgikal bir girisim. Strdirulebilir ve az
atik iceren bir anlatima ve sakinlestirici bir estetige sahip seyler istiyorlar.

SQON ekibi kisa atolye calismalari diizenlemekte ve Avrupali isletmelere ve Ureticilere yardimci
olmaktadir. Yerel yetenekler de taninacaktir. Ureticiler, hem misteriler hem de cevre icin isleri
farkh, daha iyi ve daha dikkatli bir sekilde yapmak istiyor.
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SQON, daha yavas bir yasam temposu ve daha bilingli tiketim arzusundan dogdu. Ama ayni
zamanda glzellik rutinlerine ve onlarla birlikte gelen el sanatlarina olan duskiinlikten de
kaynaklaniyor. Ekipleri, girisimcilik konusunda tutkulu iki dost ciftten olusuyor.

Bobone

Ardennes ormanlardan ve yaban domuzu sosislerinden daha fazlasidir. Guzellik terapisti ve
makyaj sanatgisi Charlotte Renard, Ui¢ yil 6nce kiiglik Our koytinde kendi dogal kozmetik serisini
kurdu. Buylikannelerin glizellik rittellerinden esinlenen (rlinler, dogal, organik olarak
yetistirilmis ve cogunlukla yerel kaynakli malzemelerle el yapimi olarak Uretiliyor. Cilt bakimi,
sabun, viicut peelingi, dudak kremi ve deodorantlar sunuyor. Misteriler ayrica atolyesinde bir
atolye calismasi igin rezervasyon yaptirabilirler.
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Bobone, doga ile uyum icinde refahi tesvik etmek icin ayni dirustlik, dinleme ve paylasma
degerlerini savunan bir klandir. Malzemeler ¢ogunlukla organik tarimdan elde edilir. Uriinler
dogal hammaddelerden (retilir ve sentetik veya paraben icermez. Uretim sirasinda hayvanlar
test icin kullanilmaz ve asiri paketlemeden kacinilir. Ambalajlarin cogunda sifir atik/yeniden
kullanilabilir cam kaplar stirdiiriilebilir malzemeler kullanilmaktadir.
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CIME, dogal ve organik cilt bakim Uriinlerine odaklanan Belcikali bir markadir. Sirdirilebilir
kaynakh iceriklere 6nem vermekte ve karlarinin bir kismini sosyal ve cevresel projelere
aktarmaktadirlar.
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Cildin glizel ve saglkli goriinmesini saglamak icin dogal ve sertifikali organik trtnler kullanirlar.
Ecocert Greenlife sertifikasi. Uriinleri, cilde karsi nazik ve tiim cilt tipleri icin uygun olmakla
birlikte son derece etkili sekilde yaratilmistir. Cilt bakim serileri, misterilerin zengin dokulardan,
kokulardan veya mikemmel cilt sonuglarindan 6diin vermeden cevreye duyarli olmalarina
yardimci olur.

CIME, tuketicilerin uzman ve en 6nemlisi kendi cilt tiplerine uygun kisisellestirilmis dogal cilt
bakimi tavsiyeleri alabilecekleri seminerlere ev sahipligi yapmaktadir. Musteriler, tam bir yiiz ve
el bakim rutinini tamamlamak igin talimatlari takip edeceklerdir.

Habeebee

Habeebee, yasam tarzlarimizda ve tiiketimimizde daha fazla uyum ve tutarlihiga yénelen erdemli
bir toplum modelini ifade etmektedir. Canli organizmalarla ve 6zellikle arilarla denge icinde iyi,
adil ve gergek cilt bakim triinleri sunarak.

Habeebee girisimcileri Kasim 2020'de eski bir firina yerlesti. Sabun ureticisi Tedy, sabun, yag,
balsam ve mum yapmak icin tiim bilgi birikimini ve hassasiyetini kullaniyor. Her formiil, kovanin
en iyisini insan yasamina getirmek ve kovanin 2 hazinesi olan balmumu ve propolisin faydalarini
vurgulamak icin sabir ve tutkuyla gelistirilmistir.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goéris ve
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formdllerimiz. Certisys tarafindan ORGANIK sertifikali, ECOGARANTIE etiketli Giriinler biyolojik olarak
parcalanabilir, paraben, silikon, parafin veya diger petrokimyasal tiirevler icermez.

&

Bugtin Gisele, liretimi gliclendirmek icin Tedy'ye dortnala katildi! Bu eski binici, hafif
bir tuyln sabunlar ve arilar arasinda donmesi gibi.

Soguk sabunlastirma sabunu, soguk preslenmis yaglarin kullanilmasiyla ayirt edilir. Cildimizi
temizlemenin en nazik yoludur. Uretim siirecinde muhafaza edilen dogal gliserinin yani sira %8
oraninda zeytinyagl ve balmumundan yapilmis surgralar igerir. Endistriyel bir sabun sicak
preslenirken, isitildiginda ozelliklerini kaybettikleri icin yaglara saygi gosterilmez. Bu ticari
sabunlarda seker yoktur ve gliserin ortadan kaldiriimistir.

~
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Habeebee sabunlari yatistirici, iyilestirici ve gliclii olmalari bakimindan benzersizdir. Uzun siire
dayanirlar ve balmumu sayesinde dusta ¢ozilmezler.

Tercihleri ve Talepleri Anlamak

Belcika'da tiiketiciler saghk, stirdirtlebilirlik ve cevresel etkilere iliskin kaygilar nedeniyle dogal
ve organik kozmetik Urlinlere yonelik giclii bir egilim sergilemektedir. Eurostat anketleri
Belcikallarin 6nemli bir cogunlugunun cevre dostu veya dogal yollarla elde edilen Urinleri tercih
ettigini gdstermektedir. Bu tercih, RainPharma ve CIME gibi dogal icerikler ve gevre dostu
uygulamalar kullandiklarini vurgulayarak popllerlik kazanan Belgikali el yapimi kozmetik
markalarinin basarisini desteklemistir.

Dahasi, Belcikali tiiketiciler kozmetik sektoriinde etik ve sirdirilebilir uygulamalara giderek
daha fazla ilgi duyuyor. Mintel'in arastirmasi, Belgikal tiketicilerin 6nemli bir kisminin aktif
olarak zulimsliz ve etik kaynakl Grlnler aradigini ortaya koyuyor. LUSH gibi etik kaynak
kullanimi ve sirdirulebilirlige dncelik veren el yapimi kozmetik markalari, bu tiketici degerleri
ve tercihleriyle uyum saglayarak Belgika pazarinda basarili olmustur.

Kisisellestirilmis cilt bakimi ¢6ziimlerine olan talep Belgika'da da artmakta ve tiiketiciler kendi cilt
tiplerine ve endiselerine hitap eden 0zel Uriinler aramaktadir. Mintel raporlari, Belcikali
tiketiciler arasinda kisisellestirilmis cilt bakimina yonelik gliclii bir ilgi oldugunu ve bunun da
DNA analizine dayal oOzellestirilmis cilt bakim formuilasyonlari sunan Nomige gibi markalarin
basarisini tetikledigini gosteriyor.

Ayrica, Belcikah tliketiciler yerel olarak Uretilen Urinlere deger vermekte ve kicuk olcekli
zanaatkarlari ve Ureticileri desteklemektedir. Nielsen'in arastirmasi, Belgikali tiketiciler arasinda
yerel olarak uretilen Grlinlerin tercih edildiginin altini cizerek, Les Anes d'Autan gibi (irinlerinde
yerel mirasi ve zanaatkarligi vurgulayan el yapimi kozmetik markalarinin basarisinin oniini
aclyor.

Seffaflik ve icerik butlnltgl, Belcikal tiketiciler icin kozmetik Uriin seciminde ¢ok 6nemlidir.
Ipsos anketleri, Belgikal tuketiciler igin Uriin etiketlerinde igerik seffafliginin 6nemini
vurgulamaktadir. CIME gibi markalar, iceriklerin kokenleri ve faydalari hakkinda ayrintili bilgi
saglayarak bu egilimden yararlanmis ve tiiketiciler arasinda giiven ve sadakati tesvik etmistir.

El yapimi kozmetik markalari, bu tercihleri ve talepleri anlayarak ve bunlara yanit vererek
Belcikali tuketicilerle etkili bir sekilde etkilesim kurabilir, pazarda kendilerini farklilastirabilir ve
surdirilebilir blylime ve basari saglayabilir.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen gorus ve
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Yunanistan'da Pazar Analizi ve Rakip Arastirmasi

Yunanistan'da el yapimi kozmetikler (izerine yapilan pazar arastirmasi, tlkenin benzersiz dogal
ekosistemi ve biyogesitliliginden kaynaklanan firsatlarla dolu bir manzara ortaya koyuyor.
6500'den fazla bitki ve 1400 endemik bitki ile Yunanistan, dogal ve organik glizellik triinlerine
yonelik artan talebe ilham veren bir biyoaktif icerik hazinesi sunmaktadir. Yunanistan'da
76/768/EEC sayili Yasama Direktifi ile yonetilen kozmetik endustrisi, tarihsel olarak kadinlarin
tiketime hakim oldugu ancak gelismekte olan bir erkek pazarinin da bulundugu cesitli bir
tlketici tabanina hitap etmektedir. Ekonomik dalgalanmalara ragmen sektorin istikrarl satislari,
sirketleri artan online pazarlama da dahil olmak (zere stratejilerini uyarlamaya sevk etmektedir.

2024 yilinda, Yunanistan'daki kozmetik pazari yikselisini stirdirerek 191,40 milyon Avro gelire
ulagmistir (Statista market insights). Ozellikle, herkes kozmetik pazarina 18,58 € katkida
bulunarak kisi basina énemli bir harcama yapildigini géstermistir. Satislarin %56'sin1 olusturan
dogal ve organik kozmetik lrtinlerine yonelik artan tercihle birlikte, Yunanistan'in pazar ortami
bu talebi karsilayacak sekilde gelismektedir. Rekabet gliclinii korumak igin sirketler, daha saglkh
seceneklere yonelik gelisen tliketici tercihlerine yanit olarak el yapimi kozmetikler de dahil
olmak tzere 6zel Urlinlere odaklanmaktadir. Tiiketici harcamalarini etkileyen ekonomik gerileme
gibi zorluklara ragmen, Yunanistan'daki kozmetik sektorti dayaniklilik ve uyumluluk géstermekte,
markalarin yenilik yapmasi ve o6zginlik ve saglikli yasami on planda tutan gelisen pazar
segmentine hitap etmesi icin genis firsatlar sunmaktadir.

Asagidaki resimde gosterildigi gibi, Statista Market Insights'a gore, dogal kozmetik kullanimi
yillar boyunca artma egilimindedir ve 2028 vyilina kadar daha yiliksek seviyelere ulasmasi
beklenmektedir.
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Notes: Data shown is using current exchange rates and reflect market impacts of Russia-Ukraine war.
Most recent update: Mar 2024

Source: Statista Market Insights

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goéris ve

duslnceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultir
CO'funded by Yurutme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa

the European U n ion Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulamaz.




W nderful ”

2. Yunanistan'daki rekabet ortaminin analizi

Yunanistan'in el yapimi kozmetik sektoriindeki rekabet ortami incelendiginde, hem kokli
oyuncularin hem de gelismekte olan zanaatkarlarin yer aldigi ¢esitli bir pazar ortaya ¢cikmaktadir.
Dogal ve organik iceriklere odaklanan markalar, yenilik¢i formilasyonlar ve 6zgiin hikaye
anlatimi yoluyla tiketicilerin dikkatini cekmek igin yarisiyor.

Nymphes kozmetik

3

=3 f
Yunanistan'in nefes kesici manzaralarindan ilham alan Nymfes Cosmetics, bilim ve yaraticiligi
harmanlayarak ¢evreye duyarli kozmetikler tretiyor ve adini ilahi ruhlar olan Nymph'lerden alan
Urlnleriyle Yunan mitolojisine saygi durusunda bulunuyor. Kurucusunun kimya ve ilag Ar-
Ge'sindeki ge¢misi, her bir tGrlinilin titiz formuilasyonunu yonlendiriyor ve kusurlarin gizelligini
kucaklayan liiks ama surdirulebilir alternatifler sunuyor.

ThalaSea El Yapimi Kozmetik
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ThalaSea, Kandiye Girit merkezli bir Yunan sirketidir. Uriinleri 6zenle ve dzveriyle hazirlanir ve
vicudu genclestirmek ve ruhu canlandirmak icin titizlikle formile edilir. Her yastan kadin ve
erkek icin el yapimi saglik, zindelik ve giizellik Griinleri sunmaktadirlar.

Hazel Kozmetik
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Yunanistan'da Uretilen organik zeytinyagh sabunlar ve kati sampuanlar gibi el yapimi sifir atik
kozmetikler, harika bir his, yogun koku ve dogal cilt bakimi icin yiksek kalitede %100 dogal
iceriklerden Uretilmistir.

Sapon Kozmetik

SQpéin

Doganin saf malzemeleriyle el yapimi yuksek kaliteli bakim drinleri yaratiyorlar. Yunan
zeytinyagi, otlar ve turuncgiller, nemlendirici ve iyilestirici 6zellikleriyle her cilt tipine uygun test
edilmis bilesenler ve hammaddeler kullaniyorlar.

Kalliope'nin
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Bir dag koylinde yerlesik bir aile sirketi olan Kalliope'nin odak noktasi, yabani bitkilerden veya
organik tarimdan elde edilen saf botanik 6zlere olan baglilgiyla ticari kozmetiklere saglkl ve etik
bir alternatif sunmaktir. Geleneksel botanigi modern bilimsel arastirmalarla birlestirerek
formiilasyonlarini siirekli gelistirmekte, hasat ve Uretim siireclerinde eneriji tiiketimini ve kirletici
Uretimini en aza indirerek suirdiiriilebilirlige 6ncelik vermektedirler.

Apeiranthos derisi

Apeiranthos, boya, koku ve paraben gibi sentetik maddeler icermeyen, dogal ve el yapimi cilt
Urlinleri Greten sirkettir. Apeiranthos doganin glicline inanir.

Selamlar-Yunanistan Dogumlu

DLIVE
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GREETS, Yunan organik zeytinyagi, Akdeniz bitkileri ve dogal 6zlere dayanan Urinlere sahip
dogal bir kozmetik markasidir.

Yukaridaki rakipler igin benzersiz satis noktalari (USP'ler)

Benzersiz bir satis noktasi (USP), rakiplere kiyasla sunduklari degeri ve ¢ozdikleri sorunlari
vurgulayarak pazardaki farkh konumlarini tanimladigindan isletmeler icin cok 6nemlidir. Giigli
bir USP'nin agik¢a ifade edilmesi, misterilerin segcenekler arasinda ayrim yapmasina yardimci
olur ve onlari Griin veya hizmetinizi digerlerine tercih etmeye yonlendirir, sonugta pazarlama
etkinliginizi artirir ve yeni musteriler cekmenizi saglar.

1. Nymfes Kozmetik: Nymfes Cosmetics'in benzersiz satis noktasi, Yunan kozmetigini bir
araya getirmesinde yatmaktadir. dogadan ilham alan  liiks
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eko-biling ve bilimsel hassasiyet ile. Nymfes, Yunanistan'in blyileyici manzaralarindan
ve mitolojik mirasindan yararlanarak, kokleri farmasotik Ar-Ge've dayanan titiz bir
formilasyonla birlestiginde, gelenegi, mitolojiyi ve stirdurilebilirligi kutlayan, misterileri
her kullanimda Yunan dogasinin 6zlinli deneyimlemeye davet eden, kendine 6zgli bir el
yapimi Uriin yelpazesi sunmaktadir.

2. ThalaSea ThalaSea'nin benzersiz satis noktasi, Yunanistan'in, dzellikle de Kandiye Girit'in
zengin dogal kaynaklarindan ilham alan el yapimi saglk, zindelik ve guzellik Grinleri
Uretme taahhtidiinde yatmaktadir.

3. Hazel kozmetik iriinleri: Yunanistan'da sevgiyle Uretilen organik zeytinyagh sabunlar ve
kati sampuanlar gibi bu Griinler, musterilere liks bir deneyim sunarken cevresel etkiyi de
en aza indiriyor. Yiksek kalitede %100 dogal bilesenler kullanarak harika bir his, yogun
koku ve etkili dogal cilt bakimi sunan bu kozmetikler, giizellik rutinlerinde hem hosgori
hem de cevre dostu alternatifler arayan cevreye duyarli tiiketicilere hitap etmektedir.

4. Sapon Kozmetik: El yapimi ylksek kaliteli bakim Grlinlerinin benzersiz satis noktasi, dogal
kozmetiklere olan bagliliklari ve doganin malzemelerini ve 6zellikle zeytinyagi gibi saf
hammaddeleri kullanmalarinda yatmaktadir.

5. Kalliope's: Kalliope's urinlerinin benzersiz satis noktasi, bir dag koéyinde kiicik bir
atolyede faaliyet gosteren bir aile sirketi olmalarindan ve ticari endustriyel Uriinlere
saglikh ve etik bir alternatif sunma konusundaki kararlliklarindan kaynaklanmaktadir.

6. Apeiranthos cilt: Apeiranthos, doganin gliciinden yararlanarak miusterilerine saflik ve
0zgunllGglu on planda tutan cilt bakimi ¢coziimleri sunmakta, cilt sagligi icin gonil rahathgi
somut faydalar saglamaktadir.

7. Greets-Yunanistan'da dogdu: GREETS'in benzersiz satis noktasi, Yunan organik
zeytinyagi, Akdeniz bitkileri ve dogal ozlerden iretilen dogal kozmetik Urinlerine
odaklanmasinda yatmaktadir.

3. Yunanistan'da tiiketici tercihlerini ve taleplerini anlamak

Yunan tliketiciler, 6zglinlik ve saglikli yasama yonelik daha genis bir egilimi yansitacak sekilde,
dogal ve organik iceriklerle Uretilen kozmetik Grlinlere yonelik gigli bir egilim sergilemektedir.
Yerel kaynakl botanikleri, geleneksel ilaglari ve siirdirilebilir uygulamalari 6ne gikaran el yapimi
kozmetikler, tlketicilerde derin bir yanki uyandiriyor ve orijinal Griinlere duyduklari arzuyla
ortuslyor. Ayrica, Yunanistan'in zengin kiltirel mirasi tiketici tercihlerini etkilemekte, antik
glzellik rittellerinden, mitolojiden ve dogal manzaralardan esinlenen Urlnler gurur ve baglanti
hissi uyandirmaktadir. Kalite ve etkinlik
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nemlendirme, besleme ve cilt sagligini iyilestirme gibi somut faydalar sunan el yapimi Urlinlere
oncelik veren Yunan tlketiciler icin cok dnemlidir. Aromalar ve kokular biiyik 6nem tasiyor,
Yunanlilar duygulari ve anilari uyandiran duyusal deneyimlere deger veriyor. Ambalaj ve sunum
¢ok onemli bir rol oynamakta olup, ¢evre dostu, gorsel olarak c¢ekici ambalajlarla bezenmis
zanaat Urlnleri, markanin surdirilebilirlik ve iscilige olan baghhgini yansitmaktadir. Ayrica,
kisisellestirilmis ve 6zellestirilebilir segenekler sunmak, Yunan tiiketicilerin triinleri kendi ihtiyag
ve tercihlerine gore uyarlamalarina olanak taniyarak tiketici katilimini artirmakta ve markalar ile
hedef kitleleri arasinda daha gliclii baglar kurulmasini saglamaktadir.

Ozetle, Yunanistan'in dogal kozmetik sektérii icin elverisli ortamina ragmen, cok az sirket tiiketici
ihtiyaclarini etkili bir sekilde anlamistir. Arastirmalar, tiketicilerin Urinlerin mense Ulkesine
bliylk onem verdigini gostermektedir. Bu nedenle, sirketlerin ambalajlama ve pazarlama
stratejileri araciligiyla bilesenlerinin bulundugu bdlgeyi vurgulamalari ve Uretim sirecinin
safligini on plana c¢ikarmalari tavsiye edilmektedir. Firmalar dogal iceriklerin hasadini ve
Uretimini tesvik ederek hem geleneksel hem de geng tuketicilere hitap edebilir. Ayrica, Yunan
dogal kozmetik firmalari tliketici bilgi kaynaklarini, 6zellikle de sosyal medya araciligiyla kulaktan
kulaga yayilan bilgileri kontrol etmeye oncelik vermelidir. Arastirma, agizdan agiza iletisimin
tuketici algilari Gizerindeki glgli etkisinin altini cizmekte ve sirketlerin ¢evrimici itibarlarini aktif
bir sekilde yonetmeleri gerektigini vurgulamaktadir.

4. OZET

Yunanistan'daki el yapimi kozmetik pazari, dogal, strdirilebilir ve yerel olarak hazirlanmis
Urtinlere yonelik degisen tiketici tercihleri sayesinde gelismeye devam ediyor. Gelismekte olan
bir dizi zanaatkar marka ve pazar payi icin rekabet eden yerlesik oyuncularla, sektor yenilik,
ozgunlik ve etik ilkelere baglilik ile karakterize edilmektedir. El yapimi kozmetiklerin faydalarina
iliskin tuketici farkindahg! arttikca, pazar daha da genislemeye hazirlaniyor ve hem yerlesik
markalar hem de yeni girisimciler icin bu gelisen trendden yararlanma firsatlari sunuyor.
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Turkiye'de Pazar Analizi ve Rakip Arastirmasi

Tirkiye'nin zengin dogal ilag mirasi ve organik giizellik trlinlerine yonelik artan tiiketici tercihi, el
yapimi kozmetik pazari igin verimli bir zemin olusturmaktadir. Ancak bu gelecek vaat eden
pazarda yol almak stratejik bir yaklasim gerektirmektedir. Bu modul, Tirkiye'deki el yapimi
kozmetik pazarina 6zgl pazar analizi ve rakip arastirmasinin temel yonlerini ele almaktadir.
Genel pazar buyudkliginl, blylime yoringesini ve dogal iceriklere ve etik kaynak kullanimina
tlketici tercihlerini anlayarak markaniz icin glicli bir temel olusturabiliriz. RAQUN ve BABOON
natural gibi kokli oyunculari kesfederek rakip analizi ele alinacaktir. Gliclii ve zayif yonlerini ve
benzersiz satis Onerilerini belirlemek, markanizi farkhlastirmak ve Tirk el yapimi kozmetik
pazarinda basarili bir yer edinmek icin sizi donatacaktir.

1. Tirkiye'de El Yapimi Kozmetikler igin Pazar Arastirmasi Yapmak

El yapimi kozmetik pazari, tiiketicilerin dogal ve organik Urilinlere yonelik tercihlerinin artmasiyla
birlikte son yillarda 6nemli bir bliyime kaydetmistir. Bitkisel ilaglarin ve geleneksel glizellik
uygulamalarinin zengin mirasina sahip olan Tirkiye, bu pazar segmenti icin umut verici bir
manzara sunmaktadir. Ancak, Tiarkiye'de el yapimi kozmetik alaninda faaliyet gosteren
isletmelerin basarili olabilmeleri i¢cin kapsamli bir pazar arastirmasi yapmalari gerekmektedir
(Yildiz ., 2018). Bu bolimde, Tirkiye pazarinda el yapimi kozmetikler igin etkili bir pazar
arastirmasi yiritmenin temel adimlari 6zetlenmektedir.

Pazar Ortamini Anlamak

Turkiye kozmetik pazari, el yapimi kozmetikler icin umut verici bir manzara sunmaktadir. Beauty
Istanbul gibi sektor kaynaklari pazarin yaklasik 5,5 milyar Avro oldugunu tahmin etmektedir
(Beauty Istanbul, t.y.). Euromonitor International'in daha glincel verileri, 2013'ten 2018'e kadar
%10,9'luk bir Yillik Bilesik Biyiime Orani (YBBO) ile 8,0 milyar TL'lik (Turk Lirasi) bir mevcut
degere isaret etmektedir (Euromonitor International, 2023). Bu, Turkiye'de kozmetik icin blylk
ve blylyen bir pazar oldugunu géstermektedir.

Ozellikle el yapimi kozmetik sektoriine yonelik verileri izole etmek zor olabilir. Ancak, ilgili
segmentlerden elde edilen bilgilerden faydalanabiliriz. Deloitte'un sektor analizi, Tirkiye'de
dogal ve organik kozmetik UGrinlerine olan talebin arttigini ve 2013-2018 yillari arasinda satis
Uretiminin 5,0 milyar TLye ulastigini vurgulamaktadir (Deloitte, t.y.). Dogal segmentteki bu
buyume, Yildiz ve digerlerinin (2018) Tirkiye'de dogal kozmetiklere yonelik artan egilime iliskin
arastirmasiyla da desteklenerek, benzer nitelikleri vurgulayan el yapimi kozmetikler igin
potansiyel oldugunu gostermektedir.

2. Turkiye El Yapimi Kozmetik Pazarinda Rakiplerin Analizi ve Benzersiz Satis Noktalarinin
Belirlenmesi
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Turkiye el yapimi kozmetik pazarinin gelecek vaat eden manzarasi, rakiplerinizin kapsamli bir
analizini ve markanizi farklilastirmak icin benzersiz bir satis teklifinin (USP) belirlenmesini
gerektirmektedir (Yildiz vd., 2018). Bu bolimde rakip analizine yonelik stratejiler ele alinmakta
ve Turkiye'deki el yapimi kozmetik markaniz igin ilgi cekici bir USP olusturmaya yonelik
yontemler 6zetlenmektedir.

Tiirkiye'deki Rekabet Ortaminin Analizi RAQUN:
o =
Fﬁﬁ ”‘

RAQUN, 2020 yilinda kurulan Tirk el yapimi kozmetik pazarinda nispeten yeni bir markadir.
Odak noktalari, bitki bazli bilesenler ve ¢evre dostu ambalajlar kullanan dogal ve organik cilt
bakim Urtnleridir. Ylz, viicut ve sa¢ bakimi icin bir dizi triin sunmakta ve modern bir dokunusla
dogal giizellik cozlimleri arayan bir misteri segmentine hitap etmektedir (RAQUN, t.y.).

BABOON dogal:

MBABOON

'}Minero\ Cones Kremi
P ittt

SOF 40+
UVA/UVB Protection

BABOON natural, ham, islenmemis iceriklerin kullanimini vurgulayan el yapimi bir kozmetik
markasidir. Sabunlar, kremler, serumlar ve maskeler de dahil olmak lizere, hepsi dogal yaglar ve
botanik o6zlerle yapilan gesitli cilt bakim driinleri sunmaktadir. Minimalizm ve seffafliga
odaklanmalari, otantik, katkisiz GrlGnler arayan misterilerde yanki bulmaktadir (BABOON
natural, t.y.).

Fermente Mutfagim:
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"Fermente Mutfagim" anlamina gelen Fermente Mutfagim, cilt bakim Urlnleri yaratmak icin
fermantasyon tekniklerini dogal iceriklerle harmanlayan benzersiz bir markadir. Yenilikci ve etkili
dogal cilt bakim ¢oztimleriyle ilgilenen misterilere hitap eden bir dizi fermente serum, maske ve
nemlendirici sunmaktadir (Fermente Mutfagim, t.y.).

Agarta Bitkisel Kozmetik:

"Agarta Bitkisel Kozmetik" anlamina Agarta Bitkisel , geleneksel bitkisel ilaglarin ve dogal
iceriklerin kullanimini vurgulayan bir markadir. Eski Anadolu glizellik uygulamalarindan esinlenen
sabunlar, kremler ve tonikler de dahil olmak tzere gesitli cilt bakim Grlinleri sunmaktadir (Agarta
Bitkisel Kozmetik, t.y.).

Rakiplerin Belirlenmesi:

Uluslararasi Markalar: Uluslararasi el yapimi kozmetik markalarinin Tirkiye'deki wvarligini
arastirin. Benzer bir musteri tabani icin rekabet edebilecek dogal iceriklere veya etik kaynak
kullanimina odaklanan sirketleri arayin. Tirkiye pazarina yaklasimlarini anlamak igcin marka
imajlarini, pazarlama stratejilerini ve dagitim kanallarini analiz edin. Tiirk tiiketiciler arasinda ilgi
goren uluslararasi markalari kesfetmek icin Etsy veya Trendyol gibi cevrimici pazar yerlerinden
yararlanin.
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Rekabet Analizi Teknikleri:

SWOT Analizi: Ana rakipleriniz igin bir SWOT analizi (Glgli Yonler, Zayif Yonler, Firsatlar ve
Tehditler) yapin. Bu, glcli ve zayif yonlerini belirlemenize yardimci olacak, potansiyel
firsatlardan vyararlanmaniza ve tehditlerini azaltmak icin stratejiler gelistirmenize olanak
taniyacaktir (Boyer & Verma, 2020).

Ornek: Bir rakibin giicli yani koklii bir marka itibari ve genis bir iiriin yelpazesi olabilir. Ancak,
blyik sehirler disindaki dagitim kanallarinin sinirh olmasi bir zayiflik olabilir. Bu, markanizin
online satislara veya daha kuguk sehirlerdeki yerel perakendecilerle ortakliklara odaklanmasi icin
bir firsat sunar.

Benchmarking: Markanizi Grin kalitesi, musteri hizmetleri, fiyatlandirma stratejileri ve
pazarlama etkinligi acisindan o©nde gelen rakiplerle kiyaslayin. Bu, iyilestirme alanlarini
belirlemenize ve markanizin pazarda rekabetci kalmasini saglamaniza yardimci olacaktir (Uzun
vd., 2019).

Benzersiz Satis Teklifinizin (USP) Belirlenmesi

Gugli bir USP, el yapimi kozmetik markanizi rakiplerinizden ayirir ve hedef kitlenizde yanki
uyandirir. iste USP'nizi olustururken géz éniinde bulundurmaniz gereken bazi faktérler:

Uriin Farkhlastirma:
o Malzemeler: Benzersiz veya yerel kaynakli botanik bilesenler kullaniyor musunuz?

e Uriin Grubu: Belirli bir cilt tipinde, sa¢ bakiminda mi uzmanlastiniz yoksa daha genis bir
Uriin yelpazesiyle belirli bir cinsiyete mi hitap ediyorsunuz?

e Formiilasyonlar: Rakiplerinizde bulunmayan yenilikci veya geleneksel formiilasyonlar
sunuyor musunuz?

e Marka Degerleri:

e Sirdiriilebilirlik: Cevre dostu ambalajlara mi 6ncelik veriyorsunuz yoksa adil ticaret
uygulamalariyla icerik tedarik ediyor musunuz?

e Etik Kaynak Kullanimi: Zuliim icermeyen Uriinler sunuyor ve liretimde hayvanlara etik
davranilmasini savunuyor musunuz?

o Topluluk Odagi: Kaynak saglama uygulamalarinizla yerel topluluklari veya zanaatkarlari
destekliyor musunuz?

Ornek: Markanizin geleneksel Anadolu tarifleri ve etik kaynakli zeytinyagi kullanarak el yapimi
sabunlara odaklandigini distinin. USP'niz "Nesillerdir suregelen tarifler ve sirdirilebilirlik
taahhidu ile el yapimi liiks, tamamen dogal sabunlar" olabilir.

3. Tiiketici Demografisi ve Tercihleri
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Turkiye'de el yapimi kozmetikler icin hedef musteri kitlenizi belirlerken cesitli demografik
faktorleri goz 6nlinde bulundurmaniz gerekir. Turkiye, ortanca yasi yaklasik 31 olan geng ve
dinamik bir nifusa sahiptir (Worldometer, 2024). Bu durum, marka odaginiza bagh olarak hem
modaya uygun hem de yaslanma karsiti el yapimi kozmetik Urlnler igin potansiyel bir pazar
oldugunu gostermektedir. Guzellik ve kisisel bakim sektori genis bir cinsiyet yelpazesine hitap
etmektedir. Makyaj geleneksel olarak kadinlari hedeflese de, el yapimi kozmetikler hem erkekler
hem de kadinlar icin daha genis bir lrin yelpazesini kapsayabilir. Hedef demografinizdeki
popiler glizellik rutinlerini ve Grlin kullanimini arastirmak ¢ok 6nemlidir.

Diinya Bankasi'na gore (2024), Turkiye'nin Ust-orta gelir siniflandirmasi, ytksek fiyath el yapimi
kozmetikler icin harcanabilir gelire sahip blyliyen bir tiketici tabanina isaret etmektedir.
istanbul, Ankara ve izmir gibi biyiik sehirler daha yiiksek harcanabilir gelir sunarken, dagitim
stratejinize bagl olarak daha genis bir ulusal pazar mevcut olabilir.

Tuketici tercihleri, el yapimi kozmetik pazarinin sekillenmesinde énemli bir rol oynamaktadir.
Yildiz ve arkadaslari (2018) tarafindan yapilan arastirma, Tirkiye'de dogal kozmetik Uriinlere
yonelik artan bir egilim oldugunu ve yerel kaynakli botaniklerin potansiyel olarak tercih edildigini
dogrulamaktadir. Tliketiciler cevre konusunda giderek daha bilingli hale gelmektedir, bu nedenle
Tiurkiye pazarinda cevre dostu ambalaj tercihleri ve sirdirilebilir kaynak kullanimi
uygulamalarina iliskin arastirmalara bakilmalidir. Son olarak, zalimlik icermeyen uygulamalarin
ve adil ticaret ilkelerinin yikselisi kiresel bir trenddir. Turk kozmetik Grlinlerinde etik kaynakli
iceriklere yonelik tiketici farkindaligini ve tercihini 6lgmek icin mevcut arastirmalari inceleyin
veya anketler yapin. Genel pazar buyukligl, dogal Uriin segmentindeki biylme, tiketici
demografisi ve gelisen tercihler hakkindaki verileri birlestirerek, el yapimi kozmetik markanizi
Turkiye pazarinda basari icin etkili bir sekilde konumlandirabilirsiniz.
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Avusturya'da Pazar Analizi ve Rakip Arastirmasi

Pazar Arastirmasi

Avusturya kozmetik pazari, tliketici davranislari ve pazar dinamiklerindeki kiiresel egilimlerin bir
yansimasidir. Tiketici talebinde istikrarli bir artis ve siirdirilebilir ve el yapimi glizellik
Urlnlerine dogru gozle gorilir bir kayma ile ayirt edilir. Birden fazla kaynaktan elde edilen
bilgileri birlestirerek, ithalati, pazar egilimlerini, tliketici tercihlerini, el yapimi kozmetik
endustrisini ve gelecege yoOnelik tahminleri vurgulayan kapsamli bir pazar analizi
olusturabiliyoruz.

Pazar Bliyiimesi ve Tiketici Talebi

1999 yilindan bu yana Avusturya'nin kozmetik sektori yilda %4,1 oraninda istikrarli bir biiylime
gostererek Ulkeyi kozmetik ve glzellik Grlinlerine olan talep agisindan diinyada 25. siraya
yerlestirmistir. Tlketicilerin cevre dostu glizellik Urlinlerine daha fazla ilgi duymaya baslamasiyla
birlikte, ozellikle el yapimi kozmetik sektori, sektoriin en hizl bliyliyen segmentlerinden biri
haline gelmistir. Bu alandaki gelirler son on yilda %60 oraninda artmistir ve tahminler 2028 yilina
kadar pazarin 25 puan buytyerek maksimum 75,9 milyon $ degerine ulasacagini gostermektedir.

Tiiketici Tercihleri

Avusturyali tiketiciler cilt bakim Grinlerini (%65), banyo ve dus Urilinlerini (%80) ve agiz ve dis
bakim drinlerini (%83) 6nemli dlglide tercih etmektedir. Bu talep dagilimi, ozellikle el yapimi
kozmetik sektériinde hem yeni hem de mevcut piyasa katilimcilari igin olasi yogunlasma alanlari
hakkinda 6nemli bilgiler vermektedir.

ithalat ve Tedarik Zinciri

Almanya, Avusturya'nin en biliylik kozmetik tedarikgisidir ve ilkenin toplam ithalatinin 6nemli bir
bolimind olusturmaktadir. Almanya'nin kozmetik ithalati deger ve hacim olarak artmistir, bu da
Avusturya'nin Alman yapimi kozmetik Grilinlerine olan gugli talebinin yani sira iki Glke arasindaki
yakin ekonomik baglardan kaynaklaniyor olabilir. Kozmetik Grtinlerinin ortalama ithalat fiyatinda
farklihklar gortlmus, cesitli kaynak (lkelerden gelen maliyetler 6nemli olctide farklihk
gostermistir. Kozmetik Grtinlerin Avusturya pazarina ulastigi ve her birinin kendine 6zgi bir fiyat
noktasi ve tliketici cazibesi olan c¢ok c¢esitli menseler, dalgalanan ithalat fiyatlar ile
vurgulanmaktadir.

Pazar Egilimleri

Premium, yliksek kaliteli guzellik ve kisisel bakim Uriinlerine yonelik artan talep, Avusturya
pazarinin bu driinlere yonelik tercihinin bir gostergesidir. Hem Ureticilerin 6nemli fiyat artislar
hem de tiketicilerin kitlesel pazar Uriinlerine kiyasla premium Urlnleri tercih etmesi bu arzuyu
desteklemektedir. Kalite, surdirilebilirlik ve etik Gretim, Avusturya pazarindaki tiiketiciler igin
giderek daha 6nemli hale gelmektedir; premiumlasma egilimi ve el yapimi ve surduarilebilir
kozmetik Urlinlerine yonelik gozle gorulir talep de bunu gostermektedir.

Gelecek Firsatlar
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Avusturya kozmetik pazarinda faaliyet gosteren veya bu pazara girmeyi planlayan sirketler icin,
ozellikle el yapimi kozmetik sektoriinde, mevcut trendler ve tiketici tercihleri sayesinde cok
sayida blylime firsati bulunmaktadir. Stirdiirilebilirlik ve etik Gretime odaklanma, nis tiiketicileri
hedeflemek icin Grlin gruplari gelistirme ve pazarlama ve satis igin dijital platformlari kullanma
firsatlari vardir. Online satislarda beklenen artis, e-ticaretin musterilerle baglanti ve etkilesim
kurma araci olarak ne kadar énemli oldugunu vurgulamaktadir.

Rakip Analizi

Avusturya'da el yapimi kozmetik pazarinin artan gelirleri ve hacmine paralel olarak el yapimi
kozmetik sektoriindeki kilit oyuncularin sayisi da artmaktadir. Kilit oyuncular s6z konusu
oldugunda, baskent ve ilkenin en biliyiik ekonomik merkezi olan Viyana, gesitli sirketlere ev
sahipligi yapan ilk sehir olarak ¢ikiyor. Pazardaki kilit oyunculardan bazilari asagidaki gibidir:

Viyana Sabun Fabrikasi

Viyana Sabun Fabrikasi ya da yerel halk tarafindan bilinen adiyla Wiener Seife, Viyana'nin Ggiincii
bolgesinde yer aliyor. Sa¢ sabunu, el sabunu, dis fircasi sabunu gibi el yapimi gesitli sabunlar
Ureten sirket, temel olarak hindistan cevizi yagi kullaniyor ve kendisini gelenek ile liksiin uyumlu
bir karisimi gizgisinde .

Sabun kaliplari seffaf bir parsomen kagidinda paketlenerek (riine zarif ve sik bir goriinim
kazandiriliyor. Sirket ayrica gecmiste Viyana'da yasamis (nlG kisilerin adiyla da sabun
uretmektedir.

Web siteleri: https://wienerseife.at/

=g
) "

Saint Charles Kozmetik

Merkezi bir konumda yer alan Saint Charles Cosmetics, cgesitli aromaterapi yaglari, banyo
Urinleri, bitkisel takviyeler ve parfimler sunmaktadir. Kokleri 19. ylizyilda Viyana'da bulunan bir
eczaneye dayanan sirket, glinimuzde mdusterilerinin ihtiyaclarini siirdirilebilir ve kaliteli bir
sekilde karsilayan dogal, saglk kozmetik Grlnleri olarak kendini markalastirmistir. Merkezi
Viyana'da olmasina ragmen, Avrupa ve Diinya genelinde bircok lokasyonu bulunan sirket,
pazarin 6nemli oyuncularindan biridir.
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Web siteleri: https://saint-charles.eu/

Susanne Kaufmann

Susanne Kaufmann markasi, 2003 yilinda Bregenz Ormani'ndaki bir aile otelinde bir spa'nin trin
tedarikgisi olarak kurulduktan sonra Avusturya'da el yapimi kozmetik sektorinin onemli
oyuncularindan biri haline gelmistir. Uriin portféyii viicut yaglarindan dus ve banyo iriinlerine
kadar uzanmaktadir. Markalari, Urlnlerinde kalite ve c¢esitli strdirilebilir bilesenlerin
kullanimina dayanmakta ve markayl pazardaki saghk odakli markalar arasinda
konumlandirmaktadir.

Web siteleri: https://de.susannekaufmann.com/

Botanicus Viyana

Merkezi Avusturya'da bulunan Botanicus, Avusturya'nin kirsal bolgelerinde (retilen
hammaddeleri kullanarak yiiksek kaliteli yaglar ve cilt bakim Grlinleri sunmaktadir. Doga ile olan
baglarini vurgulayan

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve

dislnceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultir
CO-fUI‘Ided by Yartitme Ajansi'nin (EACEA) goruslerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa

the European U n ion Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulamaz.



https://saint-charles.eu/e
https://de.susannekaufmann.com/

W&nderful g

ve cevresel surdirilebilirlige olan baghliklariyla Botanicus, doganin renklerini yansitan, butik ve
ayni zamanda canl bir marka profili ciziyor. Ayrica, tarladan son kullaniciya kadar tiim siirecin
cevre dostu ve dogaya saygil oldugunu vurguluyorlar.

Web siteleri: https://www.botanicus-vienna.at/wo/

AlleSeife:

Sabun isletmesi CLAUDIA SCHNEIDER & PETER PIFFL (manu factum; Latince "el yapimi") 2002
yilinda Viyana'da kurulmustur. Kiguk bir isglcl istihdam ediyorlar ve titiz hammadde secimi,
koku karisimi, dogal sabunlarin kaynatilmasi, etiket tasarimi ve triin ambalaji dahil her seyi elle
yapiyorlar.

Dogal drinleri, ambalajlari ve aksesuarlariyla (6rnegin Steiermark tas camindan yapilmis
sabunluklar) bélgesellige olan baghliklarini ortaya koyuyorlar. Hizli ulasim yollarini garanti ediyor
ve bu sekilde yerel istihdami tesvik ediyorlar.

Palmiye yaginin endustriyel Gretiminin yagmur ormanlarinda yol actig1 blytk tahribat nedeniyle,
bircok iriin bu bileseni icermemektedir. Ayrica 2014 yilindan beri Animal Fair Odili'niin de
sahibidirler. Bu 6dil sayesinde tiim Uriin serileri vegan.

Tercihleri ve Talepleri Anlamak

Yillar icinde Avusturya'nin el yapimi kozmetik Grilinlerine olan talebi 6nemli ol¢lide artmis ve
degismistir. Ancak, piyasadaki el yapimi kozmetik Grlnlerine iliskin kesin istatistikler mevcut
degildir. Bu vesileyle, Avusturya'nin kozmetik Griinlere olan talebinin nasil arttigina dair genel bir
fikir verilecektir. Kozmetik Grtinlerini kullanarak Avusturyalilarin konuya iliskin bakis acilarini da
anlayabiliriz.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goris ve

c f d d b dustnceler sadece yazar(lar)a aittir ve Avrupa Birligi veya Avrupa Egitim ve Kultir
o-tunae y Ylrtutme Ajansi'nin (EACEA) gorislerini yansitmak zorunda degildir. Ne Avrupa

the European U n iOI‘I Birligi ne de EACEA bunlardan sorumlu tutulamaz.
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Kozmetik ve vicut bakim drinlerinde temizlemek, beslemek, parfimlemek veya kisinin
gorinimiini degistirmek icin cesitli malzemeler kullanilir. Sabun, koku, dis macunu, deodorant,
kremler ve makyaj bu trinlere 6rnek olarak verilebilir.

Avusturya'da kozmetik ve kisisel hijyen urinleri satislari 2022 yilinda 1,89 milyar Avro olarak
gerceklesmistir. COVID-19 salgini sirasinda distsler yasanmis olsa da, ciro son birkag yildir
istikrarli bir sekilde artiyor ve tahminler artmaya devam edecegini gosteriyor. Statista Consumer
Market Outlook tarafindan yapilan bir calisma, 2023 yili gibi erken bir tarihte 2 milyar Avro satis
hedefinin asilacagini 6ngoérmektedir. 2022 yilinda Avusturyalilar kozmetik ve kisisel hijyen
Urlnleri icin kisi basina ortalama 207,3 Avro harcadi. Satislarin yizde 60,2'si 6zel eczanelerden
gelirken, bu Urilnler ¢ogunlukla eczaneler araciligiyla satilmaktadir. Kozmetik ve viicut bakim
Urlnleri icin 6nemli dagitim kanallari arasinda marketler ve ekonomik magazalarin (%26,4) yani
sira 6zel kozmetik magazalari ve parfimeriler (%7) yer almaktadir.

Sampuanlar, dis bakimi ve dus jellerini iceren kisisel bakim urinleri, Griin segmentleri agisindan
kozmetik pazarindaki en bilylk satis sektortidir ve yillik 900 milyon Euro'nun Uzerinde gelir
getirmektedir. Cilt bakim Grtinlerini 454 milyon Avro ile parfimler (255 milyon Avro) ve dekoratif
kozmetikler (270 Avro) takip etmektedir. Dort segment de 2020'ye kadar her yil yiizde 0,9 ila 2,5
araliginda satis bliylimesi kaydetti. Tim segmentlerde 2020 yilinda satislarda bir disus
gorulmis, ancak 2021 yilinda 6énemli bir toparlanma yasanmistir. Avusturya'nin kozmetik ve
kisisel bakim Uireten kozmetik sektoriinde 180 sirkette yaklasik 1.500 kisi istihdam edilmektedir
(2020 rakamlari). Kozmetik Gretim endustrisinin brit katma degeri, nispeten kiiclik boyutuna
ragmen 2020 yilinda yaklasik 102 milyon Euro olmustur. Ayni yil, sektérdeki briit yatirimlar bir
onceki yila gore kayda deger bir artisla yaklasik 10,4 milyon Avro'ya ulasmistir. 2020 yilinda
Avusturya'da kozmetik ve kisisel bakim Grlinleri dagitan 915 perakende sirketi ve yaklasik 15.600
kisilik bir isgtic vardi.

Online satislar, diger perakende sektorlerinde oldugu gibi kozmetik sektord icin de onemini
artirmistir. Avusturya kozmetik sektoriinde, online kanallar 2022 yilinda toplam perakende
cirosunun %18'ini, 2023 yilinda ise %23'tni olusturmustur. Ayrica, 2020 yilina kiyasla, kozmetik
ve kisisel hijyen Urlinlerine yonelik online pazarda 2021 yilinda %10'un lizerinde bir harcama
artis1 goruldu.

Avrupa Birligi tarafindan finanse edilmektedir. Ancak ifade edilen goéris ve
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