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OM PROJEKTET

Projektet, som har titeln "tillvaxtmodell for gront, digitalt och motstandskraftigt entreprendrskap
for europeiska ungdomar" och forkortas WONDERFUL, ar registrerat under projektnummer 2023-
1-SE02-KA220-YOU-000152804.WONDERFUL ar ett innovativt initiativ som syftar till att starka
unga europeiska kvinnor genom att introducera dem till det miljévanliga omradet fér handgjord
naturkosmetik. Detta projekt okar inte bara deras ekonomiska majligheter utan stéder ocksa
Europas mal for en hallbar framtid.

Det primadra malet med WONDERFUL ar att forbattra unga kvinnors valbefinnande genom att
framja anvandning och produktion av naturlig, handgjord kosmetika och ge dem de fardigheter
som kravs for att utmarka sig i denna vaxande bransch. Projektet betonar anvandningen av
naturliga ingredienser, erbjuder ett hdlsosammare alternativ till traditionella skonhetsprodukter
och foresprakar miljomassig hallbarhet.

Genom att kombinera metoder for icke-formellt larande och arbetsbaserat larande erbjuder
WONDERFUL en fordjupad, praktisk utbildningsupplevelse som forbereder deltagarna for att bli
framtida ledare pa marknaden for naturkosmetika. Detta tillvdgagangssatt hjalper till att hantera
den arbetslosheten bland unga kvinnor genom att forbattra deras anstallbarhet med vardefulla
fardigheter.

| linje med Europeiska kommissionens prioriteringar framjar WONDERFUL en gronare och mer
motstandskraftig ekonomi, med fokus pa egenmakt genom utbildning och kompetensutveckling.
WONDERFUL &r en ledstjarna for innovation och hallbarhet och ar en valfértjant kandidat for stod
och finansiering, som lovar en halsosammare och mer hallbar framtid for unga kvinnor och
samhallet i stort.

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar

dock endast forfattarnas egna och aterspeglar inte nodvandigtvis Europeiska
CO-fUI‘Ided by unionens eller EACEA:s (European Education and Culture Executive Agency) asikter.
Varken Europeiska unionen eller EACEA kan hallas ansvariga for dem.
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Impact Hub Stockholm grundades 2008 for att skapa ett utrymme for sociala entreprenérer, med
karnvardena tillit, mod och samarbete. Impact Hub ar bade ett innovationslabb, en
foretagsinkubator och ett community center som erbjuder sina medlemmar ett unikt ekosystem
av resurser, inspiration och samarbetsmojligheter. Impact Hub fungerar som en neutral plattform
dar nyckelaktorer fran olika sektorer kanner sig trygga och far stod att samarbeta kring
gemensamma fragor och utmaningar.

Future Development Initiative (FDI), som grundades 2014 som en informell rorelse, tillgodoser
europeiska ungdomars behov genom att erbjuda icke-formella utbildningsmojligheter. Som
registrerad icke-statlig organisation i Belgien fokuserar FDI pa interkulturella projekt for att starka
ungdomar och framja ett aktivt medborgarskap. FDI grundades av personer fran olika sektorer och
har som mal att utveckla ledarskapet bland ungdomar, framja interkulturell forstdelse och
engagera sig i miljdinitiativ. Genom olika program uppmuntrar FDI till volontararbete och framjar
dialog pa lokal och internationell niva.

Institute of Entrepreneurship Development (iED) ar en grekisk icke-vinstdrivande organisation
som arbetar for att framja innovation och starka entreprenérsandan. iED 2005 i Larissa, Grekland,
och ar ett certifierat Center of Excellence inom europeiskt entreprendrskap och en snabbvaxande
Digital Innovation Hub, registrerad som medlem i Europeiska kommissionens katalog 6ver DIHs,
som erkanner entreprendrskap som en avgérande faktor for framtiden for hallbar utveckling och
sammanhallning av samhallen. Det bedriver forskning och tillhandahaller innovativa |6sningar som
underlattar tillvaxten av entreprendérskap och framjar sysselsattningen.

EURASIA Innovative Society Association, som grundades 2021 i Bursa, Turkiet, ar ideell
organisation som driver digitala och grona omvandlingar. Med 6000 ungdomar, 10 000 ungdomar
och 100 ungdomsforeningar i sitt natverk framjar EURASIA kontinuerlig professionell utveckling
(CPD) och aktiviteter genom sina 12 forskare, 21 ungdomsarbetare och 220 volontarer, inklusive
120 utbildningsvolontarer. EURASIA driver en ungdomshub for 2 000 personer och erbjuder
fordjupande engagemang i digital kompetens och avancerad teknik som VR, AR, XR och Al, och ar
nationellt och internationellt erkdnt for sitt ledarskap nar det galler att integrera
miljomedvetenhet i utbildningen.

Education and Social Innovation Centre of Austria (ESICA) ligger i Wien och ar en icke-statlig
forskningsorganisation som arbetar for att framja social innovation, inkludering och jamlikhet.
Genom projekt inom olika sektorer framjar ESICA hallbara I6sningar pa globala utmaningar
samtidigt som man framjar samarbete och kunskapsutbyte. ESICA fokuserar pa att starka
marginaliserade grupper genom att tillhandahalla icke-formell utbildning och majligheter till e-
larande och socialt entreprendrskap. ESICA:s huvudmal ar att skapa och genomféra innovativa
16sningar for social inkludering och aktivt deltagande i samhallet.

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar
dock endast forfattarnas egna och aterspeglar inte nodvandigtvis Europeiska
unionens eller EACEA:s (European Education and Culture Executive Agency) asikter.
Varken Europeiska unionen eller EACEA kan hallas ansvariga fér dem.
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ABOUT Arbetspaket 2 (WP2)

Arbetspaket nr 2 omfattar ett mangfacetterat tillvagagangssatt for att uppna sina specifika mal, var och en
skraddarsydd for att bidra till projektets overgripande mal. Foér att framja en kultur av virtuell
kommunikation och samarbete bland partnernas personal kommer anstrangningar att goras for att
anvanda virtuella kommunikationsverktyg och strategier, i syfte att forbattra effektiviteten och synergin i
projektverksamheten, vilket i slutdndan bidrar till ett framgangsrikt forverkligande av projektmalen.

Ett av huvudmalen &r att bygga upp ett utbildningsprogram for arbetsbaserat larande (WBL) inom
entreprendorskap, sarskilt riktat till unga individer, i synnerhet kvinnor, for att gora det mojligt for dem att
starta foretag inom den handgjorda kosmetikaindustrin. Detta strukturerade utbildningsprogram kommer
att baseras pa principerna for arbetsbaserat larande och sdkerstélla att deltagarna far bade teoretisk
kunskap och praktiska fardigheter som ar nodvandiga for att etablera och driva egna foretag.

Ett annat viktigt fokus &r att utveckla en pedagogisk verktygslada for ungdomsutbildare. Denna
verktygslada kommer att forse utbildarna med nédvandiga resurser och material for att effektivt formedila
kunskap och fardigheter relaterade till entreprenérskap och anstallningsbarhet. Genom att ge omfattande
stod till utbildare som arbetar med ungdomar kan kvaliteten pa och effekterna av utbildningsinitiativ
forbattras avsevart.

Anstrangningarna kommer ocksa att inriktas pa att skapa en innovativ och professionell arbetsmiljo inom
projektféreningarna. Genom att fraimja en miljé som bidrar till kreativitet och synergi syftar detta initiativ
till att driva internationalism och hoja de professionella standarderna inom de berérda foreningarna. Med
tanke pa betydelsen av eLearning i dagens digitala landskap kommer fokus att ligga pa att lyfta fram de
fordelar och mojligheter som plattformar for online-larande erbjuder. Genom att integrera elLearning-
komponenter i projektaktiviteterna kommer deltagarna att fa tillgang till flexibla och tillgangliga larresurser
och darigenom forbattra sina fardigheter och kompetenser.

Dessutom kommer stod att ges for digitala transformationsinsatser inom projektet. Detta inkluderar att
starka den digitala kapaciteten och beredskapen hos projektpartner och intressenter genom riktade
insatser och kapacitetsuppbyggande initiativ, vilket sakerstaller att de ar utrustade for att navigera och
utnyttja potentialen i digital teknik i den handgjorda kosmetikaindustrin. Dessutom kommer
anstrangningar att goras for att 6ka den digitala kapaciteten hos alla intressenter, inklusive studenter,
larare, partners och personal. Genom att forbattra den digitala laskunnigheten och kompetensen dver hela
linjen syftar projektet till att underlatta en somlos integrering av digitala verktyg och tekniker i alla aspekter
av projektgenomférandet.

Sammanfattningsvis syftar arbetspaket nr 2 till att ta itu med en rad specifika mal som &r nara kopplade till
de bredare malen att framja en cirkular ekonomi i den handgjorda kosmetikaindustrin och framja hallbart
larande och entreprendrskap for unga manniskor. Genom riktade insatser och kapacitetsuppbyggande
initiativ syftar detta arbetspaket till att ge deltagarna den kunskap, de fardigheter och de resurser som
behovs for att trivas i ett snabbt foranderligt digitalt landskap och samtidigt ge meningsfulla bidrag till
branschen.

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar

C f d d b dock endast forfattarnas egna och aterspeglar inte nodvandigtvis Europeiska
o-tTunde y unionens eller EACEA:s (European Education and Culture Executive Agency) asikter.

H Varken Europeiska unionen eller EACEA kan hallas ansvariga fér dem.
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Avsnitt 1: Kartlaggning av faltet for handgjord kosmetika

Modul 1: Introduktion till handgjord kosmetika

Sektionens titel Kartlaggning av det handgjorda
kosmetikafaltet

Modulens titel Introduktion till handgjord kosmetika

Partner UTLANDSKA DIREKTINVESTERINGAR

Beraknad tid 7 timmar

Inldrningsmal e Lar dig mer om den handgjorda

kosmetikens historia och framvaxt.

e |dentifiera olika typer av handgjorda
kosmetiska produkter och
marknadspreferenser.

® Forsta aktuella trender som driver
marknaden for handgjord
kosmetika.

e Kanna igen lagstadgade krav och
sakerhetsstandarder for handgjord
kosmetika.

e Kanna till de viktigaste
intressenterna som ar involverade i
handgjord kosmetika.

e Jamfor handgjord kosmetika med
massproducerade alternativ.

e Forutse framtida trender och
mojligheter inom den handgjorda
kosmetikaindustrin.

e Utforska globala
distributionskanaler fér handgjord
kosmetika.

e Utveckla strategier for efterlevnad
av regleringsstandarder.

e Skapa effektiva
marknadsforingsstrategier for
handgjord kosmetika.

Underkapitel
1. Oversikt 6ver den handgjorda kosmetikaindustrin
2. ldentifiering av viktiga produkttyper och marknadstrender

3. Forstaelse for lagstadgade krav och efterlevnad

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar

c f d d b dock endast forfattarnas egna och aterspeglar inte nodvandigtvis Europeiska
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I.  Oversikt 6ver sektorn for handgjord kosmetika

| den dynamiska branschen fér skonhet och personlig vard lyser den handgjorda kosmetiksektorn
med sin betoning pa kreativitet, hallbarhet och individuella uttryck. Handgjord kosmetika
erbjuder ett uppfriskande alternativ till massproducerade produkter och forenar konstnarlig
kansla, skickligt hantverk och etiska principer. Genom att utforska denna bransch introduceras
deltagarna till en varld dar varje produkt har en historia, varje formulering gérs med passion och
akthet varderas hogt.

Denna oversikt behandlar sardragen, de historiska rétterna och de olika aspekterna av handgjord
kosmetika. Fran hantverksmassig tillverkning till miljovanliga metoder forkroppsligar den en
heltdckande syn pa skonhet som tilltalar konsumenter som soker mer &n bara hudvard eller smink.
Det inbjuder individer att delta i ritualer for egenvard som vardar bade kroppen och sjélen.

Nar man undersoker den handgjorda kosmetikaindustrin upptacker man en vav av hangivna
hantverkare, framatblickande entreprendrer och krdsna konsumenter som tillsammans berikar
dess landskap. Denna undersoékning understryker grundlaggande principer, sarskilt anvdandningen
av naturliga bestandsdelar, efterlevnad av hallbara metoder och etiska upphandlingsforfaranden.

Att ge sig ut pa denna vetenskapliga expedition i den handgjorda kosmetikens varld innebéar en
konvergens av traditionella djupdykningar i den handgjorda kosmetikens varld och
uppfinningsrikedom, dar skonhetens hantverk sammanflatas med ett orubbligt engagemang,
vilket ger produkter som akthetens bestaende lockelse. om man ar en blivande entreprendr, en
nyfiken konsument eller en kdnnare av naturlig estetik, sa erbjuder den handgjorda kosmetiken
en berikande vav som véantar pa att bli utforskad och uppskattad.

Detta kapitel fungerar som en kompass som hjdlper dig|
att navigera i den handgjorda vav av kreativitet,

l hallbarhet och originalitet som utmarker sektorn for
VI KTI GT . handgjord kosmetika nar du fordjupar dig ytterligare i
dess dynamiska varld.

1. Djupdykning i varlden av handgjord kosmetika

CO-fUI‘Ided by Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar
h E U . dock endast forfattarnas egna och aterspeglar inte noédvédndigtvis Europeiska
t e uropean nion unionens eller EACEA:s (European Education and Culture Executive Agency) asikter.
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| det standigt foranderliga landskapet av skdnhet och egenvard star handgjord kosmetika som ett
bevis pa det konstnarskap, den innovation och den individualitet som definierar denna bransch.
Fran forntida civilisationer till dagens entusiaster dr den handgjorda kosmetikens resa rik pa
historia, framsteg och utmaningar, men den fortsatter att forma vart satt att uppfatta och
engagera oss i skonhet.

1.1. Historien om handgjord kosmetika

Den handgjorda kosmetikens rotter gar tillbaka till forntida civilisationer, dar naturliga
ingredienser anvandes for hudvard, utsmyckning och religiosa ceremonier. Civilisationer som det
forntida Egypten, Grekland och Kina anvande ingredienser som olivolja, honung och olika orter i
sina skonhetsritualer. Dessa metoder forbattrade inte bara det fysiska utseendet utan hade ocksa
en kulturell och andlig betydelse.

Spola fram till och rendssansen, dar apotekare och alkemister spelade en central roll i utvecklingen
av kosmetika och parfymer. Under rendssansen ateruppstod intresset fér skonhet och grooming,
vilket ledde till att man skapade mer sofistikerade formler och tekniker.

Den industriella revolutionen ledde till massproduktion och kommersialisering av kosmetika, men
den utloste ocksa en motrorelse mot naturliga, handgjorda produkter. Detta uppsving tog fart i
slutet av 1900-talet, drivet av oro for syntetiska ingredienser och miljopaverkan.

Under de senaste decennierna har handgjord kosmetika upplevt en renassans, driven av faktorer
som hallbarhet, personalisering och en vaxande efterfragan pa transparens i ingredienserna.
Smaskaliga hantverkare och oberoende varumarken har vuxit fram och erbjuder handgjorda
produkter som tillverkats med omsorg och kreativitet.

Den tekniska utvecklingen har ocksa spelat en roll och gjort det majligt for hantverkare att na ut
till en bredare publik via e-handelsplattformar och sociala medier. Digitala plattformar ger
hantverkare mojlighet att visa upp sitt hantverk, dela med sig av sina berattelser och fa kontakt
med likasinnade konsumenter.

Det nuvarande landskapet for handgjord kosmetika kdnnetecknas av en mangfald av produkter,
ingredienser och estetik. Naturliga och ekologiska ingredienser ar fortsatt populdra, och
konsumenterna vill ha produkter som ar fria fran kemikalier och tillsatser. Etiska inkop, cruelty-
free-metoder och hallbara forpackningar ar ocksa viktiga faktorer for manga konsumenter.

Personalisering ar en annan radande trend, dar hantverkare erbjuder skraddarsydda
formuleringar som ar anpassade till individuella preferenser och hudtyper. Anpassningen stracker
sig fran produktformulering till forpackning och varumarke, vilket gor det mojligt for
konsumenterna att uttrycka sin unika stil och sina varderingar.

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar
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Innovation driver pa utvecklingen av nya formuleringar och tekniker, fran vattenfri hudvard till
avfallsfria forpackningslosningar. Samarbeten mellan hantverkare och andra branscher, t.ex. mat
och halsa, 6kar ocksa och inspirerar till nya produktkoncept och upplevelser.

Trots den vaxande populariteten for handgjord kosmetika star hantverkare infér utmaningar som
regulatoriska hinder, skalbarhet och konkurrens fran storre féretag. Att sakerstalla
produktsakerhet och efterlevnad av regler kan vara skrammande fér smaskaliga producenter,
vilket kraver investeringar i testning och certifiering.

En annan utmaning ar att uppratthalla en jamn kvalitet och hantering av leveranskedjan, sarskilt
nar efterfragan fluktuerar och det blir allt mer komplicerat att fa tag pa naturliga ingredienser.
Prissattningen ar ocksa en faktor att ta hansyn till, eftersom handgjord kosmetika ofta har en
hogre prislapp pa grund av hantverket och de forstklassiga ingredienserna.

For att sticka ut pa en overfull marknad kravs dessutom effektiva varumarkes-, marknadsforings-
och distributionsstrategier. Att bygga upp lojalitet och fortroende for varumarket ar avgérande
for att hantverkarna ska kunna konkurrera med stérre och mer etablerade varumarken.

Handgjord kosmetika forkroppsligar skarningspunkten mellan konst, vetenskap och hallbarhet
och erbjuder konsumenterna ett personligt och autentiskt alternativ till massproducerade
skonhetsprodukter. Med en rik historia, pagdende innovation och engagemang for
hantverksskicklighet fortsatter handgjord kosmetika att forma skonhetens framtid och inspirerar
individer att omfamna sina unika skonhetsritualer och varderingar.

a. Utvecklingen av handgjord kosmetika

Att bade man och kvinnor anvander kosmetika och parfym gar mycket langt tillbaka i tiden
eftersom de gamla var lika angeldgna som alla andra om att férbattra sitt utseende sa snabbt och
enkelt som mojligt med hjalp av alla slags puder, kramer, lotioner och vatskor. Skriftliga och
bildliga dokument kombineras med rester av sjalva materialen for att avsldja hur de gamla inte
bara forbattrade sitt utseende och sin lukt utan ocksa forsokte bota sadana irriterande
utmaningar for ens fafanga som skallighet, graa har och rynkor. | manga forntida kulturer hade
kosmetika och parfymer ocksa en nara koppling till religion och ritualer, sarskilt begravningen av
de ddda.

| den antika varlden, sarskilt i Egypten, var betoningen pa renlighet och estetik djupt férankrad i
kulturella och religiosa sedvanjor. Egyptierna, oavsett social status, hade en djup tro pa
betydelsen av att uppratthalla renhet i kropp och sjal, en princip som stréckte sig dven bortom de
levandes rike in i doden. Kosmetika spelade darfor en mangfacetterad roll, inte bara som verktyg
for att forbattra utseendet utan som medel for andlig kontakt och vordnad for det gudomliga.

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar
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Kopplingen mellan kosmetika och det gudomliga var tydlig i religiosa ritualer, dar praster smorde
in gudastatyer med valdoftande oljor och smyckade dem med smink. Denna gudomliga koppling
manifesterades ocksa i produktionen av kosmetika inom tempelomraden, sarskilt pa vordade
platser som Karnak, dar tillverkningen av doftande oljor och skapandet av olika kosmetiska
sammansattningar var en integrerad del av religiosa metoder.

Arkeologiska fynd ger 6vertygande insikter om den omfattande anvandningen av kosmetika i
forntida samhallen, sarskilt i Egypten. Fran den ikoniska eyelinern och 6gonskuggan som bars av
framstaende personer som Tutankhamun och Nefertiti, tillverkade av mineraler som grén malakit
och svart galena, till inkluderingen av kosmetika i gravgavor som viktiga féremal for livet efter
detta, genomsyrade den kulturella betydelsen av kosmetika varje aspekt av det egyptiska livet.

Dessutom hade kosmetika i det forna Egypten inte bara estetiska
syften utan aven medicinska egenskaper. Olika formuleringar, allt
fran fuktighetskramer gjorda av naturliga fetter och oljor till
lotioner med natron och aska fér hudrengéring, understrok den
holistiska syn pa hudvard som radde under antiken.

Lyxiga ingredienser som frankincense och myrra var hogt
varderade varor, inte bara for sina utsokta dofter utan ocksa for
sina terapeutiska egenskaper. Dessa dyrbara amnen hamtades
fran fjdrran lander som Jemen och Somalia och anvandes inte bara
i parfymer utan ocksa i hudvard och medicinska behandlingar,
vilket speglar de gamla egyptiernas stora forstaelse for naturen
och dess lakande egenskaper.

Behallare for kosmetika, allt fran enkla ror av vass till komplicerat
i utformade karl av fargat glas eller sten,

va . . )pskattning som dessa produkter atnjot. Att de ingick i gravgavorna,

tillsammans med andra personliga noédvandigheter som speglar och groomingverktyg, vittnade

om tron pa att skonhet och egenvard skulle finnas kvar dven efter jordelivet.

Over hela Medelhavsomradet, fran Grekland till Rom, fanns traditionen att anvinda kosmetika
och parfym kvar, och varje kultur hade sina unika seder och bruk. | Grekland anvandes kosmetika
inte bara for estetiska forbattringar utan hade ocksa en ritualistisk betydelse, och rouge,
blekmedel och eyeliner var vanliga bland kvinnor. | Rom var kosmetika framst forknippat med
kvinnor, aven om man ocksa dgnade sig at viss kroppsvard.

Trots de potentiella risker som ar forknippade med vissa kosmetiska ingredienser, som
blybaserade pigment, visade forntida samhallen en anmarkningsvard anpassningsférmaga och
uppfinningsrikedom i sina hudvards- och skonhetsregimer. Ingredienserna valdes inte bara for
sina kosmetiska
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egenskaper men ocksa for deras potentiella terapeutiska fordelar, vilket understryker sambandet
mellan skonhet, hdlsa och andlighet i den antika varlden.

Under senantiken upprattholl bysantinerna de kosmetiska metoder som hade arvts fran tidigare
civilisationer, och bade man och kvinnor dgnade sig at olika skonhetsritualer. Historiska dokument
vittnar om anvandningen av harfarger, dar vissa okonventionella metoder som att anvanda urin
fran pojkar ansags ha anmarkningsvarda effekter. Dessutom var preparat for harborttagning,
fuktgivande lotioner och kosmetika for ansiktsforbattring vanligt forekommande hos bysantinska
individer. Sarskilt kvinnor vitnade sina ansikten, prydde sina lappar med farg och framhavde sina
ogon, vilket speglade de kosmetiska traditionerna hos deras foregangare i det vastromerska riket.

Bysantinernas noggranna uppmarksamhet pa utseendet ledde ibland till orattvisa uppfattningar i
Vasteuropa, dar de ibland betraktades som eftergivna och éverdrivet intresserade av lyx. Det ar
dock vart att notera att bysantinska kristna predikanter ibland férmanade sina for 6verdriven
fafanga. Arkeologiska fynd, bland annat deglar, behallare, applikatorer och skedar, utgoér
handfasta bevis for den utbredda anvandningen av kosmetika under denna period. Bade
bysantinska och senromerska samhéllen hade en forkarlek for lyx, vilket aterspeglas i de
komplicerade skrin som anvandes for att forvara kosmetika. Ett anmarkningsvart exempel ar
Muse-skrinet i Esquiline-skatten, som upptacktes i Rom 1793 e.Kr. och dateras tillbaka till 400-
talet e.Kr. Detta silverskrin, prytt med graverade bilder av muserna, innehaller fack for forvaring
av salvor och parfymer, vilket visar bysantinernas uppskattning av bade skonhet och hantverk.

b. Den industriella revolutionen och massproduktionens framvaxt

Den varldsomspannande kosmetikabranschen &r en aterspegling av samhallsutvecklingen.
Kosmetika massproducerades i borjan av 1900-talet med hjalp av maskiner och fabriker. Vid
samma tid borjade foretag som tillverkade kosmetika att dyka upp, bland annat Elizabeth Arden
(1910), MaxFactor (1909), Maxa Rubinstein (1903) och Princess Pat (1907). Kapitalismen drev pa
masstillverkningen och marknadsféringen av kosmetika under de forsta tio aren av 1900-talet.
Amerikanska
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damer konsumerade bara en av fem kosmetika. Men sa smaningom borjade denna odndliga
tillgang och konsumtion visa svagheter. Den globala uppvarmningen har orsakats av fororeningar
fran stora foretag genom aren, och nya livsmedelsrelaterade sjukdomar har kopplats till
forekomsten av farliga kemikalier i kosmetika.

Numera ar konsumenterna mer medvetna om de negativa aspekterna av dessa begransningar
som den moderna konsumtionshetsen medfér, till exempel hur de dventyrar bade den egna
hdlsan och miljon. Kunderna borjade soka efter ett mer fornuftigt satt att kopa varor.
Konsumenterna reagerar negativt pa de risker som ar férknippade med industriell kosmetika,
enligt en branschundersokning fran Packaged Facts 2009. Som ett resultat av detta 6kar behovet
av varor som ar tydligare och sdkrare (Armstrong, 2009). Enligt Featherstone (2007) ar
konsumtion inte langre begransad till att vara spontan, hedonistisk och uttrycksfull. Trenden med
"innehallsmarkning av produkter" i slutet av 1990-talet ar en utmarkt illustration av detta. En
kampanj startades av europeiska konsumenter som kravde att livsmedelstillverkarna skulle ange
innehallet i sina varor pa etiketterna.

| likhet med detta borjade "Carbon cost" 2007 att marka varor med deras innehall pa grund av
kundernas efterfragan (Featherstone, 2007). Alla dessa rorelser visar hur konsumtionen ofta ar
direkt kopplad till tillverkaren, produktionsmetoden, de @amnen som anvands osv.

Baserat pa traditionella metoder och etnobotanisk visdom manniskor historiskt sett anvant
naturresurser empiriskt for hudvard och for att forbattra sitt fysiska utseende. Pa senare tid har
dock intresset for halsa och 6kat markant, vilket har lett till en hog efterfragan pa vissa effektiva
vaxtextrakt. Huden fungerar som barriar mellan kroppen och den yttre miljon och ar ett
sinnesorgan som speglar kanslor, upplevelser och den allmanna halsan. Medan inre organ kanske
inte aldras synligt, har hudens aldrande en betydande social betydelse pa grund av dess synlighet
utat. Hudaldrande ar ett resultat av naturliga processer over tid, som forvarras av cellular oxidativ
stress. Det paskyndade aldrandet paverkas a andra sidan av olika miljéfaktorer som UV-stralning,
kemikalier och klimatférhallanden, vilket leder till produktion av reaktiva syreféreningar (ROS)
som skadar cellkomponenter. Dessa faktorer ar avgérande for att forsta nutiden och framtiden
for hudvards- och skonhetsprodukter, eftersom det laggs allt storre vikt vid att inte bara se bra ut
utan ocksa
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fordrojer aldrandet och forebygger sjukdomar. Efterfragan pa giftfria och allergivanliga produkter
har okat kraftigt, sarskilt sedan farliga kemikalier som kvicksilver, bly och arsenik, som tidigare
anvandes for att bleka och strama upp huden, férbjods pa grund av sin giftighet. Fortroendet for
skin care-produkter hanger ocksa pa forpackningen, dar botaniska namn ofta ar felstavade eller
felaktigt skrivna. Oron for produkter som harror fran djur, forvarrats av epidemier som galna ko-
sjukan och fagelinfluensan, har lett till en 6vergang till gron, ekologisk eller naturlig kosmetika
som harror fran vaxter och som uppfattas som ofarliga. Begreppet "fytosomer",
nanokomponenter som omges av ett lager fosfolipider for battre absorption i huden, lanserades
2007. Forskning har ocksa undersokt de botoxliknande effekterna av svampen Fomes officinalis,
medan framsteg inom bioteknik gér det mojligt att odla véaxtmeristemceller fran vanliga dppeltrad
for att producera sekundara metaboliter, vilket potentiellt minimerar miljoskadorna. Utmaningar
kvarstar dock, t.ex. bevarandet av arter som argan-tradet, endemiskt i Marocko, vars efterfragan
pa olja har hotat dess population.

Il. Identifiering av viktiga produkttyper och marknadstrender

BRAND

BRAND

Den handgjorda kosmetikaindustrin definieras av sina hantverksmadssiga produktionsmetoder och
betoning pa naturliga ingredienser, och tillgodoser konsumenter som soker akthet och hallbarhet.
For nya entreprendrer erbjuder denna sektor en mojlighet att uttrycka sig kreativt och
differentiera sig fran massproducerade alternativ, vilket ligger i linje med den 6kande efterfragan
pa personliga och transparenta skonhetsprodukter. Att ta sig in pa denna marknad innebar dock
utmaningar som hard konkurrens, regulatoriska hinder och inkdp av hogkvalitativa material. For
att klara dessa utmaningar maste entreprendrerna differentiera sitt varumarke genom unika
formuleringar, prioritera efterlevnad och sakerhetsstandarder, etablera tillforlitliga
leveranskedjor och utnyttja digital marknadsforing for att bygga upp varumarkeskannedomen.

Den handgjorda kosmetikaindustrin kan stoltsera med anmarkningsvarda framgangshistorier,
som exemplifieras av varumarken som Lush Cosmetics, kdanda for sitt engagemang for naturliga
ingredienser, etiska inkdp och innovativa produktformuleringar. En viktig fallstudie ar Burt's Bees,
som borjade i liten skala men
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vaxte till en global aktor genom att halla fast vid sina rotter, anvanda naturliga ingredienser och
folja hallbara metoder. Marknaden for handgjord kosmetika upplever en betydande tillvaxt, med
prognoser som indikerar ett varde pa 14,1 miljarder USD ar 2027, enligt Grand View Research.
Konsumenternas intresse for naturliga och ekologiska skonhetsprodukter 6kar och 52% globalt
uttrycker en 6nskan om att kdpa sadana produkter, enligt Mintel. Dessa exempel och data
understryker den enorma potentialen for entreprendrer inom sektorn for handgjord kosmetika,
och betonar vikten av kvalitet, dkthet och etiska metoder for att driva marknadsframgangar.

I Har ar langre stycken for varje numrerad titel:

1. Trendiga produkter inom den handgjorda kosmetikaindustrin
1.1. Hudvardsprodukter

Hudvardsprodukter utgdr hornstenen i kosmetikaindustrin och tillgodoser de olika behoven hos
konsumenter som soker l6sningar for rengoring, aterfuktning, anti-aging och solskydd. Denna
kategori omfattar ett brett utbud av formuleringar, inklusive rengéringsmedel som ar
skraddarsydda for olika hudtyper, fuktighetskramer med aterfuktande ingredienser som
hyaluronsyra och ceramider samt serum som ar fyllda med kraftfulla antioxidanter och vitaminer.
Anti-aging hudvard har vuxit fram som ett framtradande segment inom denna kategori, dar
konsumenterna i allt hogre grad soker produkter som ar utformade for att motverka fina linjer,
rynkor och andra tecken pa aldrande. Dessutom har trenden mot naturlig och ekologisk hudvard
tagit fart, padriven av en okad medvetenhet om ingrediensernas transparens och hallbarhet.
Varumarkena reagerar genom att formulera produkter med vaxtbaserade ingredienser, undvika
potentiellt skadliga tillsatser och anvanda miljévanliga forpackningsmetoder.

Handgjord kosmetika spelar en viktig roll i olika kategorier inom skdnhets- och
kroppsvardsindustrin. Inom hudvardsprodukterna betonas naturliga och ekologiska ingredienser
i de handgjorda formuleringarna, som till exempel ansiktsoljor, hantverksmassigt framstallda
tvalar och fuktkramer i sma partier. Dessa produkter tillgodoser den vaxande efterfragan pa rena
skonhetsalternativ och hallbarhet, dar konsumenterna efterfragar miljovanliga forpackningar och
anpassningsbara alternativ.

1.2. Sminkprodukter

Sminkprodukter omfattar ett brett utbud av kosmetika som ar utformade for att forbattra,
forandra och uttrycka individuella skonhetspreferenser. Fran foundations och concealers for en
perfekt hy till fargstarka ©gonskuggor och lappstift erbjuder makeupmarknaden oandliga
mojligheter till kreativa uttryck. De senaste trenderna har inneburit ett skifte mot mer naturliga
och "no-makeup" makeup-looks, dar konsumenterna soker sig till |atta formuleringar som andas
och ger en subtil, forstarkande effekt. Dessutom har 6kningen av influencers pa sociala medier
och skonhetsinstruktioner okat efterfragan pa produkter som ger resultat vardiga Instagram,
vilket driver pa innovationen inom formler, applikatorer och forpackningar. Den 6kande
betoningen pa inkludering och mangfald har dessutom lett till att varumarkena har utokat sina
fargskalor och  marknadsforingskampanjer for att spegla det mangfacetterade
skonhetslandskapet, vilket gor det majligt for konsumenter med olika hudtoner och etnicitet att
hitta produkter som passar deras individuella stil.

Handgjorda sminkprodukter erbjuder unika formuleringar och hantverksmassigt utforande, ofta
med fokus pa hogkvalitativa ingredienser och smaskalig produktion. Fér narvarande efterfragas
handgjorda lappstift, hantverksmassiga 6gonskuggspaletter och specialblandade foundations
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produktioner. Konsumenterna dras till det konstnarskap och den detaljrikedom som handgjorda
sminkprodukter erbjuder och uppskattar kreativiteten och individualiteten bakom varje produkt.
Handgjord kosmetika ligger i linje med clean beauty-rorelsen, som betonar transparens, renhet
och enkelhet i ingredienserna.

1.3. Harvardsprodukter

Harvardsprodukter spelar en viktig roll for att bibehalla ett friskt och levande har genom att de
rengor, balsamerar, stylar och behandlar haret. Schampo och balsam utgér i alla harvardsrutiner,
och det finns specialiserade formuleringar for olika hartyper och problem, t.ex. torrt och skadat
har samt fargbehandlat har. Pa senare ar har konsumenterna visat ett vaxande intresse for
harvardslosningar som &ar inriktade pa specifika behov, t.. volymgivande, utsldtande och
starkande. Denna trend har lett till en 6kning av produkter som harinpackningar, serum och
behandlingar med narande ingredienser som keratin, arganolja och botaniska extrakt. Dessutom
har trenden med ren skonhet fatt varumérkena att utveckla sulfatfria, parabenfria och silikonfria
formuleringar for att tillgodose konsumenter som séker mildare och mer naturliga alternativ for
sina harvardsbehov. Marknaden foér harvard for man har ocksa vuxit kraftigt och allt fler
varumarken erbjuder specialprodukter som &r anpassade till mans harvardsbehov, t.ex.
stylinggeler, pomader och skaggoljor.

Handgjorda harvardsprodukter fokuserar ofta pa att ge naring och aterstalla harets halsa med
hjalp av naturliga ingredienser som botaniska oljor, vaxtextrakt och ortinfusioner. Exempel pa
detta ar handgjorda, hantverksmassiga harmasker och harserum i sma upplagor. Konsumenterna
soker handgjorda harvardsprodukter som ar fria fran starka kemikalier, silikoner och syntetiska
dofter, och viljer istéllet skonsamma, vaxtbaserade formuleringar. Handgjorda harvardsmarken
Okar medvetenheten och prioriterar miljévanliga férpackningsalternativ som komposterbara
behallare, aterfyllningsbara flaskor och biologiskt nedbrytbara etiketter.

1.4. Dofter

Dofter har en speciell plats i kosmetikaindustrin och erbjuder konsumenterna en sensorisk
upplevelse som vacker kanslor, minnen och personlig identitet. Parfymer, cologner,
kroppssprayer och doftlotioner &r bara nagra exempel pa det stora utbudet av doftprodukter som
finns pa marknaden. Doftpreferenserna varierar stort bland konsumenterna, dar vissa foredrar
blommiga, fruktiga eller trdiga dofter, medan andra féredrar kryddiga, orientaliska eller
gourmanddofter. Personalisering har seglat upp som en viktig trend inom doftindustrin, dar
varumarken erbjuder anpassningsbara doftprofiler och skraddarsydda doftupplevelser som ar
anpassade efter individuella preferenser. Dessutom har nischade och hantverksmassiga
doftvarumarken blivit allt populdrare bland konsumenter som soéker unika, hantverksmassiga
blandningar som sticker ut fran det vanliga utbudet. Dessutom har hallbarhet och etiska inkop
blivit allt viktigare for doftvarumarkena, och konsumenterna foredrar i allt hogre grad produkter
som tillverkas med ingredienser fran ansvarsfulla kdllor och miljovanliga forpackningar.

Inom dofter erbjuder handgjorda blandningar av naturliga eteriska oljor och botaniska extrakt
konsumenterna en unik doftupplevelse, med personliga doftkonsultationer och skraddarsydda
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Blandningstjanster blir allt populdrare. Nisch- och indieparfymeri tilltalar doftentusiaster som
soker distinkta dofter som inte ar mainstream.

1.5. Groomingprodukter for man

Groomingprodukter for man har 6kat kraftigt i popularitet under de senaste aren, drivet av
forandrade samhallsnormer och en 6kad betoning pa personlig grooming bland mén. Denna
kategori omfattar ett brett utbud av produkter som ar sarskilt anpassade till mans behov av
hudvard, harvard, rakning och dofter. Hudvardsprodukter fér man omfattar vanligtvis
rengoringsmedel, fuktkramer och serum som ar utformade for att hantera specifika problem som
oljighet, akne och dldrande. Pa samma satt omfattar harvardsprodukter for man schampo, balsam
och stylingprodukter som ar utformade for att rengbra, ge naring och styla haret effektivt.
Rakprodukter, inklusive rakhyvlar, rakkramer och aftershaves, spelar en avgérande roll i mans
grooming-rutiner och erbjuder |6sningar for en smidig och bekvam rakning. Dofterna som riktar
sig man har dessutom ett brett utbud av dofter, fran frascha och citrusaktiga till traiga och
aromatiska, som passar olika preferenser och tillfallen. | takt med att marknaden for grooming for
man fortsatter att expandera utvecklas varumarkena for att erbjuda produkter som kombinerar
effektivitet, bekvamlighet och maskulinitet, vilket ger man majlighet att se ut och kdnna sig som
bast.

Handgjorda groomingprodukter for man tillgodoser de unika behoven hos mans hud och har, med
naturliga formuleringar och traditionella rakningsritualer som driver konsumentintresset.
Skaggvardsprodukter och vintage-rakningsalternativ aterspeglar nya trender i mans preferenser
for grooming

2. Trendiga ingredienser i sektorn for handgjord kosmetika

| det standigt foranderliga landskapet for handgjord kosmetika ar det viktigt for bade formulerare
och hudvardsentusiaster att halla sig a jour med trendiga ingredienser. Med en vaxande
efterfragan pa naturliga, vaxtbaserade och hallbara skonhetsprodukter spelar ingredienserna en
avgorande roll for hur effektiv och tilltalande handgjord kosmetika &r. Fran botaniska extrakt till
superfoods - varje ingrediens har sina unika egenskaper och fordelar for hudvardsformuleringar.
| det har avsnittet kommer vi att utforska nagra av de trendiga ingredienserna som gor vagor i den
handgjorda kosmetikaindustrin och belysa deras hudvardsférdelar, anvandningsomraden och
vaxande popularitet bland konsumenterna.

Nagra trendiga ingredienser i handgjord kosmetika kan kategoriseras som:

2.1. Botaniska extrakt
Botaniska extrakt fran vaxter, blommor och orter blir alltmer populara i handgjord kosmetika pa
grund av deras naturliga egenskaper och potentiella hudvardsfordelar. Ingredienser som
kamomill, ringblomma, gront te och nypon ar kdanda for sina lugnande, antiinflammatoriska och
antioxidativa egenskaper, vilket gor dem idealiska for hudvardsformuleringar.

2.2. Vaxtoljor
Vaxtbaserade oljor som jojoba-, argan-, nypon- och kokosolja anvands ofta i handgjord kosmetika
for sina fuktgivande, ndrande och mjukgérande egenskaper. Dessa oljor &r rika pa vitaminer,
fettsyror och antioxidanter, vilket gor dem fordelaktiga for aterfuktning, reparation och skydd av
huden.
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2.3. Naturliga smor
Naturliga smor som sheasmor, kakaosmor och mangosmor ar uppskattade ingredienser i
handgjord kosmetika for sina fuktgivande och hudmjukgorande egenskaper. Dessa smor ar rika
pa fettsyror och vitaminer som ger intensiv aterfuktning och bidrar till att forbattra hudens
elasticitet och struktur.

2.4. Lera och gyttja
Leror som kaolin, bentonit och fransk gron lera, liksom lera fran kallor som Déda havet, ar
populara ingredienser i handgjorda hudvardsprodukter som masker och rengéringsmedel. Dessa
leror och lera hjalper till att avgifta huden, absorbera dverflodig olja och rensa porerna, vilket gor
att huden kanns ren och frasch.

2.5. Hydrosoler och blomvatten
Hydrosoler, aven kdanda som blomvatten, ar biprodukter fran angdestillationsprocessen som
anvands for att utvinna eteriska oljor fran véxter. Hydrosoler som rosenvatten, lavendelvatten
och trollhassel uppskattas i handgjord kosmetika for sina milda sammandragande, tonande och
aterfuktande egenskaper, vilket gor dem lampliga att anvanda i ansiktsmist, toners och
hudvardsformuleringar.

2.6. Enzymer fran frukt
Fruktenzymer fran kallor som ananas, papaya och pumpa blir alltmer populdra i handgjord
kosmetika for sina exfolierande och uppljusande egenskaper. Enzymerna l6ser forsiktigt upp doda
hudceller och bidrar till att forbattra hudens struktur, ton och lyster utan att man behoéver
anvanda harda fysiska exfolieringsmedel.

2.7. Probiotika och fermentering
Probiotika, prebiotika och fermenterade ingredienser ar nya trender inom handgjord kosmetika,
med pastaenden om att de framjar ett hdlsosamt mikrobiom i huden och foérbattrar hudens
barriarfunktion. Ingredienser som yoghurt, kefir, kombucha och extrakt av lactobacillus anses ha
balanserande, lugnande och antiinflammatoriska effekter pa huden.

2.8. Adaptogener och superfoods
Adaptogena orter och superfoods som gurkmeja, matcha, spirulina och acaibar blir allt vanligare
i handgjord kosmetika for sina antioxidantrika, antiinflammatoriska och hudvardande egenskaper.
Dessa ingredienser tros bidra till att skydda huden mot miljofaktorer, framja
kollagenproduktionen och stédja hudens allmanna halsa.

Det har ar bara nagra exempel pa trendiga ingredienser i handgjord kosmetika, som speglar
konsumenternas vaxande preferens for naturliga, vaxtbaserade och hallbara hudvardslésningar. |
takt med att konsumenternas efterfragan pa rena, grona och effektiva skonhetsprodukter
fortsatter att 6ka kan vi forvanta oss fortsatt innovation och utforskning av nya ingredienser inom
den handgjorda kosmetikaindustrin.
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lll. Forstaelse for regulatoriska krav och efterlevnad

Begreppet inre marknad, som avser den obegransade rorligheten for varor, kapital, personer och
tjanster inom Europeiska unionens (EU) , utgor en av EU:s grundpelare. For att sdkerstédlla att
denna marknad fungerar smidigt inom en viss sektor maste det finnas en enhetlig lagstiftning i
alla medlemsstater. For att en produkt ska kunna cirkulera fritt inom EU maste till exempel
enhetliga regler f6r markning, forpackning och sakerhetsstandarder foljas. | borjan av 1970-talet
insag medlemsstaterna i Europeiska ekonomiska gemenskapen, nu kdnt som EU, behovet av att
synkronisera sina nationella kosmetikaférordningar for att underlatta det obehindrade flodet av
kosmetiska produkter inom gemenskapen, baserat pa Omsesidigt Overenskomna
sakerhetskriterier. Detta ledde till antagandet av kosmetikadirektivet 1976, som senare
reviderades 2009 for att ytterligare harmonisera bestdammelserna. Darefter tradde EU:s
forordning om kosmetiska produkter i kraft i juli 2013.

Den vagledande principen bakom
kosmetikaférordningen ar att se till
att alla produkter som uppfyller
kraven har lika tillgdng till
marknaden och kan cirkulera fritt
inom hela EU. Inom EU ar det en
utbredd uppfattning att ett system
for kontroll efter
marknadsintroduktion ar effektivare
an forfaranden for godkdnnande
fore marknadsintroduktion nar det
galler konsumentprodukter som
kosmetika, som ar foremal for snabb
rorlighet. Enligt denna forordning
ska den person eller det foretag som
ansvarar for

Den som sldpper ut en kosmetisk produkt pa marknaden (nedan kallad "ansvarig person") har
ansvaret for att produkten ar saker och uppfyller alla lagstadgade krav. Detta faller vanligtvis pa
tillverkaren eller importéren, som maste se till att produkten uppfyller kosmetikaférordningens
standarder i varje steg, fran val av ingredienser till utslappande pa marknaden.

Innovation spelar en central roll i kosmetikaindustrin, med forsknings- och utvecklingsprogram
(FoU) som fokuserar pa konsumentbeteende, hudbiologi, ny teknik och hallbara
utvecklingsmetoder. Dessa initiativ gor det maijligt att valja ut och utveckla ingredienser som
prioriterar manniskors halsa och miljomassig hallbarhet, i linje med konsumenternas forandrade
forvantningar. Branschens engagemang for innovation understryks av den omfattande tid och de
resurser som laggs ned pa att fa ut nya produkter pa marknaden, vilket ofta tar mer &n fem ar av
forskning och formulering. Dessutom ar en betydande del av de patent som beviljas i EU kopplade
till kosmetiska produkter, vilket understryker branschens engagemang kontinuerlig innovation.
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| branschen for handgjord kosmetika spelar effektiv affarsverksamhet en avgorande roll for att
sdakerstalla produktivitet, skalbarhet och av branschregler. Nya entreprendrer maste hitta en
balans mellan hantverksskicklighet och effektivisering av produktionsprocesser, effektivt hantera
lager och leveranskedjor samt genomfora kvalitetskontrollatgarder for att uppratthalla
produktuniformitet. Genom att anvanda teknik och automatiseringsverktyg kan man optimera
arbetsflodena i produktionen, och genom att lagga ut uppgifter som férpackning och leverans pa
entreprenad kan man avsatta resurser for strategiska tillvaxtprojekt. Att halla sig uppdaterad om
nya regler och soka professionell radgivning ar ocksa viktigt for att navigera i det komplicerade
landskapet for affarsverksamhet.

Betydelsen av en effektiv affarsverksamhet exemplifieras av framgangsrika varumarken som The
Body Shop, som ar kdnda for sitt engagemang for etiska inkép och hallbara metoder. En fallstudie
inom detta omrade &r Beautycounter, som prioriterar produktsakerhet och transparens trots att
de moter hinder i samband med inkép och tillverkning. McKinsey & Companys rapport som visar
att 90% av konsumenterna forvantar sig att foretagen agerar ansvarsfullt understryker vikten av
etiska affarsmetoder. Den vaxande marknaden fér miljovanliga forpackningar, som berdknas
uppga till 4,5 miljarder USD ar 2027, understryker dessutom den 6kande efterfragan pa hallbara
|6sningar for kosmetikaforpackningar. Dessa illustrationer och denna statistik understryker den
centrala roll som operativ effektivitet och hallbarhet spelar nar det géller att navigera i den
handgjorda kosmetikasektorn.

For att forsta regelverkskrav och efterlevnad inom sektorn for handgjord kosmetika maste man
navigera i ett komplext landskap av lagar, forordningar och standarder som styr produktion,
markning och forsaljning av kosmetika. Har ar nagra viktiga punkter att tanka pa:

1. Viktiga steg i den officiella processen

1.1. Rattslig ram
Olika lander har sina egna tillsynsorgan som ansvarar for att dvervaka kosmetikaindustrin. | USA
ar det till exempel Food and Drug Administration (FDA) som reglerar kosmetika, medan i EU ar
Europeiska kommissionens generaldirektorat for hdlsa och livsmedelssdkerhet (DG SANTE). Det
ar viktigt att forsta de specifika bestimmelser som géller i din region.

1.2. Ingredienssakerhet
Tillsynsmyndigheter har vanligtvis listor 6ver godkdnda och begrdansade ingredienser for
kosmetika. For att garantera konsumenternas sakerhet ar det viktigt att se till att de ingredienser
som anvands i handgjord kosmetika Overensstammer med dessa bestimmelser. Detta kan
innebara att man gor bedomningar av ingredienser, sdkerhetstester och haller sig uppdaterad om
eventuella andringar i lagstiftningen.

1.3. God tillverkningssed (GMP)
GMP sakerstaller att kosmetika produceras i en hygienisk miljo, med lampliga kontroller for att
forhindra kontaminering och sakerstalla produktkvalitet och enhetlighet. Att implementera GMP-
principerna ar avgorande for att handgjorda kosmetikaproducenter ska kunna uppfylla
lagstadgade krav.

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar
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1.4. Krav pa markning
Kosmetika maste maérkas korrekt for att ge konsumenterna viktig information produktens
ingredienser, bruksanvisningar och potentiella allergener eller varningar. Att forsta
markningskraven, inklusive sprak, teckenstorlek och placering, ar avgérande for efterlevnaden.

1.5. Produktkrav
Tillsynsmyndigheter granskar ofta de pastaenden som gors om kosmetiska produkter for att
sakerstalla att de ar sanningsenliga, inte vilseledande och vid behov stdds av vetenskapliga beuvis.
Tillverkare av handgjorda kosmetiska produkter maste vara forsiktiga med vilka pastaenden de
gor om sina produkters fordelar for att undvika regulatoriska problem.

1.6. Registrering och anmalan
| vissa lander kravs att kosmetiska produkter registreras eller anmals innan de séljas pa
marknaden. Denna process kan innebara att produktformuleringar, sakerhetsbedémningar och
annan dokumentation maste lamnas in till tillsynsmyndigheterna.

1.7. Dokumentation och registerhallning
Det 4&r viktigt att wuppratthalla omfattande dokumentation och register Over
produktformuleringar, tillverkningsprocesser, sakerhetsbeddémningaroch
kvalitetskontrollatgarder for att visa att man uppfyller myndighetskraven.

1.8. Hall dig informerad och s6k vagledning
Lagstiftningskraven inom kosmetikaindustrin kan utvecklas, sa ar viktigt att halla sig informerad
om eventuella uppdateringar eller andringar av bestammelser som kan paverka ditt handgjorda
kosmetikaforetag. Dessutom kan vagledning fran regleringsexperter eller branschorganisationer
hjalpa till att navigera i komplexa efterlevnadsfragor.

2. Utmaningar inom marknadsforing och varumarkesprofilering i branschen
for handgjorda kosmetika

Marknadsforing och varumarkesprofilering spelar en avgorande roll for att skapa en distinkt
identitet och driva konsumentengagemang i den handgjorda kosmetikaindustrin. Nya
entreprendrer maste utveckla en overtygande varumarkesberattelse, kommunicera sitt unika
vardeerbjudande och bygga upp en autentisk kontakt med sin malgrupp. Genom att utnyttja
sociala medieplattformar och partnerskap med influencers kan varumarkets rackvidd och
trovardighet forstarkas, medan upplevelsebaserade marknadsféringsmetoder som popup-
butiker och skonhetsevenemang kan skapa uppslukande varumarkesupplevelser. Utmaningar
som att bygga upp varumarkeskdnnedom, generera konsekvent innehdll och mata
marknadsforingens avkastning pa investeringen (ROI) kraver dock strategiska tillvdgagangssatt.
Genom att odla ett engagerat community, samarbeta med influencers och anvianda dataanalys
kan entreprendrer overvinna dessa utmaningar och effektivt marknadsféra sitt handgjorda
kosmetikavarumarke.
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Framgangsrika marknadsforings- och varumarkesstrategier ar avgérande for att skapa en distinkt
identitet och engagera konsumenterna i den handgjorda kosmetikaindustrin. Glossier ar ett bra
exempel pa detta och har med hjdlp av minimalistisk varumarkesprofilering och
samhallsengagemang lyckats skapa en lojal kundkrets. P4 samma satt har Herbivore Botanicals
effektivt utnyttjat sociala medieplattformar for att fa kontakt med konsumenter och visa upp sina
produkter, dar partnerskap med influencers har bidragit till foretagets tillvaxt. Sprout Socials
undersodkning som visar att 72% av konsumenterna ar mer benégna att kdpa fran varumarken som
de foljer pa sociala medier understryker vikten digitalt engagemang. Dessutom visar den
betydande ROI:n for influencer marketing-kampanjer, i genomsnitt 5,20 USD for varje spenderad
dollar, hur effektiv denna strategi ar for att marknadsfora handgjorda kosmetikaméarken. Dessa
exempel och data understryker vikten av dkthet, samhallsengagemang och strategisk
marknadsforing for att 6vervinna utmaningar och driva varumarkesframgangar i den handgjorda
kosmetikaindustrin.

TESTA DIG SJALV!

Har finns nagra praktiska aktiviteter for dig!

Vissa aktiviteter erbjuder praktiska inlarningsupplevelser, natverksmojligheter och praktisk
kompetensutveckling for nya foretagare inom sektorn for handgjord kosmetika, vilket hjalper dem
att bygga upp sjalvfortroende, kunskap och kontakter nar de startar och utvecklar sina foretag.
Héar ar nagra engagerande aktiviteter for nya foretagare inom sektorn for handgjord kosmetika:

2.1. Workshops om DIY-formuleringar
Anordna praktiska workshops i DIY-formuleringar dar deltagarna far lara sig att skapa sina egna
handgjorda kosmetiska produkter, t.ex. lappbalsam, kroppsskrubb eller ansiktsmasker. Ge
vagledning, ingredienser och utrustning och I3t deltagarna experimentera med olika
formuleringar och anpassa sina produkter.

2.2. Sessioner for utforskning av ingredienser
Organisera sessioner for att utforska ingredienser dar deltagarna kan lara sig om egenskaper,
fordelar och anvandningsomraden for olika kosmetiska ingredienser, t.ex. eteriska oljor,
botaniska extrakt och naturliga tillsatser. Skapa sensoriska upplevelser, t.ex. dofttester eller
texturjamforelser, for att engagera deltagarna och fordjupa deras forstaelse for ingredienserna.

2.3. Utmaningar inom forpackningsdesign
Utmana deltagarna att utforma kreativa och hallbara férpackningslésningar for handgjorda
kosmetiska produkter. Tillhandahall material, mallar och designverktyg och uppmuntra
deltagarna att fundera pa innovativa forpackningskoncept som Overensstéammer med deras
varumarkesidentitet och hallbarhetsmal.

2.4. Workshops om regelefterlevnad
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Erbjuda workshops eller seminarier med fokus pa regelefterlevnad for handgjord kosmetika. Ge

vagledning om hur man forstar lagstadgade krav, riktlinjer for markning och protokoll for
produkttestning. Erbjuda praktiska tips och resurser for navigera i efterlevnadsutmaningar och
sakerstalla produktsakerhet och laglighet.

2.5. Workshops om varumarkesberattande
Halla interaktiva workshops om varumarkesberattande dar deltagarna kan utveckla sin
varumarkesidentitet, sina varderingar och sitt budskap. Led brainstorming, storytelling-6vningar
och visuella varumarkesaktiviteter for att hjalpa deltagarna att formulera sin
varumarkesberattelse och kommunicera den effektivt till sin malgrupp.

2.6. Marknadsforingsstrategi Kliniker
Anordna kliniker for marknadsforingsstrategier dar deltagarna kan fa personlig feedback och
vagledning for att utveckla effektiva marknadsforingsstrategier for sina handgjorda
kosmetikaforetag. Erbjuda insikter om varumarkesbyggande, marknadsféring i sociala medier,
partnerskap med influencers och taktik fér kundengagemang som ar skraddarsydd for
kosmetikabranschen.

2.7. Pitch-tavlingar for detaljhandelspartner
Anordna en pitch-tavling for detaljhandelspartner dar deltagarna pitchar sina handgjorda
kosmetiska produkter for potentiella detaljhandelspartner, t.ex. butiksagare, spa-chefer eller
online-marknadsplatser. Tillsatt en domarpanel och erbjud priser eller méjligheter till partnerskap
med detaljhandelspartners.

2.8. Evenemang for samhallsbyggande
Anordna samhallsbyggande evenemang, t.ex. produktlanseringar, popup-butiker eller
natverkstraffar, dar deltagarna kan fa kontakt med andra hantverkare, kunder och branschfolk.
Framja en kansla av kamratskap, samarbete och stdd inom den handgjorda
kosmetikagemenskapen.

2.9. Faltresor for marknadsundersokningar
Organisera studiebesok pa lokala marknader, hantverksmassor eller skonhetsexponeringar dar
deltagarna kan genomfora forstahandsmarknadsundersékningar, observera konsumentbeteende
och fa insikter om marknadstrender och preferenser. Uppmuntra deltagarna att gora
anteckningar, samla in prover och interagera med saljare och kunder.

2.10. Retreater for affarsplanering
Ordna retreater eller workshops for affarsplanering dar deltagarna kan arbeta med att utveckla
sina affarsplaner, satta upp mal och forfina sina strategier for tillvaxt och framgang. Tillhandahalla
guidade 6vningar, mallar och expertrad for att hjdlpa deltagarna att bygga en solid grund for sina
foretag.
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SAMMANFATTNING

Kapitlet ger en omfattande introduktion till den livfulla och dynamiska varlden av handgjord
kosmetika och erbjuder vardefulla insikter, praktisk vagledning och engagerande aktiviteter for
blivande entreprencrer i branschen. Kapitlet ar uppdelat i tre underkapitel och behandlar viktiga
aspekter av sektorn for handgjord kosmetika, inklusive produkttyper, marknadstrender,
efterlevnad av regelverk och strategier for marknadsintrade.

Kapitlet inleds med en genomgang av den handgjorda kosmetikaindustrin och dess historiska
utveckling och framvéaxt som en betydande aktor pa kosmetikamarknaden. Handgjord kosmetika,
aven kind som hantverkskosmetika, kannetecknas av sin betoning pa kvalitet, dkthet och
hantverksskicklighet. Kapitlet belyser mangfalden av handgjorda kosmetiska produkter, allt fran
hudvard och harvard till smink och bad- och kroppsprodukter. Genom exempel fran verkliga livet
och fallstudier far lasarna insikt i de unika férsaljningsargumenten och fordelarna med handgjord
kosmetika jamfort med massproducerade alternativ.

Det efterfoljande underkapitlet fordjupar sig i identifieringen av viktiga produkttyper och
marknadstrender som formar den handgjorda kosmetikaindustrin. Lasarna far lara sig om de olika
kategorierna av handgjorda kosmetiska produkter, till exempel naturlig hudvard, ekologisk
harvard och mineralmakeup. Genom dataanalys, trendprognoser och konsumentinsikter far
lasarna en djupare forstaelse for marknadspreferenser, nya trender och méjligheter till innovation
inom sektorn for handgjord kosmetika. Praktiska tips och aktiviteter uppmuntrar lasarna att
utforska nischmarknader, experimentera med produktformuleringar och dra nytta av
konsumenternas efterfragan pa hallbara, etiska skonhetslosningar.

Kapitlet avslutas med ett fokus pa regelverk och efterlevnadsfragor for handgjord kosmetika.
Lasarna far lara sig om de regelverk som styr produktion, markning och marknadsféring av
kosmetika, inklusive ingredienssdkerhet, markningsriktlinjer och god tillverkningssed (GMP).
Genom expertintervjuer, insikter i regelverket och workshops om efterlevnad far ldsarna praktisk
vagledning om hur man navigerar genom komplexa regelverk, sakerstaller produktsakerhet och
uppratthaller efterlevnad av lagar och regler i den handgjorda kosmetikaindustrin. Tips och
aktiviteter ger lasarna mojlighet att utbilda sig sjalva, soka professionell vagledning och
genomféra robusta efterlevnadsatgarder for att minska riskerna bygga upp fortroende hos
konsumenterna.

Sammanfattning av héjdpunkterna:
® Ger en omfattande oversikt 6ver den handgjorda kosmetikaindustrin, med dess historia,
produkttyper och unika forsaljningsargument.
e Utforskar marknadstrender och konsumentpreferenser som formar den handgjorda
kosmetiksektorn, med fokus pa hallbarhet, naturliga ingredienser och innovation.
e Erbjuder praktisk vagledning om regelefterlevnad, inklusive viktiga krav, basta praxis och
efterlevnadsstrategier for handgjorda kosmetiska entreprendrer.
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e Innehaller engagerande aktiviteter, fallstudier och expertinsikter for att forbattra
inlarningen och inspirera till entreprendrsframgangar inom den handgjorda
kosmetikaindustrin.

TIPS & TRICKS

1. Undersék och forsta din marknad: Ta dig tid att grundligt underséka den handgjorda
kosmetikmarknaden, inklusive konsumentpreferenser, trender och konkurrenslandskap.
Identifiera nischmarknader eller underbetjanade segment dar du kan differentiera dina produkter
och tilltala specifika kundbehov.

2. Fokusera pa kvalitet och transparens i ingredienserna: Prioritera kvalitetsingredienser fran
valrenommerade leverantorer. Var 6ppen med vilka ingredienser som anvands i dina produkter
och lyft fram deras fordelar och ursprung. Konsumenterna vardesatter akthet och soker i allt
hogre grad naturliga, ekologiska och hallbara alternativ till vanlig kosmetika.

3. Borjai liten skala och skala upp successivt: Borja med ett begransat produktsortiment eller en
signaturprodukt for att etablera din varumarkesidentitet och bygga upp en lojal kundbas. | takt
med att du far fotfdste och fortroende kan du gradvis utdka ditt produktutbud baserat pa
kundfeedback, marknadens efterfragan och foretagets tillvaxt.

4. Investera i utbildning och kompetensutveckling: Forbattra kontinuerligt dina kunskaper och
fardigheter inom kosmetisk formulering, inkdp av ingredienser, produktutveckling och
efterlevnad av regler. Delta i workshops, kurser och branschevenemang for att halla dig
uppdaterad om branschtrender, basta praxis och ny teknik.

5. Bygg din varumarkesberattelse och identitet: Utveckla en dvertygande varumarkesberattelse
som nar fram till din malgrupp och sarskiljer dig fran konkurrenterna. Kommunicera ditt
varumarkes varderingar, etos och hantverksskicklighet genom engagerande storytelling,
varumarkeselement och visuella bilder.

6. Skapa en stark ndrvaro pa natet: Uppratta en professionell webbplats och utnyttja sociala
medieplattformar for att visa upp dina handgjorda kosmetiska produkter, samarbeta med kunder
och
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bygg en gemenskap kring ditt varumarke. Investera i hogkvalitativ produktfotografering,
innehallsskapande och marknadsforing i sociala medier for att attrahera och behalla kunder
online.

7. Prioritera kundupplevelse och feedback: Fokusera pa att leverera enastaende kundservice och
personliga upplevelser till dina kunder. Uppmuntra feedback, recensioner och vittnesmal fran
nojda kunder for att bygga fortroende och trovardighet for ditt varumarke. Anvand kundinsikter
for att utveckla dina produkter och forbattra dina erbjudanden over tid.

8. Var noga med att folja gdllande regler: Bekanta dig med de lagstadgade krav som galler for
handgjord kosmetika pa din malmarknad, inklusive ingredienssakerhet, markning och god
tillverkningssed (GMP). Investera i resurser for regelefterlevnad, radfraga experter pa omradet
och hall dig informerad om uppdateringar av regelverket for att sikerstalla efterlevnad av lagar
och regler och produktsakerhet.

9. Natverka och samarbeta med branschfolk: Bygg relationer med andra hantverkare,
leverantorer, aterforsdljare och branschexperter den handgjorda kosmetikbranschen.
Natverksmojligheter kan leda  till  vardefulla  partnerskap,  samarbeten  och
mentorskapsmojligheter som stoder ditt foretags tillvaxt och framgang.

10. Var uthallig och anpassa dig till utmaningar: Entreprenorskap ar en resa fylld av upp- och
nedgangar. Var uthallig infor utmaningar, bakslag och hinder ldngs vdgen. Anamma ett
tillvaxtinriktat tankesatt, lar dig av misslyckanden och anpassa dina strategier for att évervinna
utmaningar och uppna dina langsiktiga mal.

Genom att folja dessa tips och principer kan nya entreprendrer navigera i komplexiteten i den
handgjorda kosmetiksektorn, skapa en stark grund for sina foretag och trivas i ett
konkurrenskraftigt marknadslandskap.

;I/'estmg

v
) &

KONTROLLERA DIG SJALV!

Flervalstest: Introduktion till handgjord kosmetika

1. Vad skiljer handgjord kosmetika fran massproducerade alternativ?
a) Lagre prispunkt

Finansierat av Europeiska unionen. Asikter och &sikter som uttrycks &r dock endast

forfattarnas och aterspeglar inte nddvandigtvis Europeiska unionens eller
Co'funded by Europeiska genomfdrandeorganet for utbildning och kultur (EACEA). Varken
Europeiska unionen eller EACEA kan hallas ansvariga for dem.

the European Union



W nderful :

b) Betoning pa kvalitet och hantverksskicklighet
c) Begransad tillganglighet
d) Syntetiska ingredienser

2. Vilket av foljande ar INTE en viktig produktkategori i den handgjorda kosmetikaindustrin?
a) Hudvard
b) Harvard
c) Lakemedel
d) Smink

3. Vilken &r en vanlig trend som driver tillvaxten pa marknaden fér handgjord kosmetika?
a) Okad anvindning av syntetiska ingredienser
b) Minskat konsumentintresse for hallbarhet
c) Okad efterfragan pa naturliga och ekologiska produkter
d) Begransade mojligheter till produktanpassning

4. Varfor ar regelefterlevnad viktigt i den handgjorda kosmetikaindustrin?
a) Att 6ka produktionskostnaderna
b) For att sakerstalla produktsakerhet och laglighet
c) Att begransa konsumenternas valmajligheter
d) Att motverka innovation

5. Vilken ar den rekommenderade strategin for nya foretagare inom sektorn for handgjord kosmetika?
a) Prioritera kvantitet framfor kvalitet
b) Forsummelse av regelefterlevnad
c) Borja i liten skala och skala upp gradvis
d) Undvik att engagera dig i kunderna

6. Vilken av féljande aktiviteter kan hjdlpa foretagare att forsta marknadstrender inom den handgjorda
kosmetikaindustrin?

a) Genomfora marknadsundersokningar

b) Bortser fran konsumenternas preferenser

c) Undvika sociala medier

d) Forlita sig enbart pa intuition

7. Vilka ar de vanligaste kannetecknen for hallbara forpackningar inom den handgjorda kosmetikaindustrin?
a) Plast for engangsbruk
b) Icke atervinningsbara material
c) Biologiskt nedbrytbara alternativ
d) Overdriven férpackning

8. Hur kan foretagare bygga upp en varumarkesidentitet inom den handgjorda kosmetikaindustrin?
a) Undvik historieberattande
b) Anvand generisk varumarkesprofilering
c) Utveckla en 6vertygande varumarkesberattelse
d) Bortse fran feedback fran konsumenter

9. Vad ar viktigt att tdnka pa nar man valjer ingredienser till handgjord kosmetika?
a) Kostnadseffektivitet

Co_funded by Finansierat av Europeiska unionen. De &sikter och uppfattningar som uttrycks ar
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b) Oppenhet och dkthet
¢) Komplexitet och oklarhet
d) Exklusivitet

10. Hur kan foretagare halla sig uppdaterade om de regulatoriska kraven inom den handgjorda
kosmetikaindustrin?

a) Ignorera regler

b) Radfraga experter pa reglering

c) Anta att alla regleringar &r desamma globalt

d) Férsumma efterlevnaden helt och hallet

. b) Betoning pa kvalitet och hantverksskicklighet

. ¢) Lakemedel

. ¢) Okad efterfrdgan pa naturliga och ekologiska produkter
. b) For att sakerstalla produktsdkerhet och laglighet

. ¢) Borja i liten skala och skala upp gradvis

. a) Genomfdra marknadsundersékningar

. ¢) Biologiskt nedbrytbara alternativ

. ¢) Utveckla en 6vertygande varumarkesberattelse

. b) Oppenhet och dkthet

10. b) Radfraga experter pa reglering
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Avsnitt 1: Kartlaggning av det handgjorda kosmetikafaltet

Modul 2: Marknadsanalys och konkurrentundersékning

Sektionens titel Kartlaggning av det handgjorda
kosmetikafaltet

Modulens titel Marknadsanalys och
konkurrentundersdkningar i relevanta lander

Partner Impact Hub, FDI, IED, EURASIA, ESICA

Beraknad tid 10 timmar

Inldrningsmal e ldrande av forskningsmetoder for

marknaden for handgjord kosmetika

e Insamling och analys av relevant
marknadsdata

® Forstd vikten av marknadsundersokningar i
beslutsfattandet inom naringslivet

e |dentifiera  nyckelkonkurrenter inom
branschen for handgjord kosmetika

e Analys av konkurrenternas styrkor och
svagheter

e |dentifiera mojligheter for differentiering
och forbattring

e Analysav konsument beteende och
preferenser pa kosmetikamarknaden

e |dentifiering av trender och faktorer
som paverkar konsumenternas val

e Forsta betydelsen av feedback och
recensioner fran konsumenter

Underkapitel

® Genomfdra marknadsundersékningar for handgjord kosmetika i Sverige, Belgien, Grekland,
Turkiet & Osterrike

e Analysera konkurrenter och identifiera unika séljargument i Sverige, Belgien, Grekland,
Turkiet & Osterrike

e Forstaelse for konsumenternas preferenser och efterfragan i Sverige, Belgien, Grekland,
Turkiet Osterrike
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Marknadsanalys & konkurrentundersokning i Sverige

Marknadstillvixt och konsumentefterfragan

Den svenska kosmetikmarknaden upplever en stadig tillvaxt som drivs av konsumenternas
preferenser for hallbara och naturliga produkter. Denna marknadstrend kdnnetecknas vidare av
en okande efterfragan pa produkter som ar skraddarsydda for specifika demografiska behov,
sasom anti-aging och solskydd, samt ett okat intresse for hudvardsprodukter for mén, vilket
aterspeglar bredare globala grooming-trender. (Kosmetica World).

R

Konsumenternas preferenser
Svenska konsumenter foredrar i allt hogre grad produkter som ar bade effektiva och etiskt
producerade. Svenskarna kraver transparens i inkop och tillverkning, och féredrar produkter som
ar certifierade som ekologiska eller naturliga. Dessutom laggs allt storre vikt vid anpassning och
personalisering, vilket tyder pa att en betydande del av marknaden séker produkter som ar
skraddarsydda efter deras specifika hudvardsbehov. (Global Market Insights Inc..)

Import och leveranskedja
Sveriges import av kosmetika kommer framst fran Frankrike, Danmark och Tyskland och star for
40% av den totala importen. USA och andra europeiska lander bidrar ocksa vasentligt genom att
fora in olika kosmetiska produkter av hog kvalitet pa den svenska marknaden. Det genomsnittliga
importpriset for kosmetika uppgick till 22 091 USD per ton 2022 (IndexBox).

Marknadstrender
Onlineférsaljningen har 6kat kraftigt, sarskilt under covid-19-pandemin, och férvantas fortsatta
att vara en dominerande kanal pa grund av sin bekvamlighet. Marknaden ser ocksa ett skifte
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mot hallbara forpackningslosningar, med tonvikt pa att minska plastavfallet och forbattra
atervinningsbarheten. Detta skifte ligger i linje med globala rérelser mot miljomassig hallbarhet
(Mordor Intel).

Framtida mojligheter

Den svenska kosmetikamarknaden erbjuder mojligheter for varumarken som fokuserar pa
hallbarhet och innovation. Tillvaxtutsikterna inkluderar att expandera till digital forsaljning,
utnyttja teknik for att forbattra personliga konsumentupplevelser och vidareutveckla produkter
som uppfyller strikta standarder for ekologisk och naturlig certifiering. Branschen férvantas
utvecklas i takt med tekniska framsteg som forstarkt verklighet och artificiell intelligens, vilket kan
forandra hur konsumenterna interagerar med produkter och personifierar sina upplevelser.
(Kosmetica World).

Undersokning av konkurrenter

Pa den svenska marknaden for handgjord kosmetika finns det inte manga stora foretag, men
det finns flera varumdrken som utmarker sig genom sin marknadsndrvaro inom

naturkosmetikbranschen.

L:A Bruket: L:A Bruket ar kant for sin anvandning av naturliga och ekologiska ingredienser och har
sin bas pa den svenska vastkusten. Foretaget integrerar traditionella havsterapimetoder, sasom
tangbad, i sina produktformuleringar, som ocksa har lugnande dofter som harror fran naturliga
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kdllor. Varumarket betonar de skyddande och vardande egenskaperna hos sina produkter, som
ar skraddarsydda for att motverka de harda kustforhallandena dar de har sitt ursprung (Vogue
Hong Kong).

Estelle & Thild: Detta Stockholmsbaserade varumarke ar mycket uppskattat for sina bioaktiva
ingredienser och exklusiva ravaror, i kombination med banbrytande vetenskaplig forskning.
Estelle & Thilds produkter ar ekologiskt certifierade av Ecocert och riktar sig till olika hudproblem
som kéanslighet och aldrande. Det &r en favorit bland dem som féredrar rena skonhetsprodukter
(Vogue Hong Kong) (Scandinavia Standard).

True Organic fran Sverige: Detta varuméarke fokuserar pa att producera unisex
hudvardsprodukter som tillgodoser ett brett spektrum av hudbehov. True Organic of Sweden ar
kant for sina enkla, effektiva formuleringar som till exempel kramen "All You Need is Me", som
har blivit popular for sin mangsidighet och effektivitet (Scandinavia Standard).

Lush: Aven om Lush inte har svenskt ursprung har féretaget en stark marknadsnérvaro dven i
Sverige. Lush &r kant for sitt etiska forhallningssatt till produktion, inklusive bekdmpning av
djurforsok och framjande av handgjorda och farska kosmetiska produkter, och erbjuder ett brett
utbud av produkter fran badbomber till hudvard, alla tillverkade med vegetariska eller veganska
formler och etiska inkop (Lush). Detta ar ocksa det enda stora varumarket i Sverige som ar
handgjort.

| 6vrigt finns det en del mindre varumarken inom den handgjorda delen av kosmetikaindustrin.
Dessa inkluderar:

Malin i Ratan: Detta varumarke ar kant for sin hangivenhet till hantverksmetoder och ekologiska
material, och ar en forkampe for de svenska tvaltillverkarnas mangsidiga hantverkskunnande. De
erbjuder ett varierat urval av handgjorda tvalar via sin webbshop, med fokus pa férdelarna med
naturliga ingredienser och minimala forpackningar, skraddarsydda for att forbattra den dagliga
hudvardsritualen.

Habiba: Det har familjeagda varumarket, som ligger i en pittoresk verkstad i Stockholm, stravar
efter renhet och anvander endast raa, naturliga ingredienser i sina hudvardsprodukter. Deras
tillvagagangssatt grundar sig i 6vertygelsen om att personliga hygienartiklar bor vara lika naturliga
som den héalsosamma mat de konsumerar, och de betonar en back-to-basics-filosofi i sin
traditionella tvaltillverkning.

Konsumenttrender

For att forstda konsumenternas preferenser och efterfragan pa den svenska marknaden for
handgjord kosmetika maste man titta pa flera viktiga trender och influenser som formar
kopbeteendet:

Naturliga och ekologiska produkter: Svenska konsumenter foredrar i allt hogre grad kosmetika
som ar tillverkad av naturliga och ekologiska ingredienser. Denna preferens drivs av en bredare
global trend mot hélsa och vélbefinnande, liksom en lokal kulturell lutning mot hallbarhet och
miljomedvetenhet. Produkter som erbjuder tydliga, verifierbara pastdenden om ekologiskt
ursprung eller ekologiska fordelar tenderar att gynnas (Global Market Insights Inc..)

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar
CO'fundEd by dock endast forfattarnas egna och &terspeglar inte nédvandigtvis Europeiska
unionens eller EACEA:s (European Education and Culture Executive Agency) asikter.

the EUfOpean U nion Varken Europeiska unionen eller EACEA kan hallas ansvariga for dem.



https://www.voguehk.com/en/article/beauty/sweden-beauty-skincare-brands/
https://www.voguehk.com/en/article/beauty/sweden-beauty-skincare-brands/
https://www.voguehk.com/en/article/beauty/sweden-beauty-skincare-brands/
https://www.scandinaviastandard.com/scandi-six-swedish-skincare-brands/
https://www.scandinaviastandard.com/scandi-six-swedish-skincare-brands/
https://www.lush.com/
https://www.gminsights.com/industry-analysis/natural-cosmetics-market

WEnderful ;

Etisk produktion och hallbarhet: Det finns en stark efterfragan pa etiskt producerade varor som
stoder rattvisa arbetsforhallanden och minimal miljopaverkan. Detta inkluderar intresse for
avfallsfria produkter, hallbara férpackningslésningar och cruelty-free-tester. Varumarken som
effektivt kommunicerar sitt engagemang for dessa varden tenderar att fa storre genomslag hos
svenska konsumenter (Mordor Intel) (Global Market Insights Inc..)

Anpassning och personalisering: Med det 6kande inflytandet av teknik inom skdnhet och
personlig vard visar svenska konsumenter ett intresse for produkter som kan anpassas efter deras
specifika hudvardsbehov. Det kan handla om allt fran personliga hudvardsregimer baserade pa
dermatologiska bedomningar till kosmetika som matchar individuella hudtoner exakt (Global
Market Insights Inc..)

Konsneutrala produkter: Det finns en vaxande del av marknaden som foredrar kdnsneutral
kosmetika, vilket aterspeglar bredare sociala trender mot 6kad jamstalldhet. Produkter som
marknadsférs utan specifik inriktning pa kon blir alltmer populdra och tilltalar konsumenter som
soker kvalitet och effektivitet framfor traditionell konsrelaterad marknadsforing (Kosmetica
World).

Halsomedvetna val: Svenska konsumenter ar intresserade av hur kosmetika paverkar deras
allmanna halsa, inte bara den yttre ytan. Produkter som dr dermatologiskt testade och fria fran
skadliga kemikalier varderas hogt. Den 6kande trenden med ren skénhet - kosmetika som ar fri
fran giftiga ingredienser - ar sarskilt stark i Sverige (Global Market Insights Inc..)
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Marknadsanalys & konkurrentundersokning i Belgien

Marknadsundersokningar

Marknadsundersdkningar inom sektorn for handgjord kosmetika i Belgien omfattar analys av
konsumentpreferenser, konkurrenters produkter, prisstrategier och distributionskanaler. Att
genomfoéra undersokningar, fokusgrupper och studera marknadstrender kan ge vardefulla insikter
i konsumentbeteende och marknadsdynamik.

Marknadstillvaxt och konsumentefterfragan

Efterfrdgan pa handgjord kosmetika har okat stadigt till féljd av konsumenternas okande
preferenser for naturliga, ekologiska och hallbara produkter. Enligt Statista varderades
marknaden fér ekologisk kosmetika i Belgien till cirka 49 miljoner euro 2020 och foérvantas
fortsatta att vaxa. Konsumenterna soker i allt hogre grad produkter som &r fria fran skadliga
kemikalier och som erbjuder ytterligare fordelar, t.ex. grymhetsfria och veganska formuleringar

Konsumenternas preferenser

Belgiska konsumenter tenderar att prioritera naturliga och miljévanliga ingredienser i sina
kosmetiska produkter. De ar ocksa bekymrade 6ver etiska faktorer som djurférsok och hallbarhet.
Enligt Mintel finns det en okande efterfragan pa personliga hudvardslésningar som ar
skraddarsydda efter individuella behov och preferenser.

Import och leveranskedja

Belgien importerar en betydande del av sin kosmetika, inklusive handgjorda produkter, fran
andra EU-lander och andra lander. Leverantorskedjan for handgjord kosmetika omfattar inkép av
ravaror, tillverkning, forpackning och distribution. Att sdkerstalla transparens och etiska
inkdpsmetoder i leveranskedjan blir allt viktigare for konsumenterna.

Marknadstrender

Nagra framvaxande trender inom sektorn for handgjord kosmetika i Belgien ar anvandningen av
innovativa ingredienser som botaniska extrakt, eteriska oljor och vaxtbaserade alternativ till
syntetiska kemikalier. Personalisering, miljovanliga forpackningar och nollavfallsinitiativ dkar
ocksa i popularitet.

Den handgjorda kosmetikaindustrin i Belgien, liksom i manga andra lander, &r en nischsektor som
har blivit populdr pa grund av konsumenternas 6kande intresse for naturliga, ekologiska och
hallbara skonhetsprodukter. Handgjord kosmetika tillverkas ofta i mindre partier, naturliga
ingredienser och utan syntetiska kemikalier. Har ar nagra viktiga punkter om den handgjorda
kosmetikaindustrin i Belgien:

e Hantverksmassigt hantverk: Handgjord kosmetika i Belgien skapas vanligtvis av
hantverkare och smaskaliga entreprendrer som betonar anvéndningen av naturliga
ingredienser av hog kvalitet. Detta tillvagagangssatt ligger i linje med den vdxande
efterfragan pa produkter som &r fria fran skadliga kemikalier.

o Naturligt och ekologiskt fokus: Manga handgjorda kosmetikaproducenter i Belgien
betonar anvandningen av naturliga
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och ekologiska ingredienser och undviker syntetiska tillsatser, konserveringsmedel och
doftdmnen. Detta ligger i linje med konsumenternas preferenser for produkter som
uppfattas som sakrare och mer miljovanliga.

e : Handgjord kosmetika i Belgien kan innehalla ett brett utbud av produkter, t.ex. tvalar,
hudvardsprodukter (t.ex. fuktkramer, serum och balsam), harvardsprodukter,
badprodukter (badbomber, salter) och till och med sminkprodukter (lappbalsam,
foundations etc.).

e Lokal anskaffning: Vissa belgiska handgjorda kosmetikamarken lyfter fram att de anvander
lokala ingredienser, stoder lokala jordbrukare och framjar hallbarhet. Denna betoning pa
lokalt kan ocksa tilltala konsumenter som letar efter produkter med ett mindre
koldioxidavtryck.

® Produktion i sma partier: Handgjord kosmetika tillverkas ofta i sma partier for att
sakerstalla kvalitet och farskhet. Detta kan leda till unika produkterbjudanden som kanske
inte kan massproduceras.

e Miljovanliga forpackningar: | linje med hallbarhetsarbetet fokuserar manga handgjorda
kosmetikaméarken i Belgien pa att anvdnda miljovanliga férpackningsmaterial, minska
avfallet och framja atervinning.

e Marknadsplatser och massor: Producenter av handgjord kosmetika sédljer ofta sina
produkter via lokala marknader, massor, onlineplattformar och specialbutiker. Dessa
kanaler ger exponering mot en nischad konsumentbas som ar intresserad av unika och
naturliga skonhetsprodukter.

e Utmaningar: Aven om den handgjorda kosmetikaindustrin har sina férdelar kan den ocksa
mota utmaningar relaterade till regleringar, kvalitetskontroll och konkurrens fran storre
kosmetikaforetag. Det kan vara sarskilt viktigt att folja kosmetikareglerna och sakerstalla
en jamn kvalitet.

® Medvetenhet hos konsumenterna: Att utbilda konsumenterna om foérdelarna med
handgjord kosmetika, anvandningen av naturliga ingredienser och insynen i
produktionsprocesserna kan vara avgorande for att bygga upp fortroende och lojalitet.

Framtida mojligheter

Den handgjorda kosmetikasektorn i Belgien erbjuder flera mojligheter till tillvaxt och innovation.
Det handlar bland annat om att utdka produktlinjerna for att tillgodose specifika hudtyper eller,
utnyttja nischmarknader som grooming for man eller babyvard och utnyttja e- handelsplattformar
for att nda en bredare publik bade nationellt och internationellt. Samarbeten med lokala
hantverkare, influencers och skdnhetsexperter kan ocksa oka varumarkets synlighet och
trovardighet.

Analys av konkurrenter
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Antalet stora foretag inom den handgjorda kosmetikaindustrin vaxer, i linje med den 6kande
forsaljningen och volymen pa den belgiska marknaden. Flandern, Vallonien och Bryssel har ett
antal initiativ. Har ar nagra kloka metoder att ta del av:

Oh Lou Lou!

Oh Lou Lou ar ett nystartat foretag baserat i Bryssel som producerar ekologiska och veganska,
lyxiga, handgjorda skdnhetsprodukter gjorda av rena, obearbetade, raa och mestadels dtbara
ingredienser.
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Suzana, mamma och civilingenjor i datavetenskap, 6vergav sin position som direktdr pa Microsoft
for tre ar sedan for att 4gna sig at naturlig hdlsa och kosmetologi. Allt borjade med att hon startade
en blogg, foljt av tillverkning av vissa saker for henne, hennes familj, hennes vanner och sa
smaningom alla!

Oh Lou Lou® &r ett nytt belgiskt foretag som tillverkar hantverksmassig ekologisk kosmetika i sma
serier i Bryssel och som har fatt Ecogarantie®-godkdnnandestampeln. Féretaget utlovar ett stort
urval av okomplicerade, transparenta varor med obestridliga sammansattningar som ar bra for
huden, effektiva och tar hansyn till miljon.

Alla komponenter ar raa, obearbetade och rena, med vetenskapligt bevisade terapeutiska krafter,
men viktigast av allt fran naturen och ekologiskt jordbruk eller vild skord som godkants, med
undantag for utrotningshotade arter, tack vare ett rigorost och noggrant urval utan att
kompromissa med ravarorna.
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Pa grund av nya, originella och unika formler i Belgien som inte innehaller nagot ytterligare vatten,
alkohol eller animaliska ingredienser. Engagerade kunder kan forvanta sig "100 % naturliga aktiva
ingredienser, utan djurforsok och veganskt" fran foretaget. Oh Lou Lou® gar utover kriterierna for
ekologisk certifiering genom att tillhandahalla minimalistiska férpackningar tillverkade av
atervunnet och atervinningsbart material.

Deras motto ar "NOLL kemikalier. NOLL konserveringsmedel, NOLL stabilisatorer, NOLL doftamnen."

Miklo Kroppsvard

Miklo Bodycare grundades pa principen att forena vetenskap med konventionella botaniska
produkter for att omvandla dem till kraftfull hudvard. Miklo koncentrerade sig pa
sammansattningar som endast utvunnits organiskt; till exempel ar ricinolja en direkt kalla till de
aktiva kemikalier som bekampar lukter, och helt naturliga dofter gérs med nyblandade eteriska
oljor. Alla produkter presenteras som cruelty-free och veganska.

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar
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MIKL.bodycare stravar efter ett verkligt lokalt tillvdgagangssatt. Att skapa handgjord kosmetika i
Belgien ar karnan i deras verksamhet. De anvander ekologisk solrosolja fran Frankrike och
druvkarneolja som atervinns fran vin- och jusbranschen.

Forpackningarna har utformats utan plast sedan varumarket grundades, och de fortsatter med
detta engagemang med sina deodoranter, som ar forpackade i biologiskt nedbrytbara och
praktiska push-up-tuber.

SQON

SQON a&r ett belgiskt foretag med malet att skapa vaxtbaserade badprodukter. De vill ha saker
med en berattelse och en lugnande estetik som &r hallbara och har lag avfallsmangd.

SQON-teamet anordnar korta workshops och bistar europeiska foretag och tillverkare. Lokala
talanger kommer ocksa att uppmarksammas. Producenterna vill géra saker annorlunda, battre
och mer medvetet - for bade kunder och miljo.

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar
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SQON foddes ur en dnskan om ett langsammare livstempo och en mer medveten konsumtion.
Men det harstammar ocksa fran en forkarlek for skonhetsrutiner och hantverket som hor till dem.
Deras team bestar av tva vanskapliga par som brinner for entreprendrskap.

Bobone

Ardennerna ar mer an skogar och vildsvinskorvar. Skdonhetsterapeuten och makeupartisten
Charlotte Renard lanserade sin egen naturkosmetikserie i den lilla byn Our for tre ar sedan.
Produkterna ar inspirerade av mormodrars skonhetsritualer och ar handgjorda med naturliga,
ekologiskt odlade och huvudsakligen lokalt anskaffade ingredienser. Hon erbjuder hudvard, tval,
kroppsskrubb, lappbalsam och deodoranter. Kunderna kan ocksa boka en workshop i hennes
ateljé.

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar
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Bobone ar en klan som forsvarar samma varderingar - arlighet, lyssnande och delande - for att
framja valbefinnande i harmoni med naturen. Ingredienserna kommer till stérsta delen fran
ekologiskt jordbruk. Produkterna ar tillverkade av naturliga ravaror och innehaller inga syntetiska
amnen eller parabener. Under produktionen anvands inte djur for tester och éverférpackning
undviks. Hallbara material som nollavfall/ateranvandbara glasbehallare anvands i de flesta

forpackningar.

+ VERRERIE BELGE &
MATIERES PREMIERES @ FLACONS EN DECHETS
NATURELLES 1 DE CANNE A SUCRE.
SERIGRAPHIE ARTISANALE.
—
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CIME

CIME &r ett belgiskt varumarke som fokuserar pa naturliga och ekologiska hudvardsprodukter. De
betonar ingredienser fran hallbara kéllor och bidrar med en del av sin vinst till sociala och

miljomassiga projekt.

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar
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For att fa huden att se vacker och frisk ut anvander de naturliga och certifierade ekologiska
produkter. Ecocert . Deras produkter skapades for att vara mycket effektiva samtidigt som de ar
skonsamma mot huden och lampliga for alla hudtyper. Deras hudvardsserie hjalper kunderna att
vara miljdmedvetna utan att offra rika texturer, dofter eller utmarkta hudresultat.

CIME anordnar seminarier dar konsumenterna kan forvanta sig expertradgivning och, viktigast av
allt, personliga rad om naturlig hudvard som ar skraddarsydda for deras hudtyp. Kunderna
kommer att folja instruktionerna for att slutfora en fullstandig ansikts- och handvardsrutin.

Habeebee

Habeebee uttrycker en god samhallsmodell som stravar mot mer harmoni och samstammighet i
var livsstil och konsumtion. Genom att erbjuda bra, rattvisa och sanna hudvardsprodukter, i
balans med levande organismer och i synnerhet med bin.

Habeebee-entreprendrerna etablerade sig i november 2020 i ett gammalt bageri. Tedy,
tvaltillverkaren, anvander all sin kunskap och precision for att tillverka tvalar, oljor, balsam och
ljus. Varje formel utvecklas med talamod och passion for att fora in det basta fran bikupan i
manniskors liv och lyfta fram fordelarna med bivax och propolis, tva skatter fran bikupan som ar
karnan i

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar
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vara formler. Certifierade ORGANIC av Certisys, Label ECOGARANTIE, produkterna &r biologiskt
nedbrytbara, utan parabener, silikon, paraffin eller andra petrokemiska derivat.

Fo\
s

Idag har Gisele gatt med Tedy i galopp for att starka produktionen! Denna tidigare ryttare, latt
som en fjader, snurrar bland tvalar och bin.

Tval med kall fortvalning kannetecknas av anvandningen av kallpressade oljor. Det ar det mildaste
sattet att rengéra var hud. Den innehaller naturligt glycerin som bevaras under
tillverkningsprocessen, samt 8% surgras av olivolja och bivax. Aven om en industritval &r
varmpressad respekteras inte oljorna eftersom de forlorar sina egenskaper vid upphettning. Det
finns inga sockerarter i dessa kommersiella tvalar, och glycerinet har eliminerats.

(3
I

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar

dock endast forfattarnas egna och aterspeglar inte noédvédndigtvis Europeiska
CO-fUI‘Ided by unionens eller Europeiska genomférandeorganet for utbildning och kultur (EACEA).
Varken Europeiska unionen eller EACEA kan hallas ansvariga for dem.

the European Union




W nderful -

Habeebees tvalar ar unika genom att de ar lugnande, helande och kraftfulla. De haller lange och
|6ses inte upp i duschen pa grund av bivaxet.

Forstaelse for preferenser och krav

| Belgien har konsumenterna en stark forkarlek for naturliga och ekologiska kosmetiska produkter,
som drivs av oro for halsa, hallbarhet och miljopaverkan. Undersokningar fran Eurostat visar att
en betydande majoritet av belgarna foredrar miljovanliga eller naturligt framstallda produkter.
Denna preferens har bidragit till framgangen for belgiska handgjorda kosmetikmarken som
RainPharma och CIME, som har blivit populdra genom att betona sin anviandning av naturliga
ingredienser och miljévanliga metoder.

Dessutom ar de belgiska konsumenterna alltmer intresserade av etiska och hallbara metoder
inom kosmetikaindustrin. Mintels undersokningar visar att en betydande del av de belgiska
konsumenterna aktivt soker efter cruelty-free och etiskt framstédllda produkter. Handgjorda
kosmetikavarumarken som prioriterar etiska ink6p och hallbarhet, sdsom LUSH, har lyckats val pa
den belgiska marknaden genom att anpassa sig till dessa konsumenters varderingar och
preferenser.

Efterfragan pa skraddarsydda hudvardslosningar dkar ocksa i Belgien, dar konsumenterna soker
skraddarsydda produkter som passar deras individuella hudtyper och hudproblem. Mintels
rapporter visar att det finns ett starkt intresse for personlig hudvard bland belgiska konsumenter,
vilket har lett till framgangar for varumarken som Nomige, som erbjuder skraddarsydda
hudvardsformuleringar baserade pa DNA-analys.

Dessutom vardesatter belgiska konsumenter lokalt tillverkade produkter och stodjer smaskaliga
hantverkare och producenter. Nielsens forskning understryker de belgiska konsumenternas
preferens for lokalt producerade varor och banar vag for framgangen foér handgjorda
kosmetikmarken som Les Anes d'Autan, som betonar det lokala arvet och hantverket i sina
erbjudanden.

Transparens och ingrediensintegritet ar av storsta vikt for belgiska konsumenter nar de valjer
kosmetiska produkter. Ipsos undersokningar visar hur viktigt det ar for belgiska konsumenter att
ingredienserna ar transparenta pa produktetiketterna. Varumarken som CIME har tagit fasta pa
denna trend genom att tillhandahalla detaljerad information om ingrediensernas ursprung och
fordelar, vilket skapar fortroende och lojalitet bland konsumenterna.

Genom att forsta och reagera pa dessa preferenser och krav kan handgjorda
kosmetikavarumarken effektivt engagera belgiska konsumenter, differentiera sig pa marknaden
driva hallbar tillvaxt och framgang.

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar
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Marknadsanalys & konkurrentundersokning i Grekland

Marknadsundersdkningen om handgjord kosmetika i Grekland visar pa ett landskap rikt pa
mojligheter som drivs av landets enastaende naturliga ekosystem och biologiska mangfald. Med
over 6500 vaxter och 1400 endemiska arter erbjuder Grekland en skattkista av bioaktiva
ingredienser, vilket inspirerar till en vaxande efterfragan pa naturliga och ekologiska
skonhetsprodukter. Kosmetikaindustrin i Grekland, som styrs av direktiv 76/768/EEG, vander sig
till en bred konsumentbas, dar kvinnor historiskt sett har dominerat konsumtionen, men med en
vaxande manlig marknad. Trots ekonomiska fluktuationer har branschen en stabil forsaljning,
vilket har fatt foretagen att anpassa sina strategier, bland annat genom 6kad marknadsforing
online.

Ar 2024 fortsatte kosmetikamarknaden i Grekland sin uppatgdende bana och nadde 191,40
miljoner euro i intdkter (Statista market insights). Framfor allt bidrog varje person med 18,58 euro
till kosmetikamarknaden, vilket tyder pa en betydande utgift per capita. Med en vaxande
preferens for naturlig och ekologisk kosmetika, som star for 56% av forsaljningen, utvecklas
Greklands marknadslandskap for att tillgodose denna efterfragan. For att bibehalla
konkurrenskraften fokuserar foretagen pa specialiserade produkter, inklusive handgjord
kosmetika, som svar pa konsumenternas 6kande preferenser for hdlsosammare alternativ. Trots
utmaningar, t.ex. ekonomiska nedgangar som paverkar konsumenternas konsumtion, visar
kosmetikaindustrin i Grekland prov pa motstandskraft och anpassningsformaga, vilket ger stora
moijligheter for varumarken att fornya sig och tillgodose det blomstrande marknadssegmentet
som prioriterar akthet och valbefinnande.

Som framgar av bilden nedan, baserad pa Statista Market Insights, tenderar anvandningen av
naturkosmetika att 6ka under aren och férvantas na de hogsta nivaerna 2028.

Values
s

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028

-+ Eyes =& Face Lips Nails Natural Cosmetics

Notes: Data shown is using current exchange rates and reflect market impacts of Russia-Ukraine war.
Most recent update: Mar 2024

Source: Statista Market Insights
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2. Analys av konkurrenssituationen i Grekland

En analys av konkurrenssituationen inom sektorn for handgjord kosmetika i Grekland visar att det
finns en diversifierad marknad med bade etablerade aktorer och nya hantverkare. Med fokus pa
naturliga och ekologiska ingredienser tavlar varumarkena om konsumenternas uppmarksamhet
genom innovativa formuleringar och autentisk storytelling.

Nymphes kosmetika

A \ ‘ .

o 34
Nymfes Cosmetics, som inspirerats av Greklands hisnande landskap, tillverkar miljomedveten
kosmetika som blandar vetenskap och kreativitet och hyllar den grekiska mytologin genom sina
produkter som ar uppkallade efter de gudomliga andarna, nymferna. Grundarens bakgrund inom
kemi och farmaceutisk forskning och utveckling ligger till grund fér den noggranna formuleringen
av varje produkt, som erbjuder lyxiga men danda hallbara alternativ som tar vara pa skonheten i
skonhetsfel.

ThalaSea Handgjorda Kosmetika

:
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ThalaSea ar ett grekiskt foretag baserat i Heraklion pa Kreta. Deras produkter &r tillverkade med
omsorg och hangivenhet och ar noggrant formulerade for att foryngra kroppen och lyfta andan.
De erbjuder handgjorda hélso-, wellness- och skonhetsprodukter for kvinnor och man i alla aldrar.

Hassel kosmetika

Handgjord avfallsfri kosmetika som ekologiska olivoljetvalar och fasta schampon, skapade i
Grekland, av 100% naturliga ingredienser av hog kvalitet for en underbar kansla, intensiv doft och
naturlig hudvard.

Sapon kosmetika

SQpéin

They skapar handgjorda vardprodukter av hog kvalitet, med naturens rena material. De anvander
grekisk olivolja, 6rter och citrus, testade ingredienser och ravaror som passar alla hudtyper med
aterfuktande och ldkande egenskaper.

Kalliopes

Co-funded by Finansierat av Europeiska unionen. De dsikter och uppfattningar som uttrycks ar
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Kalliope ar ett familjeféretag i en bergsby som fokuserar pa att erbjuda ett hdlsosamt och etiskt
alternativ till kommersiell kosmetika, med fokus pa rena botaniska extrakt fran vilda vaxter eller
ekologiskt jordbruk. Genom att kombinera traditionell botanik med modern vetenskaplig
forskning utvecklar de kontinuerligt sina formuleringar och prioriterar hallbarhet genom att
minimera energiférbrukningen och produktionen av fororeningar i sina skorde- och
tillverkningsprocesser.

Apeiranthos skinn

Apeiranthos ar ett foretag som producerar naturliga och handgjorda hudprodukter med
ingredienser ar naturliga och fria fran syntetiska ingredienser som fargamnen, doftimnen och
parabener. Apeiranthos tror pa naturens kraft.

Greets-Fodd i Grekland

DLIVE

e

FACE SERUM

YOUNG SKIN

GREETS &r ett naturkosmetikvarumarke med produkter baserade pa grekisk ekologisk olivolja,
medelhavsorter och naturliga extrakt.

Unika forsédljningsargument (USP) for ovanstaende konkurrenter

En unik forsaljningspunkt (USP) ar avgorande for foretag eftersom den definierar deras distinkta
position pa marknaden och lyfter fram det varde de erbjuder och de problem de l6ser jamfort
med konkurrenterna. Att tydligt kommunicera en stark USP hjalper kunderna att skilja mellan
olika alternativ och far dem att valja din produkt eller tjanst framfor andra, vilket i slutdndan
forbattrar din marknadsforingseffektivitet och lockar nya kunder.

1. Nymfes kosmetika: Den unika forsaljningsstallet for Nymfes Cosmetics ligger i dess
fusion av grekiska naturinspirerad lyx

Co-funded by Finansierat av Europeiska unionen. Asikter och &sikter som uttrycks &r dock endast
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med miljdmedvetenhet och vetenskaplig precision. Med utgangspunkt i Greklands
fortrollande landskap och mytologiska arv, kombinerat med en noggrann formulering som
har sina rotter i farmaceutisk forskning och utveckling, erbjuder Nymfes ett distinkt
sortiment av handgjorda produkter som hyllar tradition, mytologi och hallbarhet och som
inbjuder kunderna att uppleva essensen av den grekiska naturen vid varje anvandning.

2. ThalaSea: Det unika med ThalaSea ar dess engagemang for att tillverka handgjorda halso-
, friskvards- och skonhetsprodukter inspirerade av Greklands rika naturresurser, sarskilt
Heraklion pa Kreta.

3. Kosmetika fran Hassel: Dessa produkter, t.ex. tvalar med ekologisk olivolja och fasta
schampon, tillverkas med karlek i Grekland och erbjuder kunderna en lyxig upplevelse
samtidigt som miljopaverkan minimeras. Genom att anvanda 100% naturliga ingredienser
av hog kvalitet ger dessa kosmetika en underbar kansla, intensiv doft och effektiv naturlig
hudvard, vilket tillgodoser miljomedvetna konsumenter som soéker bade njutning och

miljovanliga alternativ i sina skonhetsrutiner.

4. Sapon kosmetika: Den unika forsaljningsargumentet for deras handgjorda hogkvalitativa
vardprodukter ligger i deras hangivenhet till naturkosmetika och anvandningen av

naturens material och rena ravaror, sarskilt olivolja.

5. Kalliope's: Det unika med Kalliopes produkter ar att de ar ett familjeforetag som verkar i
en liten verkstad i en bergsby och att de stravar efter att erbjuda ett halsosamt och etiskt
alternativ till kommersiella industriprodukter.

6. Apeiranthos hud: Genom att utnyttja naturens kraft erbjuder Apeiranthos kunderna
hudvardslosningar som prioriterar renhet och dkthet, vilket ger sinnesfrid och patagliga
fordelar for hudens halsa.

7. Greets-Fodd i Grekland: GREETS unika forsaljningsargument ligger i dess fokus pa
naturkosmetika tillverkad av grekisk ekologisk olivolja, medelhavsorter och naturliga
extrakt

3. Forstaelse for konsumenternas preferenser och efterfragan i Grekland

Grekiska konsumenter har en stark forkarlek for kosmetika tillverkad av naturliga och ekologiska
ingredienser, vilket aterspeglar en bredare trend mot &dkthet och vilbefinnande. Handgjord
kosmetika som lyfter fram lokalt framstallda botaniska produkter, traditionella lakemedel och
hallbara metoder har ett starkt genomslag hos konsumenterna och motsvarar deras 6nskan om
dkta produkter. Dessutom paverkar Greklands rika kulturarv konsumenternas preferenser, och
produkter som ar inspirerade av gamla skonhetsritualer, mytologi och naturlandskap vacker en
kadnsla av stolthet och samhorighet. Kvalitet och effektivitet
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ar av storsta vikt for grekiska konsumenter, som prioriterar handgjorda produkter som erbjuder
konkreta fordelar som aterfuktning, naring och férbattrad hudhalsa. Aromer och dofter har stor
betydelse, eftersom grekerna vardesatter sensoriska upplevelser som vacker kanslor och minnen.
Forpackningar och presentation spelar en avgorande roll, och hantverksprodukter i miljovanliga
och visuellt tilltalande forpackningar aterspeglar varumarkets engagemang for hallbarhet och
hantverksskicklighet. Att erbjuda personliga och anpassningsbara alternativ okar dessutom
konsumentengagemanget, eftersom grekiska konsumenter kan skraddarsy produkter efter sina
individuella behov och preferenser, vilket skapar starkare band mellan varumarken och deras
malgrupp.

Sammanfattningsvis kan sagas att trots Greklands gynnsamma miljo for naturkosmetikbranschen
ar det fa foretag som pa ett effektivt satt har forstatt konsumenternas behov. Forskning visar att
konsumenterna lagger stor vikt vid produkternas ursprungsland. Darfor rekommenderas att
foretagen lyfter fram regionen for sina ingredienser genom forpacknings- och
marknadsforingsstrategier och betonar renheten i produktionsprocessen. Genom att framja skord
och produktion av naturliga ingredienser kan foretagen tilltala bade traditionella och yngre
konsumenter. Dessutom bor grekiska naturkosmetikforetag prioritera att kontrollera kallorna till
konsumentinformation, sarskilt mun-till-mun-metoden via sociala medier. Forskningen
understryker det kraftfulla inflytande som word-of-mouth har pa konsumenternas uppfattningar,
vilket understryker behovet av att foretagen aktivt hanterar sitt rykte pa natet.

4. SAMMANFATTNING

Den handgjorda kosmetikamarknaden i Grekland fortsatter att blomstra, driven av
konsumenternas allt starkare preferenser for naturliga, hallbara och lokalt tillverkade produkter.
Med ett vaxande utbud av hantverksmassiga varumarken och etablerade aktérer som konkurrerar
om marknadsandelar kdnnetecknas branschen av innovation, akthet och ett engagemang for
etiska principer. | takt med att konsumenternas medvetenhet om foérdelarna med handgjord
kosmetika 6kar, ar marknaden redo for ytterligare expansion, vilket ger majligheter for bade
etablerade varumarken och nya entreprendrer att dra nytta av denna spirande trend.
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Marknadsanalys och konkurrentundersokning i Turkiet

Turkiets rika arv av naturlakemedel och konsumenternas vaxande preferens for ekologiska
skonhetsprodukter skapar en bordig jordman for marknaden fér handgjord kosmetika. For att
navigera pa denna lovande marknad kravs dock ett strategiskt tillvagagangssatt. | den har
modulen diskuteras de viktigaste aspekterna av marknadsanalys och konkurrentundersdkningar
som ar specifika for den turkiska marknaden for handgjord kosmetika. Genom att férsta den
overgripande marknadsstorleken, tillvaxtbanan och konsumenternas preferenser for naturliga
ingredienser och etiska inkop kan vi lagga en stark grund for ditt varumarke. Det kommer att
diskuteras konkurrentanalys, dar vi utforskar etablerade aktoérer som RAQUN och BABOON
natural. Genom att identifiera deras styrkor, svagheter och unika sdljargument kommer du att
kunna differentiera ditt varumarke och skapa en framgangsrik nisch pa den turkiska marknaden
for handgjord kosmetika.

1. Genomfora marknadsundersokningar for handgjord kosmetika i Turkiet

Marknaden for handgjord kosmetika har haft en betydande tillvaxt under de senaste aren, driven
av konsumenternas 6kande preferens for naturliga och ekologiska produkter. Turkiet, med sitt
rika arv av vaxtbaserade ldkemedel och traditionella , utgdr ett lovande landskap for detta
marknadssegment. For att sakerstdlla framgang maste dock féretag som satsar pa handgjord
kosmetika i Turkiet genomféra en grundlig marknadsundersokning (Yildiz et al., 2018). | det har
kapitlet beskrivs de viktigaste stegen for att genomféra en effektiv marknadsundersokning for
handgjord kosmetika pa den turkiska marknaden.

Forstaelse av marknadslandskapet

Den turkiska kosmetikamarknaden erbjuder ett lovande landskap for handgjord kosmetika.
Branschkallor som Beauty Istanbul uppskattar marknaden till cirka 5,5 miljarder euro (Beauty
Istanbul, u.a.). Nyare uppgifter fran Euromonitor International tyder pa ett aktuellt varde pa 8,0
miljarder TRY (turkiska lira) med en arlig genomsnittlig tillvaxttakt (CAGR) pa 10,9 % fran 2013 till
2018 (Euromonitor International, 2023). Detta tyder pa en betydande och vaxande marknad for
kosmetika i Turkiet.

Att isolera data specifikt for sektorn for handgjord kosmetika kan vara en utmaning. Vi kan dock
dra nytta av insikter fran relaterade segment. Deloittes branschanalys belyser den kraftigt 6kade
pa naturkosmetika och ekologisk kosmetika i Turkiet, som nadde 5,0 miljarder turkiska lira i
forsaljningsproduktion mellan 2013 och 2018 (Deloitte, u.d.). Denna tillvaxt inom
naturkosmetiksegmentet, som stdds ytterligare av forskning fran Yildiz et al (2018) om den
Ookande trenden mot naturkosmetik i Turkiet, tyder pa potential fér handgjord kosmetika som
betonar liknande kvaliteter.

2. Analysera konkurrenter och identifiera unika férsdljningsargument pa den turkiska
marknaden for handgjord kosmetika
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Det lovande landskapet pa den turkiska marknaden for handgjord kosmetika kraver en grundlig
analys av dina konkurrenter och identifiering av ett unikt saljargument (USP) for att differentiera
ditt varumarke (Yildiz et al., 2018). | det héar kapitlet beskrivs strategier for konkurrentanalys och
metoder for att ta fram ett 6vertygande USP for ditt handgjorda kosmetikavarumarke i Turkiet.

Analys av konkurrenssituationen i Turkiye

RAQUN:

RAQUN ar ett relativt nytt varumarke pa den turkiska marknaden for handgjord kosmetika och
grundades 2020. Deras fokus ligger pa naturliga och ekologiska hudvardsprodukter med
vaxtbaserade ingredienser och miljévanliga forpackningar. De erbjuder ett sortiment av produkter
for ansikts-, kropps- och harvard och vander sig till ett kundsegment som soker naturliga
skonhetslosningar med en modern touch (RAQUN, u.a.).

BABOON naturlig:

MBABOON

ﬁl"linerol Gines Kremi
o ittt

SPF 40+
UVA/UVB Protection

BABOON natural ar ett handgjort kosmetikmarke som betonar anvandningen av raa, obearbetade
ingredienser. De erbjuder en mangd olika hudvardsprodukter, inklusive tvalar, kramer, serum och
masker, alla gjorda med naturliga oljor och botaniska extrakt. Deras fokus pa minimalism och
transparens gar hem hos kunder som soker autentiska, oférfalskade produkter (BABOON natural,
u.a.).

Fermente Mutfagim:

Finansierat av Europeiska unionen. De asikter och uppfattningar som uttrycks ar

C f d d b dock endast forfattarnas egna och aterspeglar inte noédvédndigtvis Europeiska
o-tundae y unionens eller EACEA:s (European Education and Culture Executive Agency) asikter.

- Varken Europeiska unionen eller EACEA kan hallas ansvariga for dem.
the European Union . &




W nderful B

Fermente Mutfagim, som oversatts till "Mitt fermenterade kok", ar ett unikt varumarke som
blandar fermenteringstekniker med naturliga ingredienser for att skapa hudvardsprodukter. De
erbjuder en rad fermenterade serum, masker och fuktkramer och vander sig till kunder som ar
intresserade av innovativa och effektiva naturliga hudvardslosningar (Fermente Mutfagim, u.a.).

Agarta Bitkisel Kozmetik:

=

Agarta Bitkisel Kozmetik, som betyder "Agarta Herbal Cosmetics", ar ett varumarke som betonar
anvandningen av traditionella vaxtbaserade lakemedel och naturliga ingredienser. De erbjuder en
mangd olika hudvardsprodukter, inklusive tvalar, kramer och toners, inspirerade av forntida
anatoliska (Agarta Bitkisel Kozmetik, u.a.).

Identifiering av konkurrenter:

Internationella varumarken: Undersok forekomsten av internationella handgjorda
kosmetikamarken i Turkiet. Leta efter foretag som fokuserar pa naturliga ingredienser eller etiska
inkdp och som kan konkurrera om en liknande kundbas. Analysera deras varumarkesimage,
marknadsféringsstrategier och distributionskanaler for att forsta deras strategi for den turkiska
marknaden. Anvand marknadsplatser online som Etsy eller Trendyol for att upptacka
internationella varumarken som vinner mark bland turkiska konsumenter.
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Tekniker for konkurrensanalys:

SWOT-analys: Genomfoér en SWOT-analys (Strengths, Weaknesses, Opportunities och Threats) av
dina huvudkonkurrenter. Detta hjalper dig att identifiera deras styrkor och svagheter, sa att du
kan dra nytta av eventuella potentiella mojligheter och utveckla strategier for att minska hoten
(Boyer & Verma, 2020).

Exempel: En konkurrents styrka kan vara ett valetablerat varumarkes rykte och ett brett
produktsortiment. En svaghet kan dock vara begransade distributionskanaler utanfor
storstaderna. Detta innebar en mojlighet for ditt varumarke att fokusera pa onlineférsaljning eller
partnerskap med lokala aterforsaljare i mindre stader.

Benchmarking: Jamfor ditt varumarke med ledande konkurrenter nar det galler produktkvalitet,
kundservice, prissattningsstrategier och marknadsforingseffektivitet. Detta hjalper dig att
identifiera omraden som kan forbattras och sakerstadller att ditt varumarke forblir
konkurrenskraftigt pa marknaden (Uzun et al., 2019).

Identifiera ditt unika sdljargument (USP)

En stark USP sarskiljer ditt handgjorda kosmetikmarke fran konkurrenterna och nar ut till din
malgrupp. Har &r nagra faktorer som du bor tanka pa nar du skapar din USP:

Produktdifferentiering:
e Ingredienser: Anvander du unika eller lokalt anskaffade botaniska ingredienser?

e Produktlinje: Specialiserar du dig pa en viss hudtyp, harvardsproblem eller vander du dig
till ett visst kon med ett bredare sortiment av produkter?

e Formuleringar: Erbjuder du innovativa eller traditionella formuleringar som inte ar
tillgangliga hos konkurrenterna?

e Varumarkesvarden:

e Hallbarhet: Prioriterar du miljovanliga forpackningar eller koper du ingredienser genom
rattvis handel?

e Etiska inkop: Erbjuder ni cruelty-free produkter och féresprakar ni etisk behandling av
djur i produktionen?

e Fokus pa lokalsamhallet: Stodjer du lokala samhallen eller hantverkare genom dina
inkdpsmetoder?

Exempel:Tank dig att ditt varumarke fokuserar pa handgjorda tvalar med traditionella anatoliska
recept och etiskt framstdlld olivolja. Din USP skulle kunna vara "Lyxiga, helt naturliga tvalar
handgjorda med generationsgamla recept och ett engagemang for hallbarhet."

3. Demografi och preferenser hos konsumenterna
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For att identifiera din malgrupp for handgjord kosmetika i Turkiet maste du ta hansyn till flera
demografiska faktorer. Turkiet har en ung och dynamisk befolkning med en medianalder pa cirka
31 ar (Worldometer, 2024). Detta tyder pa en potentiell marknad for bade trendiga och anti-aging
handgjorda kosmetiska produkter beroende pa ditt varumarkesfokus. Branschen for skénhet och
personlig vard vander sig till ett brett spektrum av kon. Medan smink traditionellt riktar sig till
kvinnor, kan handgjord kosmetika omfatta ett bredare spektrum av produkter for bade méan och
kvinnor. Att undersdka populara skonhetsrutiner och produktanvandning inom din demografiska
malgrupp ar avgorande.

Enligt Varldsbanken (2024) tyder Turkiets klassificering som ett land med 6vre medelinkomst pa
en vaxande konsumentbas med disponibel inkomst for handgjord kosmetika till premiumpris.
Aven om stdrre stader som Istanbul, Ankara och Izmir erbjuder hogre disponibla inkomster, kan
det finnas en bredare nationell marknad beroende pa din distributionsstrategi.

Konsumenternas preferenser spelar en viktig roll nar det galler att forma marknaden for
handgjord kosmetika. Forskning av Yildiz et al (2018) bekrédftar en védxande trend mot
naturkosmetika i Turkiet, med en potentiell preferens for lokalt anskaffade botaniska produkter.
Konsumenterna blir alltmer miljomedvetna, sa hall utkik efter forskning om preferenser for
miljovanliga foérpackningar och hallbara inkbpsmetoder pa den turkiska marknaden. Slutligen ar
den 6kande anvandningen av cruelty-free-metoder och principer for rattvis handel en global
trend. Undersok befintlig forskning eller genomfér enkater for att mata konsumenternas
medvetenhet och preferenser for etiskt framstallda ingredienser i turkisk kosmetika. Genom att
kombinera data om den totala marknadsstorleken, tillvaxten inom segmentet for naturprodukter,
konsumentdemografi och forandrade preferenser kan du effektivt positionera ditt handgjorda
kosmetikavarumarke for framgang pa den turkiska marknaden.
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Marknadsanalys och konkurrentundersoékning i Osterrike

Marknadsundersokningar

Den Osterrikiska kosmetikamarknaden &r en aterspegling av globala trender inom
konsumentbeteende och marknadsdynamik. Den kdnnetecknas av en konsekvent o6kning av
konsumenternas efterfrdgan och ett markbart skifte mot hallbara och handgjorda
skonhetsprodukter. Genom att kombinera kunskap fran flera kallor kan vi skapa en grundlig
marknadsanalys som belyser importen, marknadstrender, konsumentpreferenser, den
handgjorda kosmetikaindustrin och forutsagelser for framtiden.

Marknadstillvixt och konsumentefterfragan

Sedan 1999 har Osterrikes kosmetikaindustri vuxit stadigt med 4,1% per ar, vilket placerar landet
pa 25:e plats i varlden néar det géller efterfragan pa kosmetika och skonhetsprodukter. | takt med
att konsumenterna blivit mer intresserade av miljovanliga skonhetsprodukter har sarskilt den
handgjorda kosmetikaindustrin blivit ett av de snabbast viaxande segmenten inom branschen.
Intakterna inom detta omrade har 6kat med 60% under de senaste tio aren, och uppskattningar
visar att marknaden 2028 kommer att ha vuxit med 25 procentenheter till ett maximalt varde pa
75,9 MUSD.

Konsumenternas preferenser

De osterrikiska konsumenterna har en betydande preferens for hudvardsprodukter (65%), bad-
och duschprodukter (80%) samt mun- och tandvardsprodukter (83%). Denna efterfrageférdelning
ger viktig information om mojliga koncentrationsomraden for bade nya och nuvarande
marknadsaktorer, sarskilt inom den hantverksmassiga kosmetikaindustrin.

Import och leveranskedja

Tyskland ar den stdrsta leverantdren av kosmetika i Osterrike och star fér en betydande del av
landets totala import. Tysklands import av kosmetika har 6kat i varde och volym, vilket kan bero
pd Osterrikes starka efterfrdgan pa tysktillverkad kosmetika samt de nidra ekonomiska
forbindelserna mellan de tva landerna. Det genomsnittliga importpriset for kosmetika har
varierat, och kostnaderna fran olika ursprungslander har skiljt sig at betydligt. Det breda utbudet
av ursprung fran vilka kosmetiska produkter nar den 6sterrikiska marknaden, vart och ett med en
unik prisniva och konsumentattraktion, framhévs av de fluktuerande importpriserna.

Marknadstrender

Den oOkande efterfragan pa hogkvalitativa skonhets- och kroppsvardsprodukter av
premiumkvalitet ar ett tecken pa att den Osterrikiska marknaden féredrar dessa varor. Betydande
prishdjningar fran tillverkarna och en medfédd konsumentpreferens for premium jamfért med
massmarknadsvaror framjar bada denna 6nskan. Kvalitet, hallbarhet och etisk produktion blir allt
viktigare for konsumenterna pa den Osterrikiska marknaden, vilket framgar av
premiumiseringstrenden och den markbara efterfragan pa handgjord och hallbar kosmetika.

Framtida mojligheter
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Det finns manga tillvaxtmojligheter for foretag som ar verksamma pa eller planerar att etablera
sig pa den osterrikiska kosmetikamarknaden, sarskilt inom sektorn for handgjord kosmetika, tack
vare aktuella trender och konsumentpreferenser. Det finns maojligheter att fokusera pa hallbarhet
och etisk produktion, utveckla produktlinjer for att rikta sig till nischkonsumenter och anvanda
digitala plattformar for marknadsféring och férsdljning. Den forvantade okningen av
onlineforsaljningen understryker hur viktig e-handeln ar som ett satt att fa kontakt med och
interagera med kunderna.

Analys av konkurrenter

Antalet nyckelaktérer inom sektorn for handgjord kosmetika okar i likhet med de okande
intdkterna och volymen pa& marknaden fér handgjord kosmetika i Osterrike. det giller
nyckelaktorer kommer Wien, som huvudstad och storsta ekonomiska centrum i landet, forst som
vard for olika foretag. Nagra av de viktigaste aktorerna pa marknaden &r féljande:

Tvalfabriken i Wien

The Viennese Soap Factory, eller Wiener Seife som lokalbefolkningen kallar det, ligger i Wiens
tredje distrikt. Foretaget tillverkar handgjorda tvalar av olika slag, t.ex. hartval, handtval och
tandborsttval, och anvander kokosolja som bas och positionerar sig som en harmonisk blandning
av tradition och lyx.

Tvalarna ar forpackade i ett genomskinligt pergamentpapper, vilket ger produkten ett elegant och
stilfullt utseende. Foretaget tillverkar ocksa tvalar i namn av kanda personer som bodde i Wien
forr i tiden.

Deras webbplats ar: https://wienerseife.at/

Saint Charles kosmetika

Saint Charles Cosmetics ar centralt beldget och erbjuder olika typer av aromaterapioljor,
badprodukter, vaxtbaserade kosttillskott och parfymer. Foretaget har sina rotter i ett apotek i
Wien pa 1800-talet och profilerar sig nu som ett foretag som tillverkar naturliga kosmetiska
produkter for halso- och sjukvard och som tillgodoser kundernas behov pa ett hallbart och
kvalitativt sitt. Aven om foretaget ar baserat i Wien har det ett antal anldggningar 6ver hela
Europa och varlden och ar en av de viktigaste aktorerna pa marknaden.
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Deras webbplats ar: //saint-charles.eu/
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Susanne Kaufmann

Susanne Kaufmann grundades 2003 och boérjade som produktleverantor till ett spa pa ett
familjehotell i Bregenzer Wald. Varumarket har blivit en av de viktigaste aktorerna inom sektorn
for handgjord kosmetika i Osterrike. Produktportféljen striacker sig fran body butters och
kroppsoljor till dusch- och badprodukter. Varumarket bygger pa kvalitet och anvandning av olika
hallbara ingredienser i produkterna, vilket placerar varumarket bland de hélsofokuserade
varumarkena pa marknaden.

Deras webbplats ar: https://de.susannekaufmann.com/

Botanicus Wien

Botanicus ar baserat i Osterrike och erbjuder hégkvalitativa oljor och hudvardsprodukter med
ravaror som produceras pa landsbygden i Osterrike. Med betoning p& deras koppling till naturen
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och sitt engagemang for miljomassig hallbarhet skapar Botanicus en varumarkesprofil som ar
boutique och livlig pa samma och som aterspeglar naturens farger. De betonar ocksa att hela
processen, fran faltet till slutanvandaren, ar miljovanlig och respekterar naturen.

Deras webbplats ar: //www.botanicus-vienna.at/wo/

AlleSeife:

Tvalforetaget CLAUDIA SCHNEIDER & PETER PIFFL (manu factum; latin for "handgjord") grundades
i Wien ar 2002. De har en liten personalstyrka och gor allt for hand, inklusive det noggranna valet
av ravaror, doftblandning, kokning av de naturliga tvalarna, etikettdesign och produktférpackning.

Med sina naturvaror, forpackningar och tilloehor - t.ex. tvaldispensrar av steirisk tall - visar de sitt
engagemang for regionalism. De garanterar snabba transportvagar och framjar pa sa satt lokala
arbetstillfallen.

Pa grund av den stora skovlingen av regnskogarna som orsakas av den industriella framstallningen
av palmolja innehaller manga produkter inte denna ingrediens. De har ocksa mottagit Animal Fair
Award sedan 2014. Pa grund av denna utmarkelse ar hela deras produktlinje vegansk.

Forstaelse for preferenser och krav

Under &rens lopp har efterfrdgan pa handgjord kosmetika i Osterrike 6kat och férandrats
avsevart. Det finns dock ingen exakt statistik 6ver handgjord kosmetika pa marknaden. Harmed
kommer en allmén uppfattning om hur Osterrikes efterfrdgan p& kosmetika véxer att beskrivas.
Genom att anvanda kosmetika kan vi ocksa fa en forstaelse for 6sterrikarnas perspektiv pa amnet.
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En mangd olika material anvands i kosmetika och kroppsvardsprodukter for att rengora, ge naring,
parfymera eller fordndra utseendet. Tval, parfym, tandkram, deodorant, kramer och smink ar
nagra exempel pa sadana produkter.

| Osterrike uppgick forséljningen av kosmetika och hygienartiklar till totalt 1,89 miljarder euro
2022. Aven om det férekom minskningar under covid-19-epidemin har omséttningen ékat stadigt
under de senaste aren, och prognoserna tyder pa att den kommer att fortsatta att 6ka. | en studie
fran Statista Consumer Market Outlook forutspas att forsaljningsmalet pa 2 miljarder euro
kommer att 6verskridas redan 2023. Under 2022 spenderade Osterrikarna i genomsnitt 207,3
euro per person pa kosmetika och hygienartiklar. Eftersom 60,2 procent av forsaljningen kommer
fran specialiserade apoteksbutiker séljs dessa produkter framst genom dem. Viktiga
distributionskanaler fér kosmetika och kroppsvardsartiklar ar narbutiker och lagprisbutiker
(26,4%) samt specialiserade kosmetikabutiker och parfymerier (7%).

Personliga hygienprodukter, som omfattar schampo, tandvard och duschgeler, ar den storsta
forsaljningssektorn pa kosmetikamarknaden nar det géller produktsegment och omsatter dver
900 miljoner euro per ar. Med 454 miljoner euro ar hudvardsartiklar tatt foljt av parfymer (255
miljoner euro) och dekorativ kosmetik (270 miljoner euro). Alla fyra segmenten hade en
forsaljningstillvaxt pa mellan 0,9 och 2,5 procent varje ar fram till 2020. Under 2020 minskade
forsaljningen inom samtliga segment, men under 2021 skedde en betydande aterhamtning. Cirka
1.500 personer ar anstillda av 180 foretag i Osterrikes kosmetikaindustri, som producerar
kosmetika och personliga (siffror for 2020). Bruttoforadlingsvardet for kosmetikaindustrin
uppgick 2020 till cirka 102 miljoner euro, trots dess relativt lilla storlek. Under samma ar uppgick
bruttoinvesteringarna i branschen till cirka 10,4 miljoner euro, vilket ar en markant 6kning jamfort
med féregadende ar. Ar 2020 fanns det 915 detaljhandelsféretag i Osterrike som distribuerade
kosmetika och hygienartiklar, med en personalstyrka pa cirka 15.600 personer.

Onlineforsaljningen har 6kat i betydelse for kosmetikaindustrin, precis som den har gjort for andra
| den osterrikiska kosmetikabranschen utgjorde onlinekanalerna 18% av den totala

detaljhandelsomsattningen 2022 och 23% 2023. Jamfort med 2020 6kade dessutom utgifterna pa

onlinemarknaden for kosmetika och hygienartiklar med mer @n 10% under 2021.
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