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UBER DAS PROJEKT

Das Projekt mit dem Titel ,,growth model for green, digital, and resilient entrepreneurship for
European young people”, kurz WONDERFUL, ist unter der Projektnummer 2023-1-SE02-
KA220-YOU-000152804 registriert. WONDERFUL ist eine innovative Initiative, die junge
Frauen in Europa starken soll, indem sie sie in den umweltfreundlichen Bereich der
handgefertigten Naturkosmetik einfihrt. Dieses Projekt fordert nicht nur ihre
wirtschaftlichen Moglichkeiten, sondern unterstiitzt auch die Ziele Europas fur eine
nachhaltige Zukunft.

Das Hauptziel von WONDERFUL ist es, das Wohlergehen junger Frauen durch die Forderung
der Verwendung und Herstellung natirlicher, handgefertigter Kosmetika zu verbessern und
ihnen die Fahigkeiten zu vermitteln, die sie bendétigen, um sich in dieser wachsenden Branche
zu behaupten. Das Projekt legt Wert auf die Verwendung natiirlicher Inhaltsstoffe, bietet eine
gesuindere Alternative zu herkdmmlichen Schénheitsprodukten und setzt sich fiir 6kologische
Nachhaltigkeit ein.

Durch die Kombination von nicht-formalem Lernen und arbeitsbasierten Lernmethoden
bietet WONDERFUL eine intensive, praktische Bildungserfahrung, die die Teilnehmer darauf
vorbereitet, zukinftige Flhrungskrafte auf dem Naturkosmetikmarkt zu werden. Dieser
Ansatz tragt dazu bei, die hohe Arbeitslosigkeit unter jungen Frauen zu bekampfen, indem er
ihre Beschaftigungsfahigkeit durch wertvolle Fahigkeiten verbessert.

Im Einklang mit den Prioritdten der Europdischen Kommission fordert WONDERFUL eine
umweltfreundlichere, widerstandsfahigere Wirtschaft und konzentriert sich auf die Starkung
der Handlungskompetenz durch Bildung und Kompetenzentwicklung. Als Leuchtturm fir
Innovation und Nachhaltigkeit ist WONDERFUL ein verdienter Kandidat fir Unterstiitzung und
Finanzierung und verspricht eine gesiindere und nachhaltigere Zukunft fiir junge Frauen und
die breitere Gemeinschaft.

Finanziert von der Europdischen Union. Die geduRerten Ansichten und

* ¥ % Meinungen sind jedoch ausschlieBlich die des Autors/der Autoren und spiegeln
: : Co funded by nicht unbedingt die der Europdischen Union oder der Europdischen
*, N > the European Unlon Exekutivagentur fur Bildung und Kultur (EACEA) wider. Weder die Europdische
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TEILNEHMER des Projekts

Impact Hub Stockholm wurde 2008 gegriindet, um einen Raum flr Sozialunternehmer zu
schaffen, der auf den Grundwerten Vertrauen, Mut und Zusammenarbeit basiert. Als
Innovationslabor, Unternehmensinkubator und Gemeinschaftszentrum bietet Impact Hub
seinen Mitgliedern ein einzigartiges Okosystem aus Ressourcen, Inspiration und
Moglichkeiten der Zusammenarbeit. Impact Hub fungiert als neutrale Plattform, auf der sich
wichtige Akteure aus verschiedenen Sektoren sicher und unterstutzt fihlen, um an
gemeinsamen Themen und Herausforderungen zusammenzuarbeiten.

Die Future Development Initiative (FDI), die 2014 als informelle Bewegung gegriindet wurde,
geht auf die Bedirfnisse der europaischen Jugend ein, indem sie nicht-formale
Bildungsmoglichkeiten anbietet. Als eingetragene NRO in Belgien konzentriert sich die FDI
auf interkulturelle Projekte zur Starkung der Jugend und zur Forderung der aktiven
Biirgerschaft. Die von Einzelpersonen aus verschiedenen Bereichen gegriindete FDI hat sich
zum Ziel gesetzt, die Flihrungsqualitaten junger Menschen zu entwickeln, das interkulturelle
Verstandnis zu fordern und sich in Umweltinitiativen zu engagieren. Durch verschiedene
Programme fordert FDI das ehrenamtliche Engagement und den Dialog auf lokaler und
internationaler Ebene.

Das Institute of Entrepreneurship Development (iED) ist eine griechische Non-Profit-
Organisation, die sich der Forderung von Innovation und der Starkung des
Unternehmergeistes verschrieben hat. Das 2005 in Larissa, Griechenland, gegriindete iED ist
ein zertifiziertes Exzellenzzentrum fiir europdisches Unternehmertum und ein schnell
wachsender digitaler Innovationsknotenpunkt (Digital Innovation Hub), der als Mitglied des
DIH-Katalogs der Europdischen Kommission registriert ist und das Unternehmertum als
entscheidenden Faktor fiir die Zukunft der nachhaltigen Entwicklung und den Zusammenhalt
der Gesellschaften anerkennt. Es fuihrt Forschung durch und bietet innovative Losungen, die
das Wachstum des Unternehmertums erleichtern und die Beschaftigung fordern.

Die EURASIA Innovative Society Association, die 2021 in Bursa, Tiirkei, gegriindet wurde, ist
eine gemeinnitzige Organisation, die den digitalen und griinen Wandel vorantreibt. Mit
6000 jungen Menschen, 10.000 Jugendlichen und 100 Jugendverbdnden in ihrem Netzwerk
fordert EURASIA die kontinuierliche berufliche Entwicklung (CPD) und Aktivitaten durch ihre
12 Forscher, 21 Jugendbetreuer und 220 Freiwilligen, darunter 120 Bildungsfreiwillige.
EURASIA betreibt ein Jugendzentrum fiir 2.000 Personen und bietet eine intensive
Beschaftigung mit digitaler Kompetenz und fortschrittlichen Technologien wie VR, AR, XR
und Kl an und ist national und international fiir seine flihrende Rolle bei der Integration von
Umweltbewusstsein in die Bildung anerkannt.

Finanziert von der Europdischen Union. Die geduRerten Ansichten und
Meinungen sind jedoch ausschlieBlich die des Autors/der Autoren und spiegeln
nicht unbedingt die der Europdischen Union oder der Europdischen
Union Exekutivagentur fiir Bildung und Kultur (EACEA) wider. Weder die Europédische
Union noch die EACEA konnen fiir diese verantwortlich gemacht werden.
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Das Education and Social Innovation Centre of Austria (ESICA) mit Sitz in Wien ist eine
nichtstaatliche Forschungsorganisation, die sich der Forderung von sozialer Innovation,
Inklusion und Gleichstellung widmet. Durch Projekte in verschiedenen Bereichen
unterstiitzt ESICA nachhaltige Losungen fiir globale Herausforderungen und fordert
gleichzeitig Zusammenarbeit und Wissensaustausch. Sie konzentriert sich auf die Starkung
marginalisierter Gruppen, bietet nicht-formale Bildung und Méglichkeiten des E-Learnings
und des sozialen Unternehmertums. Zu den Kernzielen von ESICA gehdéren die Entwicklung
und Umsetzung innovativer Lésungen fir die soziale Eingliederung und die aktive
Beteiligung der Gemeinschaft.

UBER das Work
Package 2 (WP2)

Das Arbeitspaket Nr. 2 umfasst einen vielschichtigen Ansatz zur Erreichung seiner spezifischen Ziele,
von denen jedes einzelne auf die lGbergreifenden Ziele des Projekts zugeschnitten ist. Um eine Kultur
der virtuellen Kommunikation und Zusammenarbeit zwischen den Mitarbeitern der Partner zu
fordern, werden Anstrengungen unternommen, virtuelle Kommunikationsmittel und -strategien zu
nutzen, um die Effizienz und die Synergie in den Projektablaufen zu verbessern und letztendlich zur
erfolgreichen Umsetzung der Projektziele beizutragen.

Eines der Hauptziele ist der Aufbau eines Ausbildungsprogrammes fiir arbeitsbezogenes Lernen (WBL)
im Bereich Unternehmertum, das sich insbesondere an junge Menschen, vor allem Frauen, richtet,
um sie in die Lage zu versetzen, unternehmerische Tatigkeiten in der handgefertigten
Kosmetikindustrie aufzunehmen. Dieses strukturierte Schulungsprogramm wird auf den Grundsatzen
des Work-Based Learning beruhen und sicherstellen, dass die Teilnehmer sowohl theoretisches
Wissen als auch praktische Fahigkeiten erwerben, die fir die Griindung und Fiihrung ihres eigenen
Unternehmens unerlasslich sind.

Ein weiterer Schwerpunkt ist die Entwicklung eines padagogischen Toolkits fiir Jugendausbilder.
Dieses Toolkit wird Ausbilder mit den notwendigen Ressourcen und Materialien ausstatten, um
Wissen und Fahigkeiten im Zusammenhang mit Unternehmertum und Beschaftigungsfahigkeit
effektiv zu vermitteln. Durch die umfassende Unterstiitzung von Ausbildern, die mit jungen Menschen
arbeiten, kénnen die Qualitat und die Wirkung von Bildungsinitiativen deutlich verbessert werden.

Die Bemuhungen werden auch auf die Schaffung eines innovativen professionellen Arbeitsumfelds in
den Projektverbdnden gerichtet sein. Durch die Férderung eines Umfelds, das Kreativitdt und
Synergien beglnstigt, zielt diese Initiative darauf ab, die Internationalitdt voranzutreiben und die
professionellen Standards innerhalb der beteiligten Verbande zu erhéhen.

In Anerkennung der Bedeutung von elearning in der heutigen digitalen Landschaft werden die
Vorteile und Moglichkeiten von Online-Lernplattformen hervorgehoben. Durch die Einbeziehung von
elLearning-Komponenten in die Projektaktivitaten erhalten die Teilnehmer Zugang zu flexiblen und
zuganglichen Lernressourcen und kénnen so ihre Fahigkeiten und Kompetenzen verbessern.

Darliber hinaus werden die Bemihungen um die digitale Transformation im Rahmen des Projekts
unterstitzt. Dazu gehort die Starkung der digitalen Fahigkeiten und der Bereitschaft der
Projektpartner und -beteiligten durch gezielte Interventionen und Initiativen zum Kapazitatsaufbau,
um sicherzustellen, dass sie in der Lage sind, das Potenzial digitaler Technologien in der

Finanziert von der Europdischen Union. Die geduRerten Ansichten und

Meinungen sind jedoch ausschlieBlich die des Autors/der Autoren und spiegeln
CO'funded by nicht unbedingt die der Europdischen Union oder der Europdischen
the European Union Exekutivagentur fiir Bildung und Kultur (EACEA) wider. Weder die Europédische
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handgefertigten Kosmetikindustrie zu nutzen und zu steuern. Durch die Verbesserung der digitalen
Kenntnisse und Fahigkeiten auf breiter Ebene soll das Projekt die nahtlose Integration digitaler
Werkzeuge und Technologien in alle Aspekte der Projektumsetzung erleichtern.

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass das Arbeitspaket Nr. 2 auf eine Reihe spezifischer Ziele
abzielt, die eng mit den Ubergeordneten Zielen der Forderung einer Kreislaufwirtschaft in der
handgefertigten = Kosmetikindustrie ~ und  der  Forderung  nachhaltiger Lern- und
Unternehmermaoglichkeiten fiir junge Menschen abgestimmt sind. Durch gezielte Interventionen und
Initiativen zum Kapazitatsaufbau soll dieses Arbeitspaket die Teilnehmer mit dem Wissen, den
Fahigkeiten und den Ressourcen ausstatten, die sie bendtigen, um in einer sich schnell entwickelnden
digitalen Landschaft erfolgreich zu sein und gleichzeitig einen sinnvollen Beitrag zur Branche zu leisten.
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Abschnitt 1: Kartierung des Bereichs der handgefertigten Kosmetika

Modul 1: Einfiihrung in die Handmade Cosmetics

Titel der Sektion Kartierung des Bereichs der
handgefertigten Kosmetika

Titel des Moduls Einflhrung in die Handmade Cosmetics

Partner FDI

Geschatzte Zeit 7 Stunden

Lernziele e Erfahren Sie etwas Uuber die

Geschichte und das Wachstum der
handgemachten Kosmetik.
o |dentifizieren Sie verschiedene

Arten von handgefertigten
Kosmetikprodukten und
Marktpraferenzen.

e Verstehen der aktuellen Trends,
die den Markt flr handgemachte
Kosmetika bestimmen.

e Erkennen der gesetzlichen
Anforderungen und
Sicherheitsstandards fr

handgemachte Kosmetika.
e Kennen der wichtigsten Akteure im
Bereich  der  handgemachten

Kosmetik.
e \Vergleich handgemachter
Kosmetika mit

massenproduzierten Alternativen.
e \Vorhersage zukinftiger Trends und
Moglichkeiten in der Branche der
handgemachten Kosmetika.
® Globale Vertriebskanale far
handgemachte  Kosmetika zu
erkunden.

Finanziert von der Europdischen Union. Die geduRerten Ansichten und
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e Entwicklung von Strategien zur

Einhaltung gesetzlicher
Vorschriften.

e Entwicklung effektiver
Marketingstrategien flr

handgemachte Kosmetika.

Unterkapitel
1. Uberblick tiber die Branche der handgefertigten Kosmetika
2. Identifizierung der wichtigsten Produkttypen und Markttrends

3. Verstandnis der regulatorischen Anforderungen und deren Einhaltung

I.  Uberblick iiber den Sektor der handgefertigten
Kosmetika

Im dynamischen Bereich der Schonheits- und Korperpflege glanzt der Sektor der
handgefertigten Kosmetik mit seiner Betonung von Kreativitat, Nachhaltigkeit und
individuellem Ausdruck. Handgemachte Kosmetika bieten eine erfrischende Alternative zu
Massenprodukten und vereinen kiinstlerisches Flair, handwerkliches Geschick und ethische
Grundsatze. Die Erkundung dieser Branche fihrt die Teilnehmer in eine Welt, in der jedes
Produkt eine Geschichte hat, jede Formulierung mit Leidenschaft hergestellt wird und
Authentizitat hoch geschatzt wird.

Dieser Uberblick befasst sich mit den Besonderheiten, den historischen Wurzeln und den
verschiedenen Aspekten des Bereichs der handgefertigten Kosmetik. Von der handwerklichen
Herstellung bis hin zu umweltfreundlichen Praktiken verkorpert sie einen umfassenden
Ansatz fiir die Schonheit, der bei Verbrauchern, die mehr als nur Hautpflege oder Make-up
suchen, Anklang findet. Sie ladt zu Selbstpflegeritualen ein, die sowohl den Korper als auch
den Geist nahren.

Die Erforschung der handgefertigten Kosmetikindustrie offenbart ein Geflecht aus
engagierten Kunsthandwerkern, vorausschauenden Unternehmern und anspruchsvollen
Verbrauchern, die gemeinsam die Landschaft bereichern. Diese Untersuchung unterstreicht
grundlegende Prinzipien, insbesondere die Verwendung natirlicher Inhaltsstoffe, die
Einhaltung nachhaltiger Methoden und das Eintreten fiir ethische Beschaffungspraktiken.

Diese wissenschaftliche Entdeckungsreise in die Welt der handgefertigten Kosmetika stellt
eine Konvergenz traditioneller Vertiefungen in die Welt der handgefertigten Kosmetika und
des Erfindungsreichtums dar, in der sich die handwerkliche Kunst der Schonheit mit
unerschitterlichem Engagement verbindet und Produkte hervorbringt, die den dauerhaften
Reiz der Authentizitat verkoérpern.

Finanziert von der Europdischen Union. Die geduRerten Ansichten und

* ¥ % Meinungen sind jedoch ausschlieBlich die des Autors/der Autoren und spiegeln
: : Co fundEd by nicht unbedingt die der Europdischen Union oder der Europdischen
*, N > the European Unlon Exekutivagentur fur Bildung und Kultur (EACEA) wider. Weder die Europdische

Union noch die EACEA konnen fiir diese verantwortlich gemacht werden.



Wnderful :

Unabhangig davon, ob man ein aufstrebender Unternehmer, ein wissbegieriger Verbraucher
oder ein Liebhaber natiirlicher Asthetik ist, die Welt der handgefertigten Kosmetik ist eine
bereichernde Welt, die darauf wartet, erforscht und geschatzt zu werden.

Dieses Kapitel dient als Kompass, der lhnen hilft, sich
in der dynamischen Welt der handgefertigten

| Kosmetika, die sich durch Kreativitat, Nachhaltigkeit
W I C HTI G . und Originalitat auszeichnet, zurechtzufinden.

1. Tiefes Eintauchen in die Welt der handgemachten Kosmetik

In der sich standig weiterentwickelnden Landschaft der Schonheit und Selbstpflege sind
handgefertigte Kosmetika ein Zeugnis fir die Kunstfertigkeit, Innovation und Individualitat,
die diese Branche ausmachen. Von antiken Zivilisationen bis hin zu modernen Enthusiasten -
die Reise der handgemachten Kosmetik ist reich an Geschichte, Fortschritt und
Herausforderungen, doch sie pragt weiterhin die Art und Weise, wie wir Schonheit
wahrnehmen und uns mit ihr auseinandersetzen.

1.1. Geschichte der handgefertigten Kosmetika

Die Wurzeln der handgefertigten Kosmetika gehen auf antike Zivilisationen zuriick, in denen
naturliche Inhaltsstoffe fiir die Hautpflege, zur Verschonerung und fir religiose Zeremonien
verwendet wurden. Zivilisationen wie das alte Agypten, Griechenland und China integrierten
Zutaten wie Olivendl, Honig und verschiedene Krduter in ihre Schonheitsrituale. Diese
Praktiken dienten nicht nur der Verbesserung des Aussehens, sondern hatten auch eine
kulturelle und spirituelle Bedeutung.

Im Mittelalter und in der Renaissance spielten Apotheker und Alchemisten eine
entscheidende Rolle bei der Entwicklung von Kosmetika und Parfiims. In der Renaissance kam
es zu einem Wiederaufleben des Interesses an Schénheit und Pflege, was zur Entwicklung
immer ausgefeilterer Formeln und Techniken fiihrte.

Die industrielle Revolution brachte die Massenproduktion und Kommerzialisierung von
Kosmetika mit sich, [6ste aber auch eine Gegenbewegung hin zu nattirlichen, handgemachten
Produkten aus. Dieses Wiederaufleben wurde im spaten 20. Jahrhundert durch die Sorge um
synthetische Inhaltsstoffe und die Auswirkungen auf die Umwelt angeheizt.

Finanziert von der Europdischen Union. Die geduRerten Ansichten und
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In den letzten Jahrzehnten erlebte die handgefertigte Kosmetik eine Renaissance, die durch
Faktoren wie Nachhaltigkeit, Personalisierung und eine wachsende Nachfrage nach
Transparenz bei den Inhaltsstoffen angetrieben wurde. Es sind kleine Handwerksbetriebe und
unabhangige Marken entstanden, die handgefertigte Produkte anbieten, die mit Sorgfalt und
Kreativitat hergestellt werden.

Fortschritte in der Technologie haben ebenfalls eine Rolle gespielt und erméglichen es den
Kunsthandwerkern, liber E-Commerce-Plattformen und soziale Medien ein groReres
Publikum zu erreichen. Digitale Plattformen bieten Kunsthandwerkern die Maoglichkeit, ihre
Handwerkskunst zu prasentieren, ihre Geschichten zu erzahlen und sich mit gleichgesinnten
Verbrauchern auszutauschen.

Die derzeitige Landschaft der handgefertigten Kosmetik zeichnet sich durch eine Vielfalt von
Produkten, Inhaltsstoffen und Asthetik aus. Natiirliche und biologische Inhaltsstoffe sind nach
wie vor beliebt, und die Verbraucher suchen nach Produkten, die frei von schadlichen
Chemikalien und Zusatzstoffen sind. Ethische Beschaffung, grausamkeitsfreie Praktiken und
nachhaltige Verpackungen sind fiir viele Verbraucher ebenfalls von grof3er Bedeutung.

Ein weiterer vorherrschender Trend ist die Personalisierung: Handwerker bieten
malgeschneiderte Formulierungen an, die auf individuelle Vorlieben und Hauttypen
zugeschnitten sind. Die Personalisierung erstreckt sich nicht nur auf die Produktformulierung,
sondern auch auf die Verpackung und das Branding, so dass die Verbraucher ihren
einzigartigen Stil und ihre Werte zum Ausdruck bringen konnen.

Innovation treibt die Entwicklung neuer Formulierungen und Techniken voran, von
wasserfreier Hautpflege bis hin zu abfallfreien Verpackungslosungen. Auch die
Zusammenarbeit zwischen Kunsthandwerkern und anderen Branchen, wie Lebensmittel und
Wellness, nimmt zu und inspiriert zu neuen Produktkonzepten und -erfahrungen.

Trotz der wachsenden Beliebtheit handgefertigter Kosmetika stehen die Handwerker vor
Herausforderungen wie regulatorischen Hirden, Skalierbarkeit und Konkurrenz durch
grofRere Unternehmen. Die Gewadhrleistung der Produktsicherheit und der Einhaltung von
Vorschriften kann fir Kleinproduzenten entmutigend sein und erfordert Investitionen in Tests
und Zertifizierung.

Eine weitere Herausforderung ist die Aufrechterhaltung einer gleichbleibenden Qualitat und
das Management der Lieferkette, insbesondere wenn die Nachfrage schwankt und die
Beschaffung natiirlicher Inhaltsstoffe komplexer wird. Auch der Preis ist eine Uberlegung
wert, da handgefertigte Kosmetika aufgrund der Handwerkskunst und der hochwertigen
Inhaltsstoffe oft einen hoheren Preis haben.

Um sich in einem Uberfillten Markt zu behaupten, sind auBerdem wirksame Strategien fur
Markenbildung, Marketing und Vertrieb erforderlich. Der Aufbau von Markentreue und
Vertrauen ist fiir Kunsthandwerker unerldsslich, um mit gréBeren, etablierteren Marken
konkurrieren zu kénnen.

Finanziert von der Europdischen Union. Die geduRerten Ansichten und
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Handgemachte Kosmetika verkorpern die Schnittmenge von Kunst, Wissenschaft und
Nachhaltigkeit und bieten den Verbrauchern eine personliche und authentische Alternative
zu massenproduzierten Schonheitsprodukten. Mit einer reichen Geschichte, kontinuierlicher
Innovation und dem Bekenntnis zu handwerklichem Konnen gestalten handgemachte
Kosmetika auch weiterhin die Zukunft der Schonheit und inspirieren Menschen dazu, ihre
einzigartigen Schonheitsrituale und -werte zu pflegen.

a. Die Entwicklung der handgefertigten Kosmetika

Die Verwendung von Kosmetika und Parfiims durch Manner und Frauen reicht sehr weit
zuriick, denn die Menschen der Antike wollten ihr Aussehen so schnell und einfach wie
moglich verbessern, indem sie alle Arten von Puder, Cremes, Lotionen und Flissigkeiten
verwendeten. Schriftliche und bildliche Aufzeichnungen in Verbindung mit den Uberresten
der Materialien selbst zeigen, wie die Menschen der Antike nicht nur ihr Aussehen und ihren
Geruch verbesserten, sondern auch versuchten, so lastige
Eitelkeiten wie Kahlheit, graue Haare und Falten zu heilen. In
vielen alten Kulturen waren Kosmetika und Parfiims auch eng
mit Religion und Ritualen verbunden, insbesondere mit der
Bestattung der Toten.

LTS

¥
1

In der alten Welt, insbesondere in Agypten, war die Betonung
von Sauberkeit und Asthetik tief in den kulturellen und
religidsen Praktiken verwurzelt. Die Agypter glaubten,
unabhangig von ihrem sozialen Status, fest an die Bedeutung
der Reinheit von Korper und Seele, ein Grundsatz, der sogar
Uber das Reich der Lebenden hinaus bis in den Tod hinein galt.
Kosmetika spielten daher eine vielschichtige Rolle, nicht nur als
Mittel zur Verschonerung des Aussehens, sondern auch als
Vehikel fiir die spirituelle Verbindung und die Ehrfurcht vor
dem Gottlichen.

g

W

Die Verbindung zwischen Kosmetika und dem Géttlichen zeigte

sich in religiésen Ritualen, bei denen Priester Gotterstatuen
feierlich mit duftenden Olen salbten und sie mit Make-up schmiickten. Diese géttliche
Verbindung manifestierte sich auch in der Herstellung von Kosmetika innerhalb von
Tempelbezirken, insbesondere an verehrten Statten wie Karnak, wo die Herstellung von
Duftélen und die Kreation verschiedener kosmetischer Mixturen integraler Bestandteil
religioser Praktiken waren.

Archdologische Funde liefern liberzeugende Einblicke in die umfassende Verwendung von
Kosmetika in der antiken Gesellschaft, insbesondere in Agypten. Von den ikonischen Eyeliner-
und Lidschattenprodukten, die von prominenten Personlichkeiten wie Tutanchamun und
Nofretete getragen wurden und aus Mineralien wie griinem Malachit und schwarzem

Finanziert von der Europdischen Union. Die geduRerten Ansichten und
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Bleiglanz hergestellt wurden, bis hin zur Einbeziehung von Kosmetika in die Grabbeigaben als
unverzichtbare Gegenstinde fir das Leben nach dem Tod, durchdrang die kulturelle
Bedeutung von Kosmetika jeden Aspekt des dgyptischen Lebens.

AuBerdem dienten Kosmetika im alten Agypten nicht nur dsthetischen Zwecken, sondern
besallen auch medizinische Eigenschaften. Verschiedene Rezepturen, die von
Feuchtigkeitscremes aus natiirlichen Fetten und Olen bis hin zu Lotionen mit Natron und
Asche zur Hautreinigung reichten, unterstrichen den ganzheitlichen Ansatz der Hautpflege,
der in der Antike vorherrschte.

Luxuszutaten wie Weihrauch und Myrrhe waren hochgeschatzte Waren, die nicht nur wegen
ihrer exquisiten Dufte, sondern auch wegen ihrer therapeutischen Eigenschaften geschatzt
wurden. Diese kostbaren Substanzen, die aus fernen Liandern wie Jemen und Somalia
stammten, wurden nicht nur fir Parfims, sondern auch fiir die Hautpflege und medizinische
Behandlungen verwendet und spiegelten das groRe Verstindnis der alten Agypter fiir die
natirliche Welt und ihre heilenden Eigenschaften wider.

Behaltnisse fiir Kosmetika, die von einfachen Schilfrohren bis hin zu kunstvoll gefertigten
GefaRen aus farbigem Glas oder Stein reichten, zeugten von der hohen Wertschatzung, die
diesen Produkten entgegengebracht wurde. lhre Einbeziehung in die Grabbeigaben,
zusammen mit anderen personlichen Utensilien wie Spiegeln und Pflegeutensilien, zeugte
vom Glauben an die Kontinuitat von Schonheit und Selbstpflege Uber das irdische Reich
hinaus.

Im gesamten Mittelmeerraum, von Griechenland bis Rom, hielt sich die Tradition der
Verwendung von Kosmetika und Parfims, wobei jede Kultur ihre eigenen Sitten und
Gebrdauche vermittelte. In Griechenland dienten Kosmetika nicht nur der &dsthetischen
Verschonerung, sondern hatten auch eine rituelle Bedeutung: Rouge, Bleichmittel und
Eyeliner waren bei den Frauen weit verbreitet. Auch in Rom wurden Kosmetika vor allem mit
Frauen in Verbindung gebracht, obwohl auch Manner bestimmte Korperpflegepraktiken
anwendeten.

Trotz der potenziellen Risiken, die mit bestimmten kosmetischen Inhaltsstoffen wie
bleihaltigen Pigmenten verbunden waren, bewiesen die antiken Gesellschaften eine
bemerkenswerte Anpassungsfahigkeit und Einfallsreichtum bei ihren Hautpflege- und
Schonheitsprogrammen. Die Inhaltsstoffe wurden nicht nur wegen ihrer kosmetischen
Eigenschaften ausgewahlt, sondern auch wegen ihres potenziellen therapeutischen Nutzens,
was die Verflechtung von Schonheit, Gesundheit und Spiritualitdt in der antiken Welt
unterstreicht.

In der Spatantike hielten die Byzantiner die von friheren Zivilisationen tGbernommenen
kosmetischen Praktiken aufrecht, wobei sowohl Méanner als auch Frauen verschiedene
Schonheitsrituale auslbten. Historische Aufzeichnungen belegen die Verwendung von
Haarfarbemitteln, wobei einigen unkonventionellen Methoden wie der Verwendung von
Jungenurin eine bemerkenswerte Wirkung zugeschrieben wird. Auch Prdparate zur
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Haarentfernung, feuchtigkeitsspendende Lotionen und Kosmetika zur Verschénerung des
Gesichts wurden von den Byzantinern haufig verwendet. Vor allem Frauen bleichten ihre
Gesichter, schmiickten ihre Lippen mit Farbe und betonten ihre Augen, was die kosmetischen
Traditionen ihrer Vorganger im Westromischen Reich widerspiegelte.

Die akribische Aufmerksamkeit der Byzantiner fiir ihr AuReres fiihrte in Westeuropa
manchmal zu einer ungerechten Wahrnehmung, da sie gelegentlich als nachsichtig und
Ubermalig auf Luxus bedacht angesehen wurden. Es ist jedoch erwahnenswert, dass
byzantinische christliche Prediger ihre Anhdanger gelegentlich wegen Ubertriebener Eitelkeit
ermahnten. Archaologische Funde, darunter Tiegel, Gefdl3e, Applikatoren und Léffel, dienen
als greifbare Beweise fir die weit verbreitete Verwendung von Kosmetika in dieser Zeit.
Sowohl die byzantinische als auch die spatromische Gesellschaft hatten eine Vorliebe fiir
Luxus, was sich in den kunstvoll gefertigten Schatullen zur Aufbewahrung von Kosmetika
widerspiegelt. Ein bemerkenswertes Beispiel ist die Muse-Schatulle des Esquiline-Schatzes,
die 1793 n. Chr. in Rom entdeckt wurde und auf das 4. Jahrhundert n. Chr. entdeckt wurde.
Diese silberne Schatulle, die mit eingravierten Bildern der Musen verziert ist, enthalt Facher
zur Aufbewahrung von Salben und Parfums und zeigt, dass die Byzantiner sowohl Schonheit
als auch Handwerkskunst zu schatzen wussten.

b. Industrielle Revolution und der Aufstieg der Massenproduktion

Das weltweite Kosmetikgeschaft ist ein Spiegelbild der gesellschaftlichen Entwicklung.
Kosmetika wurden in den friihen 1900er Jahren mit Hilfe von Maschinen und Fabriken in
Massenproduktion hergestellt. Zu dieser Zeit entstanden die ersten Unternehmen, die
Kosmetika herstellten, darunter Elizabeth Arden (1910), MaxFactor (1909), Maxa Rubinstein
(1903) und Princess Pat (1907). In den ersten zehn Jahren des 20. Jahrhunderts trieb der
Kapitalismus die Massenproduktion und Werbung fir Kosmetika voran. Die amerikanischen
Frauen verbrauchten nur eine von fiinf Kosmetika. Doch mit der Zeit begannen dieses
unendliche Angebot und der Konsum Schwachen zu zeigen. Die globale Erwarmung wurde im
Laufe der Jahre durch die Umweltverschmutzung von GroBunternehmen verursacht, und
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neue lebensmittelbedingte Krankheiten wurden mit dem Vorhandensein gefahrlicher
Chemikalien in Kosmetika in Verbindung gebracht.

Heutzutage sind sich die Verbraucher der negativen Aspekte dieser Zwange, die der moderne
Konsum mit sich bringt, bewusster, z. B. wie sie ihre eigene Gesundheit und die Umwelt
gefahrden. Die Kunden haben begonnen, nach einem verniinftigeren Ansatz fiir den Kauf von
Produkten zu suchen. Laut einer Branchenstudie von Packaged Facts aus dem Jahr 2009
reagieren die Verbraucher negativ auf die mit Industriekosmetik verbundenen Risiken.
Infolgedessen besteht ein zunehmender Bedarf an Produkten, die klarer und sicherer sind
(Armstrong, 2009). Nach Featherstone (2007) beschrankt sich der Konsum nicht mehr auf
Spontaneitat, Hedonismus und Expressivitait. Der Trend zur ,Kennzeichnung des
Produktinhalts“ Ende der 1990er Jahre ist ein gutes Beispiel dafiir. Die europdischen
Verbraucher starteten eine Kampagne, in der sie von den Lebensmittelherstellern verlangten,
die Inhaltsstoffe ihrer Produkte auf den Etiketten anzugeben.

In dahnlicher Weise begann 2007 ,,Carbon Cost“ aufgrund der Kundennachfrage, Artikel mit
ihren Inhaltsstoffen zu kennzeichnen (Featherstone, 2007). All diese Bewegungen zeigen,
dass der Verbrauch haufig direkt mit dem Hersteller, der Produktionsmethode, den
verwendeten Stoffen usw. zusammenhangt.

Basierend auf traditionellen Praktiken und ethnobotanischem Wissen haben Menschen in der
Vergangenheit natlirliche Ressourcen empirisch zur Hautpflege und zur Verbesserung ihres
Aussehens genutzt. In jlingster Zeit hat das Interesse an Gesundheit und Hautpflege jedoch
deutlich zugenommen, was zu einer hohen Nachfrage nach bestimmten wirksamen
Pflanzenextrakten gefiihrt hat. Unsere Haut dient als Barriere zwischen unserem Kérper und
der duBeren Umgebung und fungiert als Sinnesorgan, das Emotionen, Gefiihle und die
allgemeine Gesundheit widerspiegelt. Wahrend innere Organe moglicherweise nicht sichtbar
altern, hat die Alterung der Haut aufgrund ihrer dufReren Sichtbarkeit eine erhebliche soziale
Bedeutung. Die Hautalterung ist das Ergebnis natiirlicher Prozesse im Laufe der Zeit, die durch
zelluldren oxidativen Stress verstarkt werden. Beschleunigte Alterung hingegen wird durch
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verschiedene Umweltfaktoren wie UV-Strahlung, Chemikalien und klimatische Bedingungen
beeinflusst, was zur Produktion reaktiver Sauerstoffspezies (ROS) fiihrt, die Zellkomponenten
schadigen. Diese Faktoren sind entscheidend fiir das Verstdandnis der Gegenwart und Zukunft
von Hautpflege- und Schonheitsprodukten, da nicht nur ein gutes Aussehen, sondern auch
eine Verzogerung der Alterung und die Vorbeugung von Krankheiten immer mehr im
Vordergrund steht. Die Nachfrage nach ungiftigen und hypoallergenen Produkten ist stark
gestiegen, insbesondere seit gefahrliche Chemikalien wie Quecksilber, Blei und Arsen, die
friiher zum Bleichen und Straffen der Haut verwendet wurden, aufgrund ihrer Toxizitat
verboten wurden. Das Vertrauen in Hautpflegeprodukte hangt auch von der Verpackung ab,
da botanische Namen oft falsch geschrieben oder ungenau sind. Bedenken gegentiber
Produkten tierischen Ursprungs, die durch Epidemien wie BSE und Vogelgrippe noch verstarkt
wurden, haben zu einer Hinwendung zu umweltfreundlicher, organischer oder natirlicher
Kosmetik aus Pflanzen gefiihrt, die als harmlos angesehen werden. Das Konzept der
,Phytosomen”, Nanoverbindungen, die von einer Schicht Phospholipide umgeben sind, um
die Aufnahme durch die Haut zu verbessern, entstand 2007. Die Forschung hat auch die
botoxahnliche Wirkung des Pilzes Fomes officinalis untersucht, wahrend Fortschritte in der
Biotechnologie die Kultivierung von Pflanzenmeristemzellen aus gewdéhnlichen Apfelbaumen
ermoglichen, um sekundare Metabolite zu produzieren und so moglicherweise die
Umweltschaden zu minimieren. Es bestehen jedoch weiterhin Herausforderungen, wie etwa
die Erhaltung von Arten wie dem in Marokko endemischen Arganbaum, dessen Olnachfrage
die Population des Baums bedroht.

Il. Identifizierung wichtiger Produkttypen und Markttrends

BRAND

BRAND

BRAND
BRAND

B D

Die Branche fiur handgemachte Kosmetik zeichnet sich durch handwerkliche
Produktionsmethoden und den Schwerpunkt auf natiirliche Inhaltsstoffe aus und richtet sich
an Verbraucher, die Authentizitdat und Nachhaltigkeit suchen. Fiir neue Unternehmer bietet
dieser Sektor eine Moglichkeit, sich kreativ auszudriicken und sich von massenproduzierten
Alternativen abzuheben, und entspricht damit der steigenden Nachfrage nach
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personalisierten und transparenten Schonheitsprodukten. Der Eintritt in diesen Markt bringt
jedoch Herausforderungen mit sich, wie z. B. starke Konkurrenz, regulatorische Hiirden und
die Beschaffung hochwertiger Materialien. Um diese Herausforderungen zu meistern,
mussen Unternehmer ihre Marke durch einzigartige Rezepturen differenzieren, Compliance-
und Sicherheitsstandards priorisieren, zuverlassige Lieferketten aufbauen und digitales
Marketing nutzen, um Markenbekanntheit aufzubauen.

Die Branche fir handgemachte Kosmetik kann bemerkenswerte Erfolgsgeschichten
vorweisen, wie z. B. Marken wie Lush Cosmetics, die fir ihr Engagement fiir nattrliche
Inhaltsstoffe, ethische Beschaffung und innovative Produktformulierungen bekannt sind. Ein
Paradebeispiel ist Burt's Bees, das klein anfing, sich aber zu einem Global Player entwickelte,
indem es seinen Wurzeln treu blieb und natirliche Inhaltsstoffe verwendete und nachhaltige
Praktiken einhielt. Der Markt fir handgemachte Kosmetika verzeichnet ein starkes
Wachstum. Prognosen gehen laut Grand View Research von einem Wert von 14,1 Milliarden
US-Dollar bis 2027 aus. Das Interesse der Verbraucher an natirlichen und organischen
Schonheitsprodukten steigt. Laut Mintel duflern weltweit 52 % den Wunsch, solche Produkte
zu kaufen. Diese Beispiele und Daten unterstreichen das immense Potenzial fir Unternehmer
im Bereich handgemachter Kosmetika und zeigen, wie wichtig Qualitat, Authentizitat und
ethische Praktiken fir den Markterfolg sind.

1. Trendprodukte in der handgefertigten Kosmetikindustrie
1.1. Hautpflegeprodukte

Hautpflegeprodukte bilden den Eckpfeiler der Kosmetikindustrie und erfillen die vielfaltigen
Bediirfnisse von Verbrauchern, die Lésungen fiir Reinigung, Feuchtigkeitspflege, Anti-Aging
und Sonnenschutz suchen. Diese Kategorie umfasst eine umfassende Palette von Rezepturen,
darunter Reinigungsmittel, die auf verschiedene Hauttypen abgestimmt sind,
Feuchtigkeitscremes mit feuchtigkeitsspendenden Inhaltsstoffen wie Hyaluronsdure und
Ceramiden sowie Seren mit wirksamen Antioxidantien und Vitaminen. Anti-Aging-Hautpflege
hat sich zu einem wichtigen Segment innerhalb dieser Kategorie entwickelt, da Verbraucher
zunehmend nach Produkten suchen, die feine Linien, Féltchen und andere Zeichen der
Hautalterung bekdampfen. Dariber hinaus hat der Trend zu natiirlicher und organischer
Hautpflege an Dynamik gewonnen, angetrieben durch das wachsende Bewusstsein fiir
Transparenz und Nachhaltigkeit der Inhaltsstoffe. Marken reagieren darauf, indem sie
Produkte mit pflanzlichen Inhaltsstoffen formulieren, potenziell schadliche Zusatzstoffe
vermeiden und umweltfreundliche Verpackungspraktiken anwenden.

Handgemachte Kosmetika spielen in verschiedenen Kategorien der Schonheits- und
Korperpflegebranche eine bedeutende Rolle. Bei Hautpflegeprodukten legen handgemachte
Rezepturen Wert auf natirliche und organische Inhaltsstoffe und bieten Artikel wie
Gesichtsole, handgemachte Seifen und Feuchtigkeitscremes in kleinen Mengen. Diese
Produkte entsprechen der wachsenden Nachfrage nach sauberen Schénheitsoptionen und
Nachhaltigkeit, wobei Verbraucher nach umweltfreundlichen Verpackungen und
Anpassungsmoglichkeiten suchen.

1.2. Make-up-Produkte
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Make-up-Produkte umfassen eine breite Palette von Kosmetika, die individuelle
Schonheitsvorlieben hervorheben, verandern und zum Ausdruck bringen sollen. Von
teintperfektionierenden Grundierungen und Concealern bis hin zu leuchtenden Lidschatten
und Lippenstiften bietet der Make-up-Markt endlose Moglichkeiten fiir kreativen Ausdruck.
In jlingster Zeit hat sich ein Trend hin zu natirlicheren Make-up-Looks ohne Make-up
ergeben, wobei die Verbraucher zu leichten, atmungsaktiven Formulierungen tendieren, die
einen subtilen, verstarkenden Effekt erzielen. Darliber hinaus hat der Aufstieg von Social-
Media-Influencern und Beauty-Tutorials die Nachfrage nach Produkten angekurbelt, die
Instagram-wirdige Ergebnisse liefern, was zu Innovationen bei Formeln, Applikatoren und
Verpackungen gefiihrt hat. Darliber hinaus hat die zunehmende Betonung von Inklusivitat
und Vielfalt die Marken dazu veranlasst, ihre Farbpaletten und Marketingkampagnen zu
erweitern, um die vielfaltige Schénheitslandschaft widerzuspiegeln und es Verbrauchern aller
Hauttone und Ethnien zu ermoéglichen, Produkte zu finden, die zu ihrem individuellen Stil
passen.

Handgefertigte Make-up-Produkte bieten einzigartige Formeln und handwerkliche
Handwerkskunst, wobei der Schwerpunkt oft auf hochwertigen Inhaltsstoffen und
Kleinserienproduktion liegt. Derzeit sind handgefertigte Lippenstifte, handwerklich gefertigte
Lidschattenpaletten und individuell gemischte Grundierungen gefragte Produkte.
Verbraucher fiihlen sich von der Kunstfertigkeit und Liebe zum Detail angezogen, die
handgemachte Make-up-Produkte bieten, und schatzen die Kreativitat und Individualitat, die
hinter jedem Produkt steckt. Handgemachte Kosmetik steht im Einklang mit der Clean-
Beauty-Bewegung und legt Wert auf Transparenz, Reinheit und Einfachheit der Inhaltsstoffe.

1.3. Haarpflegeprodukte

Haarpflegeprodukte spielen eine wichtige Rolle bei der Erhaltung gesunder, strahlender
Haare und beriicksichtigen Anforderungen wie Reinigung, Pflege, Styling und Behandlung.
Shampoos und Spilungen bilden die Grundlage jeder Haarpflegeroutine. Es gibt spezielle
Formeln fiir verschiedene Haartypen und -probleme, darunter Trockenheit, Schaden und
coloriertes Haar. In den letzten Jahren haben Verbraucher ein wachsendes Interesse an
Haarpflegelosungen gezeigt, die auf spezielle Bediirfnisse wie Volumen, Glattung und
Starkung abzielen. Dieser Trend hat zu einer Verbreitung von Produkten wie Haarmasken,
Seren und Behandlungen gefiihrt, die mit pflegenden Inhaltsstoffen wie Keratin, Arganél und
Pflanzenextrakten angereichert sind. Dartiber hinaus hat der Aufstieg der sauberen Schonheit
Marken dazu veranlasst, sulfatfreie, parabenfreie und silikonfreie Formeln zu entwickeln, um
Verbrauchern gerecht zu werden, die nach sanfteren, natiirlicheren Alternativen fir ihre
Haarpflegebediirfnisse suchen. Darlber hinaus hat der Markt fiir Mannerpflegeprodukte ein
erhebliches Wachstum erlebt, wobei immer mehr Marken spezielle Produkte anbieten, die
auf die Haarpflege von Mannern zugeschnitten sind, darunter Styling-Gele, Pomaden und
Bartole.

Handgemachte Haarpflegeprodukte konzentrieren sich oft auf die Pflege und
Wiederherstellung der Haargesundheit mit natlrlichen Inhaltsstoffen wie Pflanzendlen,
Pflanzenextrakten und Krautertees. Beispiele sind handgemachte Shampoo-Riegel,
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handwerklich hergestellte Haarmasken und Haarseren in kleinen Mengen. Verbraucher
suchen handgemachte Haarpflegeprodukte ohne aggressive Chemikalien, Silikone und
synthetische Duftstoffe und entscheiden sich stattdessen fiir sanfte, pflanzliche
Formulierungen. Handgemachte Haarpflegemarken erhohen das Bewusstsein und legen
Wert auf umweltfreundliche Verpackungsoptionen wie kompostierbare Behalter,
nachfiillbare Flaschen und biologisch abbaubare Etiketten.

1.4. Diifte

Diufte nehmen in der Kosmetikindustrie einen besonderen Platz ein, da sie den Verbrauchern
ein Sinneserlebnis bieten, das Emotionen, Erinnerungen und die personliche Identitat weckt.
Parfiims, Eau de Cologne, Korpersprays und Duftlotionen sind nur einige Beispiele fiir die
vielfaltige Palette an Duftprodukten auf dem Markt. Die Duftvorlieben der Verbraucher sind
sehr unterschiedlich: Einige tendieren zu blumigen, fruchtigen oder holzigen Diiften, wahrend
andere wiirzige, orientalische oder Gourmet-Diifte bevorzugen. Personalisierung hat sich als
bedeutender Trend in der Duftindustrie herauskristallisiert, wobei Marken anpassbare
Duftprofile und maBgeschneiderte Dufterlebnisse anbieten, die auf individuelle Vorlieben
zugeschnitten sind. Dariiber hinaus haben Nischen- und handwerkliche Duftmarken bei
Verbrauchern an Beliebtheit gewonnen, die nach einzigartigen, handwerklichen Mischungen
suchen, die sich von Mainstream-Angeboten abheben. Dariiber hinaus sind Nachhaltigkeit
und ethische Beschaffung fiir Duftmarken zu immer wichtigeren Uberlegungen geworden,
wobei Verbraucher eine wachsende Vorliebe fiir Produkte zeigen, die aus verantwortungsvoll
beschafften Zutaten und umweltfreundlichen Verpackungen hergestellt werden. Bei Diiften
bieten handgemachte Mischungen aus natiirlichen dtherischen Olen und Pflanzenextrakten
den Verbrauchern ein einzigartiges Dufterlebnis, wobei persénliche Duftberatungen und
maRgeschneiderte Mischdienste immer beliebter werden. Nischen- und Indie-Parflimerien
sprechen Duftliebhaber an, die nach unverwechselbaren, nicht-Mainstream-Diiften suchen.

1.5. Pflegeprodukte fiir Manner

Pflegeprodukte fiir Manner haben in den letzten Jahren einen Popularitatsschub erlebt, der
durch verdanderte gesellschaftliche Normen und eine wachsende Betonung der Korperpflege
bei Mannern bedingt ist. Diese Kategorie umfasst eine breite Palette von Produkten, die
speziell auf die Hautpflege-, Haarpflege-, Rasier- und Duftbedirfnisse von Mannern
zugeschnitten sind. Hautpflegeprodukte fir Manner umfassen in der Regel Reinigungsmittel,
Feuchtigkeitscremes und Seren, die auf bestimmte Probleme wie Fettigkeit, Akne und
Alterung ausgerichtet sind. Ebenso umfassen Haarpflegeprodukte fir Manner Shampoos,
Spulungen und Stylingprodukte, die das Haar effektiv reinigen, pflegen und stylen sollen.
Rasierprodukte, darunter Rasierer, Rasiercremes und Aftershaves, spielen eine
entscheidende Rolle bei der Pflegeroutine von Mannern und bieten Losungen fiir eine glatte,
angenehme Rasur. Darliber hinaus bieten Parfiims fliir Manner eine vielfdltige Palette von
Diiften, von frisch und zitronig bis holzig und aromatisch, und richten sich an unterschiedliche
Vorlieben und Anldsse. Da der Markt fir Mannerpflegeprodukte weiter wachst, entwickeln
Marken innovative Produkte, die Wirksamkeit, Komfort und Mannlichkeit vereinen und
Mannern helfen, gut auszusehen und sich gut zu fiihlen.
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Handgefertigte Mannerpflegeprodukte erfiillen die besonderen Bediirfnisse mannlicher Haut
und Haare, wobei natirliche Rezepturen und traditionelle Rasierrituale das Interesse der
Verbraucher wecken. Bartpflegeprodukte und klassische Rasieroptionen spiegeln die sich
entwickelnden Trends bei den Pflegevorlieben von Mannern wider.

2. Trending-Inhaltsstoffe im Bereich handgemachter Kosmetik

In der sich standig weiterentwickelnden Landschaft der handgemachten Kosmetik ist es fiir
Formulierer und Hautpflegeliebhaber gleichermaen wichtig, Gber trendige Inhaltsstoffe auf
dem Laufenden zu bleiben. Angesichts der wachsenden Nachfrage nach natirlichen,
pflanzlichen und nachhaltigen Schénheitsprodukten spielen Inhaltsstoffe eine entscheidende
Rolle fir die Wirksamkeit und Attraktivitat handgemachter Kosmetik. Von Pflanzenextrakten
bis hin zu Superfoods bringt jeder Inhaltsstoff seine einzigartigen Eigenschaften und Vorteile
in Hautpflegeformulierungen ein. In diesem Abschnitt werden wir einige der trendigen
Inhaltsstoffe untersuchen, die in der Branche der handgemachten Kosmetik fiir Aufsehen
sorgen, und ihre Vorteile fur die Hautpflege, ihre Anwendungen und ihre wachsende
Beliebtheit bei den Verbrauchern beleuchten.

Einige trendige Inhaltsstoffe in handgemachter Kosmetik kénnen wie folgt kategorisiert
werden:

2.1. Pflanzenextrakte
Botanische Extrakte aus Pflanzen, Blumen und Krautern erfreuen sich aufgrund ihrer
natirlichen Eigenschaften und potenziellen Vorteile fiir die Hautpflege in handgemachter
Kosmetik zunehmender Beliebtheit. Inhaltsstoffe wie Kamille, Ringelblume, griiner Tee und
Hagebutte sind fir ihre beruhigenden, entziindungshemmenden und antioxidativen
Eigenschaften bekannt und eignen sich daher ideal fiir Hautpflegeformeln.

2.2. Pflanzendle
Pflanzliche Ole wie Jojoba-, Argan-, Hagebutten- und Kokosdl werden aufgrund ihrer
feuchtigkeitsspendenden, pflegenden und geschmeidig machenden Eigenschaften haufig in
handgemachter Kosmetik verwendet. Diese Ole sind reich an Vitaminen, Fettsduren und
Antioxidantien und wirken sich daher positiv auf die Feuchtigkeitsversorgung, Reparatur und
den Schutz der Haut aus.

2.3. Natirliche Butter
Natlrliche Buttersorten wie Sheabutter, Kakaobutter und Mangobutter sind aufgrund ihrer
feuchtigkeitsspendenden und hauterweichenden Eigenschaften geschatzte Zutaten in
handgemachter Kosmetik. Diese Buttersorten sind reich an Fettsdauren und Vitaminen,
spenden intensive Feuchtigkeit und helfen, die Elastizitdit und Struktur der Haut zu
verbessern.

2.4. Tone und Schlamm
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Tonerden wie Kaolin, Bentonit und franzosische griine Tonerde sowie Schlamm aus Quellen
wie dem Toten Meer sind beliebte Zutaten in handgemachten Hautpflegeprodukten wie
Masken und Reinigungsmitteln. Diese Tonerden und Schlamme helfen, die Haut zu entgiften,
iberschiissiges Ol zu absorbieren und verstopfte Poren zu 6ffnen, sodass sich die Haut sauber
und erfrischt anfihlt.

2.5. Hydrosole und Bliitenwasser
Hydrosole, auch Blitenwasser genannt, sind Nebenprodukte des
Wasserdampfdestillationsprozesses, mit dem atherische Ole aus Pflanzen extrahiert werden.
Hydrosole wie Rosenwasser, Lavendelwasser und Hamamelis werden in handgemachten
Kosmetika wegen ihrer sanft adstringierenden, straffenden und feuchtigkeitsspendenden
Eigenschaften geschatzt, weshalb sie sich fiir die Verwendung in Gesichtssprays, Tonern und
Hautpflegeformeln eignen.

2.6.Fruchtenzyme
Fruchtenzyme aus Ananas, Papaya und Kiirbis erfreuen sich in handgemachter Kosmetik
aufgrund ihrer peelenden und aufhellenden Eigenschaften zunehmender Beliebtheit. Diese
Enzyme I6sen abgestorbene Hautzellen sanft auf und tragen dazu bei, die Hautstruktur, den
Hautton und die Ausstrahlung zu verbessern, ohne dass aggressive physikalische Peelings
erforderlich sind.

2.7. Probiotika und Fermente
Probiotika, Prabiotika und fermentierte Inhaltsstoffe sind neue Trends in der handgemachten
Kosmetik. Sie sollen ein gesundes Hautmikrobiom férdern und die Barrierefunktion der Haut
verbessern. Inhaltsstoffe wie Joghurt, Kefir, Kombucha und Lactobacillus-Extrakte sollen
ausgleichende, beruhigende und entziindungshemmende Wirkungen auf die Haut haben.

2.8. Adaptogene und Superfoods
Adaptogene Krauter und Superfoods wie Kurkuma, Matcha, Spirulina und Acai-Beeren
gewinnen aufgrund ihrer antioxidantienreichen, entziindungshemmenden und
hautpflegenden Eigenschaften in handgemachter Kosmetik an Bedeutung. Diese Inhaltsstoffe
sollen die Haut vor Umweltstressoren schiitzen, die Kollagenproduktion fordern und die
allgemeine Hautgesundheit unterstitzen.

Dies sind nur einige Beispiele fiir trendige Inhaltsstoffe in handgemachter Kosmetik, die eine
wachsende Vorliebe der Verbraucher fiir natirliche, pflanzliche und nachhaltige
Hautpflegelésungen widerspiegeln. Da die Nachfrage der Verbraucher nach sauberen,
umweltfreundlichen und wirksamen Schonheitsprodukten weiter steigt, kdnnen wir mit
weiteren Innovationen und der Erforschung neuer Inhaltsstoffe in der handgemachten
Kosmetikbranche rechnen.

lll. Gesetzliche Anforderungen und Compliance verstehen
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Das Konzept des Binnenmarkts, das sich auf den uneingeschrankten Verkehr von Waren,
Kapital, Personen und Dienstleistungen innerhalb der Mitgliedstaaten der Europaischen
Union (EU) bezieht, ist ein Grundpfeiler der EU. Um das reibungslose Funktionieren dieses
Marktes in einem bestimmten Sektor zu gewahrleisten, missen in allen Mitgliedstaaten
einheitliche Gesetze gelten. Damit ein Produkt beispielsweise innerhalb der EU frei zirkulieren
kann, missen einheitliche Vorschriften hinsichtlich Kennzeichnung, Verpackung und
Sicherheitsstandards eingehalten werden. Anfang der 1970er Jahre erkannten die
Mitgliedstaaten der Europadischen Wirtschaftsgemeinschaft, heute als EU bekannt, die
Notwendigkeit, ihre nationalen Kosmetikvorschriften zu synchronisieren, um den
ungehinderten Fluss kosmetischer Produkte innerhalb der Gemeinschaft auf der Grundlage
gemeinsam vereinbarter Sicherheitskriterien zu ermdglichen. Dies flihrte 1976 zur
Verabschiedung der Kosmetikrichtlinie, die 2009 tiberarbeitet wurde, um die Vorschriften
weiter zu harmonisieren. Anschliefend trat im Juli 2013 die EU-Kosmetikverordnung in Kraft.

Der Leitgedanke der Kosmetikverordnung besteht
darin, sicherzustellen, dass alle Produkte, die ihre
Anforderungen erfiillen, den gleichen Zugang zum
Markt haben und in der gesamten EU frei zirkulieren
konnen. Innerhalb der EU ist man weithin der Ansicht,
dass fir schnelllebige Verbraucherprodukte wie
Kosmetika ein Kontrollsystem nach der
Markteinfiihrung wirksamer ist als
Zulassungsverfahren vor der Markteinfiihrung. Laut
dieser Verordnung tragt die Person oder das Unternehmen, die fiir die Markteinfiihrung eines
Kosmetikprodukts verantwortlich ist (die ,verantwortliche Person”), die Verantwortung fiir
dessen Sicherheit und die Einhaltung aller gesetzlichen Anforderungen. Dies obliegt in der
Regel dem Hersteller oder Importeur, der sicherstellen muss, dass das Produkt in jeder Phase,
von der Auswahl der Inhaltsstoffe bis zur Markteinfiihrung, den Standards der
Kosmetikverordnung entspricht.

Innovation spielt in der Kosmetikbranche eine zentrale Rolle. Forschungs- und
Entwicklungsprogramme (F&E) konzentrieren sich auf Verbraucherverhalten, Hautbiologie,
neue Technologien und nachhaltige Entwicklungsmethoden. Diese Initiativen ermdglichen die
Auswahl und Entwicklung von Inhaltsstoffen, die die menschliche Gesundheit und
okologische Nachhaltigkeit in den Vordergrund stellen und den sich entwickelnden
Erwartungen der Verbraucher entsprechen. Das Engagement der Branche fiir Innovation wird
durch den enormen Zeit- und Ressourcenaufwand unterstrichen, der fir die Markteinflihrung
neuer Produkte aufgewendet wird. Oftmals dauert die Forschung und Formulierung mehr als
funf Jahre. Daruber hinaus wird ein erheblicher Teil der in der EU erteilten Patente
Kosmetikprodukten zugeschrieben, was das Engagement des Sektors fiir kontinuierliche
Innovation unterstreicht.

In der Branche fiir handgemachte Kosmetik spielen effiziente Geschaftsablaufe eine
entscheidende Rolle, um  Produktivitdt, Skalierbarkeit und Einhaltung der
Branchenvorschriften sicherzustellen. Neue Unternehmer missen ein Gleichgewicht
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zwischen handwerklicher = Handwerkskunst und der  Rationalisierung  von
Produktionsprozessen finden, Lagerbestande und Lieferketten effektiv verwalten und
QualitatskontrollmalRnahmen implementieren, um die Produkteinheitlichkeit
aufrechtzuerhalten. Der Einsatz von Technologie und Automatisierungstools kann
Produktionsablaufe optimieren, wahrend durch das Outsourcing von Aufgaben wie
Verpackung und Auftragserfiillung Ressourcen fir strategische Wachstumsbemihungen
bereitgestellt werden kdnnen. Um sich in der komplexen Landschaft der Geschaftstatigkeiten
zurechtzufinden, ist es auBerdem wichtig, sich liber regulatorische Neuerungen auf dem
Laufenden zu halten und professionellen Rat einzuholen.

Die Bedeutung effektiver Geschaftsablaufe wird durch erfolgreiche Marken wie The Body
Shop veranschaulicht, die fur ihr Engagement fiir ethische Beschaffung und nachhaltige
Praktiken bekannt sind. Eine Fallstudie in diesem Bereich ist Beautycounter, das trotz
Beschaffungs- und Herstellungshindernissen Produktsicherheit und Transparenz priorisiert.
Der Bericht von McKinsey & Company, der besagt, dass 90 % der Verbraucher ein
verantwortungsbewusstes Verhalten von Unternehmen erwarten, unterstreicht die
Bedeutung ethischer Geschaftspraktiken. Darliber hinaus unterstreicht der wachsende Markt
flir umweltfreundliche Verpackungen, der bis 2027 voraussichtlich 4,5 Milliarden US-Dollar
erreichen wird, die steigende Nachfrage nach nachhaltigen Losungen fir
Kosmetikverpackungen. Diese Abbildungen und Statistiken unterstreichen die zentrale Rolle
der Betriebseffizienz und Nachhaltigkeit bei der Bewaltigung der Komplexitaten des Sektors
flir handgemachte Kosmetik.

Um die regulatorischen Anforderungen und die Einhaltung der Vorschriften im Bereich
handgemachter Kosmetik zu verstehen, muss man sich in einer komplexen Landschaft aus
Gesetzen, Vorschriften und Standards zurechtfinden, die die Produktion, Kennzeichnung und
den Verkauf von Kosmetika regeln. Hier sind einige wichtige Punkte, die Sie beachten sollten:

1. Wesentliche Schritte im offiziellen Prozess

1. 1.Regulatorischer Rahmen
In verschiedenen Lindern gibt es eigene Regulierungsbehérden, die fiir die Uberwachung der
Kosmetikindustrie zustandig sind. In den USA beispielsweise reguliert die Food and Drug
Administration (FDA) Kosmetika, wahrend in der Europaischen Union die Generaldirektion fiir
Gesundheit und Lebensmittelsicherheit (DG SANTE) der Europdischen Kommission zustandig
ist. Es ist wichtig, die fir Ihre Region geltenden spezifischen Vorschriften zu kennen.

1.2. Sicherheit der Inhaltsstoffe
Aufsichtsbehorden verfiigen in der Regel lber Listen mit zugelassenen und verbotenen
Inhaltsstoffen fiir Kosmetika. Um die Sicherheit der Verbraucher zu gewahrleisten, muss
unbedingt sichergestellt werden, dass die in handgemachten Kosmetika verwendeten
Inhaltsstoffe diesen Vorschriften entsprechen. Dies kann die Durchfiihrung von
Inhaltsstoffbewertungen, Sicherheitstests und die Aktualisierung aller regulatorischen
Anderungen umfassen.
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1.3. Gute Herstellungspraxis (GMP)
Die Einhaltung der GMP stellt sicher, dass Kosmetika in einer hygienischen Umgebung
hergestellt werden und dass entsprechende Kontrollen vorhanden sind, um
Verunreinigungen zu verhindern und die Qualitdit und Konsistenz des Produkts
sicherzustellen. Die Umsetzung der GMP-Grundsatze ist fir Hersteller handgemachter
Kosmetika unerladsslich, um die gesetzlichen Anforderungen zu erfiillen.

1.4. Kennzeichnungsanforderungen
Kosmetika missen genau gekennzeichnet sein, um den Verbrauchern wichtige
Informationen Uber die Inhaltsstoffe des Produkts, Anwendungshinweise und mogliche
Allergene oder Warnhinweise zu geben. Das Verstandnis der Kennzeichnungsanforderungen,
einschlielllich Sprache, Schriftgrole und Platzierung, ist fir die Einhaltung von
entscheidender Bedeutung.

1.5. Produktanspriiche
Regulierungsbehorden priifen haufig die Werbeaussagen zu Kosmetikprodukten und stellen
sicher, dass sie wahrheitsgetreu und nicht irrefiihrend sind und, wenn notig, durch
wissenschaftliche Beweise gestiitzt werden. Hersteller handgemachter Kosmetik miissen bei
den Werbeaussagen Uber die Vorteile ihrer Produkte vorsichtig sein, um regulatorische
Probleme zu vermeiden.

1.6. Registrierung und Benachrichtigung
In einigen Landern ist eine Registrierung oder Anmeldung von Kosmetikprodukten
erforderlich, bevor sie auf dem Markt verkauft werden diirfen. Dieser Prozess kann die
Einreichung von Produktformulierungen, Sicherheitsbewertungen und anderen Unterlagen
bei den Aufsichtsbehdrden beinhalten.

1.7. Dokumentation und Aufzeichnung
Um die Einhaltung gesetzlicher Vorschriften nachweisen zu koénnen, ist die Flihrung
umfassender Dokumentationen und Aufzeichnungen von Produktformulierungen,
Herstellungsprozessen,  Sicherheitsbewertungen  und  QualitatskontrollmaBnahmen
unabdingbar.

1.8. Bleiben Sie informiert und suchen Sie Beratung
Die gesetzlichen Anforderungen in der Kosmetikbranche kénnen sich andern. Daher ist es
wichtig, Uber Aktualisierungen oder Anderungen der Vorschriften auf dem Laufenden zu
bleiben, die sich auf Ihr Geschaft flir handgemachte Kosmetik auswirken kénnen. Darlber
hinaus kann die Beratung durch Regulierungsexperten oder Branchenverbinde bei der
Bewaltigung komplexer Compliance-Probleme hilfreich sein.

2. Bewadltigung von Marketing- und Branding-Herausforderungen in der
handgefertigten Kosmetikbranche
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Marketing und Branding spielen eine entscheidende Rolle bei der Etablierung einer
unverwechselbaren Identitdt und der Forderung des Engagements der Verbraucher in der
Branche fir handgemachte Kosmetik. Neue Unternehmer missen eine Uberzeugende
Markengeschichte entwickeln, ihr einzigartiges Wertversprechen kommunizieren und eine
authentische Verbindung zu ihrer Zielgruppe aufbauen. Die Nutzung von Social-Media-
Plattformen und Influencer-Partnerschaften kann die Reichweite und Glaubwiirdigkeit der
Marke erhéhen, wahrend Erlebnismarketing-Taktiken wie Pop-up-Shops und Beauty-Events
umfassende Markenerlebnisse schaffen konnen. Herausforderungen wie der Aufbau von
Markenbekanntheit, die Erstellung konsistenter Inhalte und die Messung des Marketing-
Return on Investment (ROI) erfordern jedoch strategische Ansatze. Durch den Aufbau einer
engagierten Community, die Zusammenarbeit mit passenden Influencern und die Nutzung
von Datenanalysen kénnen Unternehmer diese Herausforderungen bewaltigen und ihre
Marke fiir handgemachte Kosmetik effektiv bewerben.

Erfolgreiche  Marketing- und Branding-Strategien sind unerlasslich, um eine
unverwechselbare ldentitadt zu etablieren und Verbraucher in der Branche fir handgemachte
Kosmetik zu gewinnen. Glossier dient als Vorbild und nutzt minimalistisches Branding und
Community-Engagement, um eine treue Anhangerschaft aufzubauen. Ebenso hat Herbivore
Botanicals Social-Media-Plattformen erfolgreich genutzt, um mit Verbrauchern in Kontakt zu
treten und seine Produkte zu prasentieren, wobei Influencer-Partnerschaften zu seinem
Wachstum beigetragen haben. Die Umfrage von Sprout Social, die zeigt, dass 72 % der
Verbraucher eher bei Marken kaufen, denen sie in den sozialen Medien folgen, unterstreicht
die Bedeutung des digitalen Engagements. Darliber hinaus unterstreicht der erhebliche ROI
von Influencer-Marketingkampagnen von durchschnittlich 5,20 USD pro ausgegebenem
Dollar die Wirksamkeit dieser Strategie bei der Foérderung handgemachter Kosmetikmarken.
Diese Beispiele und Daten unterstreichen die Bedeutung von Authentizitdt, Community-
Engagement und strategischem Marketing bei der Bewaltigung von Herausforderungen und
dem Vorantreiben des Markenerfolgs in der Branche fiir handgemachte Kosmetik.

VERSUCHEN SIE ES SELBST!

Hier sind einige praktische Ubungen fiir Sie!

Einige Aktivitdten bieten neue Unternehmer im Bereich handgemachte Kosmetik mit
praktischen Lernerfahrungen, Vernetzungsmoglichkeiten und die Entwicklung praktischer
Fahigkeiten und helfen ihnen, beim Start und Wachstum ihres Unternehmens
Selbstvertrauen, Wissen und Kontakte aufzubauen.

Hier sind einige interessante Aktivitaten fiir neue Unternehmer im Bereich handgemachte
Kosmetik:
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2.1. DIY-Formulierungsworkshops
Veranstalten Sie praktische DIY-Rezeptur-Workshops, in denen die Teilnehmer lernen
konnen, wie sie ihre eigenen handgemachten Kosmetikprodukte wie Lippenbalsam,
Korperpeelings oder Gesichtsmasken herstellen. Stellen Sie Anleitung, Zutaten und
Ausristung zur Verfliigung und ermoglichen Sie den Teilnehmern, mit verschiedenen
Rezepturen zu experimentieren und ihre Produkte anzupassen.

2.2. Sitzungen zur Erkundung der Inhaltsstoffe
Organisieren Sie Sitzungen zur Erkundung von Inhaltsstoffen, in denen die Teilnehmer mehr
Uber die Eigenschaften, Vorteile und Verwendungsmoglichkeiten verschiedener kosmetischer
Inhaltsstoffe wie dtherischer Ole, Pflanzenextrakte und natirlicher Zusatzstoffe erfahren
konnen. Schaffen Sie sensorische Erlebnisse wie Dufttests oder Texturvergleiche, um die
Teilnehmer einzubeziehen und ihr Verstandnis fir die Inhaltsstoffe zu vertiefen.

2.3. Herausforderungen beim Verpackungsdesign
Fordern Sie die Teilnehmer auf, kreative und nachhaltige Verpackungslosungen fir
handgemachte Kosmetikprodukte zu entwerfen. Stellen Sie Materialien, Vorlagen und
Designtools zur Verfligung und ermutigen Sie die Teilnehmer, innovative
Verpackungskonzepte zu entwickeln, die mit ihrer Markenidentitdt und ihren
Nachhaltigkeitszielen tGbereinstimmen.

2.4. Workshops zur Einhaltung gesetzlicher Vorschriften
Bieten Sie Workshops oder Seminare an, die sich auf die Einhaltung gesetzlicher Vorschriften
fir handgemachte Kosmetik konzentrieren. Geben Sie Anleitungen zum Verstandnis
gesetzlicher Anforderungen, Kennzeichnungsrichtlinien und Produkttestprotokolle. Bieten
Sie praktische Tipps und Ressourcen zum Umgang mit Compliance-Herausforderungen und
zur Gewahrleistung der Produktsicherheit und -legalitat.

2.5. Brand Storytelling Workshops
Veranstalten Sie interaktive Workshops zum Thema Brand Storytelling, in denen die
Teilnehmer ihre Markenidentitat, -werte und -botschaften entwickeln konnen. Fordern Sie
Brainstorming-Sitzungen, Storytelling-Ubungen und visuelle Branding-Aktivititen, damit die
Teilnehmer ihre Markengeschichte artikulieren und sie ihrer Zielgruppe effektiv vermitteln
kénnen.

2.6. Marketing-Strategie-Kliniken
Organisieren Sie Marketingstrategie-Kliniken, in denen die Teilnehmer personalisiertes
Feedback und Anleitung zur Entwicklung effektiver Marketingstrategien fur ihre
handgemachten Kosmetikunternehmen erhalten kénnen. Bieten Sie Einblicke in Branding,
Social Media-Marketing, Influencer-Partnerschaften und auf die Kosmetikbranche
zugeschnittene Kundenbindungstaktiken.

2.7. Pitch-Wettbewerbe fiir Einzelhandelspartnerschaften
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Veranstalten Sie einen Pitch-Wettbewerb fiir Einzelhandelspartnerschaften, bei dem die
Teilnehmer ihre handgemachten Kosmetikprodukte potenziellen Einzelhandelspartnern wie
Boutique-Besitzern, Spa-Managern oder Online-Marktplatzen vorstellen. Stellen Sie eine Jury
zusammen und bieten Sie Preise oder Maoglichkeiten fiir Partnerschaften mit
Einzelhandelspartnern an.

2.8. Veranstaltungen zum Community-Aufbau
Veranstalten Sie Community-bildende Events wie Produkteinfiihrungen, Pop-up-Shops oder
Networking-Treffen, bei denen die Teilnehmer mit anderen Kunsthandwerkern, Kunden und
Branchenexperten in Kontakt treten konnen. Férdern Sie ein Gefiihl von Kameradschaft,
Zusammenarbeit und Unterstitzung innerhalb der Community fiir handgemachte Kosmetik.

2.9. Marktforschungs-Exkursionen
Organize field trips to local markets, craft fairs, or beauty expos where participants can
conduct firsthand market research, observe consumer behavior, and gather insights about
market trends and preferences. Encourage participants to take notes, collect samples, and
interact with vendors and customers.

2.10. Riickzug zur Geschéftsplanungs
Veranstalten Sie Klausuren oder Workshops zur Geschaftsplanung, bei denen die Teilnehmer
an der Entwicklung ihrer Geschaftsplane, der Festlegung von Zielen und der Verfeinerung
ihrer Wachstums- und Erfolgsstrategien arbeiten kénnen. Stellen Sie angeleitete Ubungen,
Vorlagen und Expertenratschlage zur Verfiigung, um die Teilnehmer beim Aufbau einer
soliden Grundlage fiir ihr Unternehmen zu unterstiitzen.

ZUSAMMENFASSUNG

Das Kapitel bietet eine umfassende Einflihrung in die lebendige und dynamische Welt der
handgemachten Kosmetik und bietet wertvolle Einblicke, praktische Anleitungen und
spannende Aktivitaten flir angehende Unternehmer in der Branche. Das Kapitel ist in drei
Hauptunterkapitel unterteilt und behandelt wichtige Aspekte des handgemachten
Kosmetiksektors, darunter Produkttypen, Markttrends, Einhaltung gesetzlicher Vorschriften
und Markteintrittsstrategien.

Das Kapitel beginnt mit einer Erkundung der handgemachten Kosmetikbranche und zeichnet
ihre historische Entwicklung und ihren Aufstieg als bedeutender Akteur auf dem
Kosmetikmarkt nach. Handgemachte Kosmetik, auch als handwerkliche oder handwerkliche
Kosmetik bekannt, zeichnet sich durch ihren Schwerpunkt auf Qualitdt, Authentizitat und
Handwerkskunst aus. Das Kapitel hebt die Vielfalt handgemachter Kosmetikprodukte hervor,
die von Haut- und Haarpflege bis hin zu Make-up und Bade- und Koérperprodukten reichen.
Anhand von Beispielen aus dem wirklichen Leben und Fallstudien erhalten die Leser Einblicke
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in die Alleinstellungsmerkmale und Vorteile handgemachter Kosmetik im Vergleich zu
massenproduzierten Alternativen.

Das folgende Unterkapitel befasst sich mit der Identifizierung wichtiger Produkttypen und
Markttrends, die die handgemachte Kosmetikbranche pragen. Die Leser erfahren mehr lber
die verschiedenen Kategorien handgemachter Kosmetikprodukte, wie etwa natlrliche
Hautpflege, organische Haarpflege und Mineralschminke. Durch Datenanalyse,
Trendprognosen und Verbrauchereinblicke erhalten die Leser ein tieferes Verstandnis fir
Marktpraferenzen, aufkommende Trends und Innovationsmaéglichkeiten im Bereich
handgemachter Kosmetik. Praktische Tipps und Aktivititen ermutigen die Leser,
Nischenmarkte zu erkunden, mit Produktformulierungen zu experimentieren und die
Verbrauchernachfrage nach nachhaltigen, ethischen Schonheitslosungen zu nutzen.

Das Kapitel schlieBt mit einem Schwerpunkt auf regulatorischen Anforderungen und
Compliance-Uberlegungen fiir handgemachte Kosmetik. Die Leser erfahren mehr iiber die
regulatorischen Rahmenbedingungen fiir die Produktion, Kennzeichnung und Vermarktung
von Kosmetika, einschlieRlich Inhaltsstoffsicherheit, Kennzeichnungsrichtlinien und Good
Manufacturing Practices (GMP). Durch Experteninterviews, regulatorische Einblicke und
Compliance-Workshops erhalten die Leser praktische Anleitungen zum Umgang mit
regulatorischen Komplexitaten, zur Gewahrleistung der Produktsicherheit und zur Einhaltung
gesetzlicher Vorschriften in der handgemachten Kosmetikbranche. Tipps und Aktivitdaten
befahigen die Leser, sich weiterzubilden, professionelle Beratung einzuholen und robuste
Compliance-MaBnahmen umzusetzen, um Risiken zu mindern und Vertrauen bei den
Verbrauchern aufzubauen.

Zusammenfassung der Highlights:

e Bietet einen umfassenden Uberblick (iber die Branche der handgemachten Kosmetik,
einschlieRlich ihrer Geschichte, Produkttypen und Alleinstellungsmerkmale.

e Untersucht Markttrends und Verbraucherpraferenzen, die den Sektor der
handgemachten Kosmetik pragen, mit Schwerpunkt auf Nachhaltigkeit, natiirlichen
Inhaltsstoffen und Innovation.

e Bietet praktische Anleitungen zur Einhaltung gesetzlicher Vorschriften, einschlieRlich
wichtiger Anforderungen, bewahrter Verfahren und Compliance-Strategien fir
Unternehmer im Bereich der handgemachten Kosmetik.

e Enthalt spannende Aktivitaten, Fallstudien und Experteneinblicke, um das Lernen zu
verbessern und unternehmerischen Erfolg in der Branche der handgemachten
Kosmetik zu inspirieren.
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TIPPS & TRICKS

1. Erforschen und verstehen Sie |lhren Markt: Nehmen Sie sich die Zeit, den Markt fir
handgemachte Kosmetik griindlich zu erforschen, einschlieBlich Verbraucherpraferenzen,
Trends und Wettbewerbsumfeld. Identifizieren Sie Nischenmarkte oder unterversorgte
Segmente, in denen Sie lhre Produkte differenzieren und auf spezifische Kundenbedirfnisse
eingehen konnen.

2. Konzentrieren Sie sich auf Qualitat und Transparenz bei den Inhaltsstoffen: Priorisieren Sie
hochwertige Inhaltsstoffe von seriosen Lieferanten. Seien Sie transparent beziiglich der in
Ihren Produkten verwendeten Inhaltsstoffe und heben Sie deren Vorteile und Herkunft
hervor. Verbraucher legen Wert auf Authentizitat und suchen zunehmend nach nattrlichen,
organischen und nachhaltigen Alternativen zu herkommlicher Kosmetik.

3. Fangen Sie klein an und skalieren Sie schrittweise: Beginnen Sie mit einer begrenzten
Produktpalette oder einem charakteristischen Produkt, um Ihre Markenidentitdt zu
etablieren und einen treuen Kundenstamm aufzubauen. Wenn Sie an Zugkraft und Vertrauen
gewinnen, erweitern Sie lhr Produktangebot schrittweise basierend auf Kundenfeedback,
Marktnachfrage und Geschaftswachstum.

4. Investieren Sie in Bildung und Kompetenzentwicklung: Erweitern Sie kontinuierlich Ihr
Wissen und lhre Fahigkeiten in den Bereichen Kosmetikformulierung, Beschaffung von
Inhaltsstoffen, Produktentwicklung und Einhaltung gesetzlicher Vorschriften. Nehmen Sie an
Workshops, Kursen und Branchenveranstaltungen teil, um tber Branchentrends, bewahrte
Verfahren und neue Technologien auf dem Laufenden zu bleiben.

5. Bauen Sie lhre Markengeschichte und -identitat auf: Entwickeln Sie eine lberzeugende
Markengeschichte, die bei Ihrer Zielgruppe Anklang findet und Sie von lhren Mitbewerbern
abhebt. Kommunizieren Sie |hre Markenwerte, |hr Ethos und |hre Handwerkskunst durch
ansprechendes Storytelling, Markenelemente und visuelle Bilder.

6. Schaffen Sie eine starke Online-Prasenz: Erstellen Sie eine professionelle Website und
nutzen Sie Social-Media-Plattformen, um I|hre handgefertigten Kosmetikprodukte zu
prasentieren, mit Kunden in Kontakt zu treten und eine Community rund um |hre Marke
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aufzubauen. Investieren Sie in hochwertige Produktfotografie, Content-Erstellung und Social-
Media-Marketing, um Kunden online zu gewinnen und zu binden.

7. Priorisieren Sie Kundenerfahrung und Feedback: Konzentrieren Sie sich darauf, lhren
Kunden aulergewohnlichen Kundenservice und personalisierte Erfahrungen zu bieten.
Ermutigen Sie zufriedene Kunden zu Feedback, Bewertungen und Erfahrungsberichten, um
Vertrauen und Glaubwirdigkeit in Ihre Marke aufzubauen. Nutzen Sie Kundeneinblicke, um
Ihre Produkte zu verbessern und lhr Angebot im Laufe der Zeit zu verbessern.

8. Gehen Sie sorgfaltig mit der Einhaltung gesetzlicher Vorschriften um: Machen Sie sich mit
den gesetzlichen Anforderungen fiir handgefertigte Kosmetika in Ihrem Zielmarkt vertraut,
einschlieflich Inhaltsstoffsicherheit, Kennzeichnung und guter Herstellungspraxis (GMP).
Investieren Sie in Compliance-Ressourcen, konsultieren Sie Regulierungsexperten und
bleiben Sie Uber regulatorische Updates informiert, um die Einhaltung gesetzlicher
Vorschriften und die Produktsicherheit sicherzustellen.

9. Vernetzen Sie sich und arbeiten Sie mit Branchenexperten zusammen: Bauen Sie
Beziehungen zu anderen Kunsthandwerkern, Lieferanten, Einzelhandlern und
Branchenexperten innerhalb der Community fir handgemachte Kosmetik auf. Networking-
Moglichkeiten kénnen zu wertvollen Partnerschaften, Kooperationen und Mentoring-
Moglichkeiten flhren, die das Wachstum und den Erfolg lhres Unternehmens unterstiitzen.

10. Bleiben Sie widerstandsfahig und passen Sie sich Herausforderungen an:
Unternehmertum ist eine Reise voller Hohen und Tiefen. Bleiben Sie widerstandsfahig
angesichts von Herausforderungen, Riickschlagen und Hindernissen auf dem Weg. Nehmen
Sie eine Wachstumsmentalitat an, lernen Sie aus Fehlern und passen Sie lhre Strategien an,
um Herausforderungen zu Giberwinden und |hre langfristigen Ziele zu erreichen.

Wenn neue Unternehmer diese Tipps und Grundsatze befolgen, konnen sie die Komplexitat
des Sektors flir handgemachte Kosmetik meistern, eine solide Grundlage fiir ihr Unternehmen
schaffen und in einem wettbewerbsintensiven Marktumfeld erfolgreich sein.

'%Festmg
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UBERPRUFEN SIE SICH!

Multiple-Choice-Test: Einfiihrung in handgemachte Kosmetik

1. Was unterscheidet handgemachte Kosmetik von massenproduzierten Alternativen?
a) Niedrigerer Preis

b) Betonung von Qualitat und Handwerkskunst

c) Begrenzte Verfligbarkeit

d) Synthetische Inhaltsstoffe

2. Welche der folgenden Produktkategorien ist KEINE Schliisselkategorie in der handgemachten
Kosmetikbranche?

a) Hautpflege

b) Haarpflege

c) Pharmazeutika

d) Make-up

3. Welcher allgemeine Trend treibt das Wachstum im Markt fiir handgemachte Kosmetik voran?
a) Vermehrte Verwendung synthetischer Inhaltsstoffe

b) Geringeres Interesse der Verbraucher an Nachhaltigkeit

c) Steigende Nachfrage nach natirlichen und biologischen Produkten

d) Begrenzte Moglichkeiten zur Produktanpassung

4. Warum ist die Einhaltung gesetzlicher Vorschriften in der handgemachten Kosmetikbranche
wichtig?

a) Um die Produktionskosten zu erhohen

b) Um Produktsicherheit und -legalitat zu gewahrleisten

c) Um die Auswahlmaoglichkeiten der Verbraucher einzuschranken

d) Um Innovationen zu verhindern

5. Welche Strategie wird neuen Unternehmern im Bereich handgemachter Kosmetik empfohlen?
a) Quantitat vor Qualitat setzen

b) Einhaltung gesetzlicher Vorschriften vernachlassigen

c) Klein anfangen und schrittweise skalieren

d) Kontakt mit Kunden vermeiden

6. Welche der folgenden Aktivitaiten konnen Unternehmern helfen, Markttrends in der Branche
handgemachter Kosmetik zu verstehen?

a) Marktforschung betreiben

b) Verbraucherpraferenzen ignorieren

c) Soziale Medien meiden

d) Sich ausschlieBlich auf Intuition verlassen

7. Was ist ein gemeinsames Merkmal nachhaltiger Verpackungen in der Branche handgemachter
Kosmetik?

a) Einwegkunststoffe
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b) Nicht recycelbare Materialien
c) Biologisch abbaubare Optionen
d) UbermiRige Verpackung

8. Wie konnen Unternehmer in der Branche handgemachter Kosmetik eine Markenidentitat
aufbauen?

a) Storytelling vermeiden

b) Generisches Branding verwenden

c) Eine Uberzeugende Markengeschichte entwickeln

d) Kundenfeedback ignorieren

9. Was ist bei der Auswahl der Inhaltsstoffe flir handgemachte Kosmetika von entscheidender
Bedeutung?

a) Kosteneffizienz

b) Transparenz und Authentizitat

c) Komplexitat und Undurchsichtigkeit

d) Exklusivitat

10. Wie kénnen Unternehmer Uber die regulatorischen Anforderungen in der handgemachten
Kosmetikindustrie auf dem Laufenden bleiben?

a) Vorschriften ignorieren

b) Regulierungsexperten konsultieren

c) Annehmen, dass alle Vorschriften weltweit gleich sind

d) Compliance vollig vernachlassigen

Antwortschliissel:

. b) Betonung von Qualitat und Handwerkskunst

. ) Pharmazeutika

. ¢) Steigende Nachfrage nach naturlichen und biologischen Produkten
. b) Gewahrleistung von Produktsicherheit und Legalitat
. ¢) Klein anfangen und schrittweise skalieren

. a) Marktforschung durchfiihren

. €) Biologisch abbaubare Optionen

. €) Eine Uberzeugende Markengeschichte entwickeln

. b) Transparenz und Authentizitat

10. b) Regulierungsexperten konsultieren

O o0 NOULLE WN
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Abschnitt 1: Kartierung des Bereichs handgemachte

Kosmetik

Modul 2: Marktanalyse und Wettbewerbsforschung

Abschnittstitel
Modultitel

Partner
Geschatzte Zeit

Co-funded by
the European Union

Kartierung des Bereichs handgemachte
Kosmetik

Marktanalyse und Wettbewerbsforschung
in relevanten Landern

Impact Hub, FDI, IED, EURASIA, ESICA
10 Stunden
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Lernziele e Erlernen von Forschungsmethoden fir

den Markt fir handgemachte Kosmetik

e Erfassen und Analysieren relevanter
Marktdaten

e Verstehen der Bedeutung von
Marktforschung  fir  geschaftliche
Entscheidungen

e |dentifizieren wichtiger Wettbewerber
in der Branche fir handgemachte
Kosmetik

e Analysieren der Starken und Schwachen
der Wettbewerber

e |dentifizieren von Maoglichkeiten zur
Differenzierung und Verbesserung

e Analysieren des Verbraucherverhaltens
und der Verbraucherpraferenzen im
Kosmetikmarkt

e Identifizieren von Trends und Faktoren,
die die Entscheidungen der Verbraucher
beeinflussen

e \erstehen der Rolle von
Verbraucherfeedback und -
bewertungen

Unterkapitel

® Durchfihrung von Marktforschung fiir handgemachte Kosmetik in Schweden, Belgien,
Griechenland, der Tiirkei und Osterreich

® Analyse von Wettbewerbern und Identifizierung von Alleinstellungsmerkmalen in Schweden,
Belgien, Griechenland, der Tiirkei und Osterreich

e \Verstandnis der Verbraucherpraferenzen und -anforderungen in Schweden, Belgien,
Griechenland, der Tiirkei und Osterreich

Marktanalyse und Wettbewerbsforschung in Schweden

Marktwachstum und Verbrauchernachfrage

Der schwedische Kosmetikmarkt verzeichnet ein stetiges Wachstum, das durch die Vorliebe
der Verbraucher fiir nachhaltige und natirliche Produkte angetrieben wird. Dieser
Markttrend ist aullerdem gekennzeichnet durch eine steigende Nachfrage nach Produkten,
die auf spezifische demografische Bedirfnisse zugeschnitten sind, wie etwa Anti-Aging und

Finanziert von der Europdischen Union. Die geduRerten Ansichten und

Meinungen sind jedoch ausschlieBlich die des Autors/der Autoren und spiegeln
CO'funded by nicht unbedingt die der Europdischen Union oder der Europdischen
the European Union Exekutivagentur fiir Bildung und Kultur (EACEA) wider. Weder die Europédische

Union noch die EACEA konnen fiir diese verantwortlich gemacht werden.



W nderful N

Sonnenschutz, sowie ein gesteigertes Interesse an Hautpflegeprodukten fiir Manner, was
breitere globale Pflegetrends widerspiegelt. (Kosmetica World).

Verbraucherpraferenzen

Schwedische Verbraucher bevorzugen zunehmend Produkte, die sowohl wirksam als auch
ethisch hergestellt sind. Schweden fordern Transparenz bei Beschaffung und Herstellung und
bevorzugen Produkte, die als biologisch oder natiirlich zertifiziert sind. Dartiber hinaus wird
zunehmend Wert auf Anpassung und Personalisierung gelegt, was darauf hindeutet, dass ein
erheblicher Teil des Marktes nach Produkten sucht, die auf seine spezifischen
Hautpflegebediirfnisse zugeschnitten sind. (Global Market Insights Inc.).

Importe und Lieferkette

Schwedens Kosmetikimporte stammen hauptsachlich aus Frankreich, Danemark und
Deutschland und machen 40 % der Gesamtimporte aus. Auch die Vereinigten Staaten und
andere europaische Lander leisten einen erheblichen Beitrag, indem sie vielfaltige und
hochwertige Kosmetikprodukte auf den schwedischen Markt bringen. Der durchschnittliche
Importpreis fir Kosmetika lag 2022 bei 22.091 USD pro Tonne. (IndexBox).

Markttrends

Der Online-Verkauf ist insbesondere wahrend der COVID-19-Pandemie stark angestiegen und
wird aufgrund seiner Bequemlichkeit voraussichtlich auch weiterhin ein dominierender Kanal
bleiben. Der Markt erlebt auch einen Wandel hin zu nachhaltigen Verpackungslosungen,
wobei der Schwerpunkt auf der Reduzierung von Plastikmill und der Verbesserung der
Recyclingfahigkeit liegt. Dieser Wandel steht im Einklang mit den globalen Bewegungen hin
zu 6kologischer Nachhaltigkeit (Mordor Intel).
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Zukiinftige Moglichkeiten

Der schwedische Kosmetikmarkt bietet Chancen fiir Marken, die auf Nachhaltigkeit und
Innovation setzen. Zu den Wachstumsaussichten gehoéren die Ausweitung des digitalen
Vertriebs, der Einsatz von Technologie zur Verbesserung des personalisierten
Kundenerlebnisses und die Weiterentwicklung von Produkten, die strengen Bio- und
Naturzertifizierungsstandards entsprechen. Es wird erwartet, dass sich die Branche mit
technologischen Fortschritten wie Augmented Reality und kiinstlicher Intelligenz
weiterentwickelt, was die Art und Weise verandern konnte, wie Verbraucher mit Produkten
interagieren und ihre Erlebnisse personalisieren (Kosmetica World).

Wettbewerbsanalyse:

Auf dem schwedischen Markt fiir handgemachte Kosmetik gibt es nicht viele groRe
Unternehmen, aber es gibt mehrere Marken, die sich durch ihre Marktprasenz in der

Naturkosmetikbranche hervortun.

L:A Bruket: L:A Bruket ist fiir die Verwendung natirlicher und organischer Inhaltsstoffe
bekannt und hat seinen Sitz an der Westkiiste Schwedens. Die Marke integriert traditionelle
Meerestherapiepraktiken wie Algenbader in ihre Produktformeln, die aulRerdem beruhigende
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Diifte aus natlirlichen Quellen enthalten. Die Marke betont die schiitzenden und pflegenden
Eigenschaften ihrer Produkte, die auf die rauen Kistenbedingungen ihres Ursprungslandes
zugeschnitten sind. (Vogue Hong Kong).

Estelle & Thild: Diese in Stockholm ansassige Marke wird fiir ihre bioaktiven Inhaltsstoffe und
exklusiven Rohstoffe in Verbindung mit modernster wissenschaftlicher Forschung hoch
geschatzt. Die Produkte von Estelle & Thild sind von Ecocert als biologisch zertifiziert und
zielen auf verschiedene Hautprobleme wie Empfindlichkeit und Alterung ab. Sie ist ein Favorit
unter denen, die saubere Schonheitsprodukte bevorzugen (Vogue Hong Kong) (Scandinavia
Standard).

True Organic of Sweden: Diese Marke konzentriert sich auf die Herstellung von Unisex-
Hautpflegeprodukten, die ein breites Spektrum an Hautbedirfnissen abdecken. True Organic
of Sweden ist bekannt fir seine einfachen, wirksamen Formeln wie die ,All You Need is Me“-
Creme, die aufgrund ihrer Vielseitigkeit und Wirksamkeit an Popularitdt gewonnen hat.
(Scandinavia Standard).

Lush: Obwohl Lush nicht schwedischen Ursprungs ist, hat es auch in Schweden eine starke
Marktprasenz. Lush ist bekannt fiir seinen ethischen Ansatz bei der Produktion, einschlieBlich
des Kampfes gegen Tierversuche und der Forderung handgemachter und frischer
Kosmetikprodukte. Lush bietet eine breite Palette von Artikeln von Badebomben bis hin zu
Hautpflegeprodukten, die alle mit vegetarischen oder veganen Formeln und ethischer
Beschaffung hergestellt werden. (Lush). TDies ist auch die einzige grofe Marke in Schweden,
die handgefertigt ist.

Ansonsten gibt es im handgefertigten Bereich der Kosmetikindustrie einige kleinere Marken.
Dazu gehoren:

Malin i Ratan: Diese Marke wird fiir ihre Hingabe zu handwerklichen Methoden und
organischen Materialien gefeiert und setzt sich fiur die vielfaltige Handwerkskunst
schwedischer Seifenhersteller ein. Sie bietet in ihrem Webshop eine vielfdltige Auswahl
handgemachter Seifen an, wobei der Schwerpunkt auf den Vorteilen natirlicher Inhaltsstoffe
und minimaler Verpackung liegt, die darauf ausgelegt sind, das tagliche Hautpflegeritual zu
verbessern.

Habiba: Diese familiengefiihrte Marke hat ihren Sitz in einer malerischen Werkstatt in
Stockholm und setzt auf Reinheit. Fiir ihre Hautpflegeprodukte werden nur rohe, natirliche
Inhaltsstoffe verwendet. Ihr Ansatz basiert auf der Uberzeugung, dass Kérperpflegeprodukte
so natdrlich sein sollten wie die gesunden Lebensmittel, die sie zu sich nehmen, und betont
bei ihrer traditionellen Seifenherstellung eine Back-to-Basics-Philosophie.

Verbrauchertrends
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Um die Vorlieben und Anforderungen der Verbraucher auf dem schwedischen Markt fiir
handgemachte Kosmetik zu verstehen, miissen mehrere wichtige Trends und Einfllsse
betrachtet werden, die das Kaufverhalten beeinflussen:

Natiirliche und biologische Produkte: Schwedische Verbraucher bevorzugen zunehmend
Kosmetika, die aus natlirlichen und biologischen Inhaltsstoffen hergestellt werden. Diese
Vorliebe wird durch einen breiteren globalen Trend zu Gesundheit und Wellness sowie eine
lokale kulturelle Neigung zu Nachhaltigkeit und Umweltbewusstsein vorangetrieben.
Produkte, die klare, nachpriifbare Behauptungen liber die biologische Herkunft oder
Okologische Vorteile bieten, werden tendenziell bevorzugt. (Global Market Insights Inc.).

Ethische Produktion und Nachhaltigkeit: Es besteht eine starke Nachfrage nach ethisch
produzierten Waren, die faire Arbeitspraktiken und minimale Umweltauswirkungen
unterstitzen. Dazu gehort das Interesse an abfallfreien Produkten, nachhaltigen
Verpackungslosungen und tierversuchsfreien Tests. Marken, die ihr Engagement fiir diese
Werte effektiv kommunizieren, finden bei schwedischen Verbrauchern tendenziell mehr
Anklang. (Mordor Intel) (Global Market Insights Inc.).

Anpassung und Personalisierung: Angesichts des zunehmenden Einflusses der Technologie
auf Schonheits- und Korperpflegeprodukte interessieren sich schwedische Verbraucher
zunehmend fir Produkte, die auf ihre spezifischen Hautpflegebedirfnisse zugeschnitten
werden konnen. Dies kann von personalisierten Hautpflegeprogrammen auf der Grundlage
dermatologischer Untersuchungen bis hin zu Kosmetika reichen, die genau auf den
individuellen Hautton abgestimmt sind. (Global Market Insights Inc.).

Geschlechtsneutrale Produkte: Es gibt einen wachsenden Teil des Marktes, der
geschlechtsneutrale Kosmetik bevorzugt, was breitere soziale Trends hin zur
Geschlechterinklusion widerspiegelt. Produkte, die ohne spezifische Geschlechterausrichtung
vermarktet werden, werden immer beliebter und sprechen Verbraucher an, die Qualitat und
Wirksamkeit gegeniber traditionellem geschlechtsspezifischem Marketing suchen.
(Kosmetica World).
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Gesundheitsbewusste Entscheidungen: Uber die 3uBerliche Anwendung hinaus
interessieren sich schwedische Verbraucher dafiir, wie sich Kosmetik auf ihre allgemeine
Gesundheit auswirkt. Produkte, die dermatologisch getestet und frei von schadlichen
Chemikalien sind, werden hoch geschatzt. Der steigende Trend zu sauberer Schonheit —
Kosmetik ohne giftige Inhaltsstoffe — ist in Schweden besonders stark ausgepragt (Global
Market Insights Inc.).

Marktanalyse und Wettbewerbsforschung in Belgien
Marktforschung

Marktforschung im Bereich handgemachte Kosmetik in Belgien umfasst die Analyse von
Verbraucherpraferenzen, Konkurrenzprodukten, Preisstrategien und Vertriebskanalen. Die
Durchfiihrung von Umfragen, Fokusgruppen und die Untersuchung von Markttrends konnen
wertvolle Einblicke in das Verbraucherverhalten und die Marktdynamik liefern.

Marktwachstum und Verbrauchernachfrage

Die Nachfrage nach handgemachter Kosmetik steigt stetig an, da die Verbraucher
zunehmend natirliche, biologische und nachhaltige Produkte bevorzugen. Laut Statista
wurde der Markt fur Biokosmetik in Belgien im Jahr 2020 auf rund 49 Millionen Euro geschatzt
und soll weiter wachsen. Verbraucher suchen zunehmend nach Produkten, die frei von
schadlichen Chemikalien sind und zusatzliche Vorteile bieten, wie tierversuchsfreie und
vegane Rezepturen.

Verbraucherpraferenzen

Belgische Verbraucher legen bei ihren Kosmetikprodukten tendenziell Wert auf natirliche
und umweltfreundliche Inhaltsstoffe. Sie legen auch Wert auf ethische Faktoren wie
Tierversuche und Nachhaltigkeit. Laut Mintel besteht eine steigende Nachfrage nach
personalisierten Hautpflegelosungen, die auf individuelle Bedirfnisse und Vorlieben
zugeschnitten sind.
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Importe und Lieferkette

Belgien importiert einen erheblichen Teil seiner Kosmetika, darunter handgefertigte
Produkte, aus anderen EU-Landern und darlber hinaus. Die Lieferkette fiir handgefertigte
Kosmetika umfasst die Beschaffung von Rohstoffen, die Herstellung, Verpackung und den
Vertrieb. Die Gewahrleistung von Transparenz und ethischen Beschaffungspraktiken in der
Lieferkette wird fiir die Verbraucher immer wichtiger.

Markttrends

Zu den neuen Trends im Sektor handgemachter Kosmetik in Belgien gehort die Verwendung
innovativer Inhaltsstoffe wie Pflanzenextrakte, dtherische Ole und pflanzlicher Alternativen
zu synthetischen Chemikalien. Auch Personalisierung, umweltfreundliche Verpackungen und
Zero-Waste-Initiativen gewinnen an Bedeutung.

Die Branche handgemachter Kosmetik in Belgien ist, wie in vielen anderen Landern, ein
Nischensektor, der aufgrund des zunehmenden Interesses der Verbraucher an natirlichen,
biologischen und nachhaltigen Schoénheitsprodukten an Popularitit gewonnen hat.
Handgemachte Kosmetik wird oft in kleineren Chargen hergestellt, wobei natirliche
Inhaltsstoffe verwendet und synthetische Chemikalien vermieden werden. Hier sind einige
wichtige Punkte zur Branche handgemachter Kosmetik in Belgien:

e Kunsthandwerk: Handgemachte Kosmetik in Belgien wird typischerweise von
Kunsthandwerkern und Kleinunternehmern hergestellt, die Wert auf die Verwendung
hochwertiger, natirlicher Inhaltsstoffe legen. Dieser Ansatz entspricht der
wachsenden Nachfrage nach Produkten, die frei von schadlichen Chemikalien sind.

e® Fokus auf Natirlichkeit und Bio: Viele Hersteller handgemachter Kosmetik in Belgien
legen Wert auf die Verwendung natirlicher und organischer Inhaltsstoffe und
vermeiden synthetische Zusatzstoffe, Konservierungsmittel und Duftstoffe. Dies
entspricht den Verbraucherpraferenzen fir Produkte, die als sicherer und
umweltfreundlicher wahrgenommen werden.

® Produktpalette: Handgemachte Kosmetik in Belgien kann eine breite Produktpalette
umfassen, wie Seifen, Hautpflegeprodukte (wie Feuchtigkeitscremes, Seren und
Balsame), Haarpflegeprodukte, Badeprodukte (Badebomben, Salze) und sogar Make-
up-Artikel (Lippenbalsam, Grundierung usw.).

e Lokale Beschaffung: Einige belgische Marken fiir handgemachte Kosmetik betonen die
Verwendung lokal bezogener Inhaltsstoffe, unterstiitzen lokale Landwirte und férdern
Nachhaltigkeit. Diese Betonung der Lokalitat kann auch Verbraucher ansprechen, die
nach Produkten mit einem geringeren CO2-FulRabdruck suchen.
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® Produktion in kleinen Chargen: Handgemachte Kosmetika werden oft in kleinen
Chargen hergestellt, um Qualitdat und Frische zu gewahrleisten. Dies kann zu
einzigartigen  Produktangeboten fihren, die moglicherweise nicht in
Massenproduktion hergestellt werden.

e Umweltfreundliche Verpackung: Im Einklang mit den Bemiihungen um Nachhaltigkeit
konzentrieren sich viele handgemachte Kosmetikmarken in Belgien auf die
Verwendung umweltfreundlicher Verpackungsmaterialien, die Reduzierung von
Abfallen und die Forderung des Recyclings.

e Marktplatze und Messen: Hersteller handgemachter Kosmetik verkaufen ihre
Produkte haufig Giber lokale Markte, Messen, Online-Plattformen und Fachgeschafte.
Diese Kandle bieten eine Nischen-Verbraucherbasis, die an einzigartigen und
natirlichen Schonheitsprodukten interessiert ist.

e Herausforderungen: Die Branche handgemachter Kosmetik hat zwar ihren Reiz, kann
aber auch mit Herausforderungen in Bezug auf Vorschriften, Qualitatskontrolle und
Konkurrenz durch groBere Kosmetikunternehmen konfrontiert sein. Die Einhaltung
von Kosmetikvorschriften und die Gewahrleistung gleichbleibender Qualitat kénnen
besonders wichtig sein.

o Verbraucherbewusstsein: Die Aufklarung der Verbraucher {ber die Vorteile
handgemachter Kosmetik, die Verwendung natirlicher Inhaltsstoffe und die
Transparenz der Produktionsprozesse kann entscheidend fir den Aufbau von
Vertrauen und Loyalitat sein.

Zukiinftige Moglichkeiten

Der Sektor fir handgemachte Kosmetik in Belgien bietet zahlreiche Mdglichkeiten flr
Wachstum und Innovation. Dazu gehdren die Erweiterung von Produktlinien fiir bestimmte
Hauttypen oder -probleme, die ErschlieBung von Nischenmarkten wie Herren- oder
Babypflege und die Nutzung von E-Commerce-Plattformen, um ein breiteres Publikum im In-
und Ausland zu erreichen. Kooperationen mit lokalen Handwerkern, Influencern und
Schonheitsexperten kénnen die Sichtbarkeit und Glaubwirdigkeit der Marke ebenfalls
verbessern.

Wettbewerbsanalyse

Die Zahl der groBen Unternehmen in der Branche der handgemachten Kosmetik wachst
parallel zu den steigenden Umsatzen und dem Volumen des belgischen Marktes. Flandern,
Wallonien und Briissel haben eine Reihe von Initiativen. Hier sind einige kluge Praktiken, die
Sie beachten sollten:

Oh Lou Lou !

Oh Lou Lou ist ein junges Start-up-Unternehmen mit Sitz in Brissel, das organische und
vegane, luxuriose, handgemachte Schonheitsprodukte aus reinen, unverarbeiteten, rohen
und grofltenteils essbaren Zutaten herstellt.
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Suzana, Mutter und Bauingenieurin in Informatik, gab vor drei Jahren ihre Stelle als Direktorin
bei Microsoft auf, um sich der Naturheilkunde und Kosmetik zu widmen. Alles begann mit der
Grindung eines Blogs, gefolgt von der Herstellung bestimmter Dinge fiir sie, ihre Familie, ihre
Freunde und schlieBlich fir alle!

Oh Lou Lou® ist ein neues belgisches Unternehmen, das in Brissel handwerklich hergestellte
Biokosmetik in kleinen Mengen herstellt und das Gutesiegel Ecogarantie® erhalten hat. Das
Unternehmen verspricht eine grolRe Auswahl an unkomplizierten, transparenten Waren mit
unbestreitbaren Zusammensetzungen, die gut fur unsere Haut, effizient und riicksichtsvoll
gegeniber der Umwelt sind.

Alle Komponenten sind roh, unverarbeitet und rein, mit wissenschaftlich nachgewiesener
therapeutischer Wirkung, aber vor allem aus der Natur und aus biologischem Anbau oder
Wildsammlung, mit Ausnahme gefahrdeter Arten, dank einer strengen und sorgfaltigen
Auswahl ohne Kompromisse bei den Rohstoffen.
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Wegen neuer, origineller und einzigartiger Formeln in Belgien, die kein zusatzliches Wasser,
Alkohol oder tierische Inhaltsstoffe enthalten. Engagierte Kunden kénnen von der Firma ,, 100
% natlirliche Wirkstoffe, ohne Tierversuche und vegan“ erwarten. Oh Lou Lou® lbertrifft die
Kriterien der Bio-Zertifizierung, indem es minimalistische Verpackungen aus recycelten und
recycelbaren Materialien anbietet.

Ihr Motto lautet ,,NULL Chemikalien. NULL Konservierungsmittel, NULL Stabilisatoren, NULL
Duftstoffe.”

Miklo Body Care

Miklo Bodycare wurde mit dem Prinzip gegriindet, Wissenschaft mit konventionellen
Pflanzenstoffen zu verbinden, um daraus wirksame Hautpflegeprodukte zu machen. Miklo
konzentrierte sich auf Zusammensetzungen, die nur organisch gewonnen wurden; Rizinusol
ist beispielsweise eine direkte Quelle der aktiven Chemikalien, die Gerliche bekampfen, und
natiirliche Diifte werden aus frisch gemischten dtherischen Olen hergestellt. Alle Produkte
werden als tierversuchsfrei und vegan prasentiert.
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MIKL.bodycare strebt einen echten lokalen Ansatz an. Die Herstellung handgefertigter
Kosmetika in Belgien ist das Herzstlick ihres Geschafts. Sie verwenden Bio-Sonnenblumendl
aus Frankreich und recyceltes Traubenkerndl aus der Wein- und Jusproduktion.

Die Verpackung wurde seit der Grindung der Marke ohne Kunststoffe entwickelt und sie
setzen dieses Engagement mit ihren Deodorants fort, die in biologisch abbaubaren und
praktischen Push-up-Tuben verpackt sind.

SQON

SQON ist ein belgisches Unternehmen, das sich auf die Entwicklung pflanzlicher Badeprodukte
konzentriert. Sie mdchten Produkte mit einer Geschichte und einer beruhigenden Asthetik,
die nachhaltig und abfallarm sind.

Das SQON-Team organisiert kurze Workshops und unterstiitzt europaische Unternehmen und
Hersteller. Auch lokale Talente werden anerkannt. Die Hersteller méchten die Dinge anders,
besser und bewusster machen — sowohl fiir die Kunden als auch fur die Umwelt.
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SQON entstand aus dem Wunsch nach einem langsameren Lebenstempo und bewussterem
Konsum. Es entspringt aber auch einer Vorliebe fir Schonheitsroutinen und das dazugehorige
Handwerk. Ihr Team besteht aus zwei freundschaftlichen Paaren, die leidenschaftlich gern
Unternehmer sind.

Bobone

Die Ardennen sind mehr als Walder und Wildschweinwiirste. Die Kosmetikerin und Visagistin
Charlotte Renard hat vor drei Jahren in dem kleinen Dorf Our ihre eigene Naturkosmetiklinie
auf den Markt gebracht. Die Produkte sind von den Schonheitsritualen der GroBmiutter
inspiriert und werden von Hand aus natirlichen, biologisch angebauten und hauptsachlich
aus der Region stammenden Zutaten hergestellt. Sie bietet Hautpflegeprodukte, Seife,
Korperpeelings, Lippenbalsam und Deodorants an. Kunden konnen auch einen Workshop in
ihrem Atelier buchen.

Finanziert von der Europdischen Union. Die geduRerten Ansichten und

Meinungen sind jedoch ausschlieBlich die des Autors/der Autoren und spiegeln
CO'funded by nicht unbedingt die der Europdischen Union oder der Europdischen
the European Union Exekutivagentur fiir Bildung und Kultur (EACEA) wider. Weder die Europédische

Union noch die EACEA konnen fiir diese verantwortlich gemacht werden.



W nderful “

Bobone ist ein Clan, der dieselben Werte wie Ehrlichkeit, Zuhéren und Teilen vertritt, um das
Wohlbefinden im Einklang mit der Natur zu fordern. Die Inhaltsstoffe stammen grofRtenteils
aus biologischem Anbau. Die Produkte werden aus natiirlichen Rohstoffen hergestellt und
enthalten keine synthetischen Stoffe oder Parabene. Wahrend der Produktion werden keine
Tiere zu Testzwecken eingesetzt und Uberverpackungen werden vermieden. Fiir die meisten
Verpackungen werden nachhaltige Materialien wie abfallfreie/wiederverwendbare
Glasbehalter verwendet.
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CIME ist eine belgische Marke, die sich auf natiirliche und organische Hautpflegeprodukte
konzentriert. Sie legt Wert auf nachhaltig gewonnene Inhaltsstoffe und spendet einen Teil
ihres Gewinns an soziale und 6kologische Projekte.

Um die Haut schon und gesund aussehen zu lassen, verwenden sie natirliche und zertifizierte
Bioprodukte. Ecocert Greenlife-Zertifizierung. |hre Produkte wurden entwickelt, um
hochwirksam und gleichzeitig sanft zur Haut und fiir alle Hauttypen geeignet zu sein. lhre
Hautpflegelinie hilft Kunden, umweltbewusst zu sein, ohne auf reichhaltige Texturen, Difte
oder hervorragende Hautergebnisse zu verzichten.

CIME veranstaltet Seminare, bei denen Verbraucher fachkundige und vor allem
personalisierte natilirliche Hautpflegeberatung erwarten kénnen, die auf ihren Hauttyp
zugeschnitten ist. Kunden befolgen ihre Anweisungen, um eine vollstandige Gesichts- und
Handpflegeroutine durchzufihren.

= e
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Habeebee

Habeebee steht fiir ein tugendhaftes Gesellschaftsmodell, das zu mehr Harmonie und
Kohdrenz in unserem Lebensstil und Konsum tendiert. Indem wir gute, faire und echte
Hautpflegeprodukte anbieten, im Gleichgewicht mit lebenden Organismen und insbesondere
mit Bienen.

Die Unternehmer von Habeebee haben sich im November 2020 in einer alten Backerei
niedergelassen. Tedy, der Seifenmacher, nutzt sein gesamtes Know-how und seine Prazision,
um Seifen, Ole, Balsame und Kerzen herzustellen. Jede Formel wird mit Geduld und
Leidenschaft entwickelt, um das Beste des Bienenstocks in das Leben der Menschen zu
bringen und die Vorteile von Bienenwachs und Propolis hervorzuheben, zwei Schatzen des
Bienenstocks, die das Herzstlick unserer Formeln bilden. Die von Certisys mit dem Label
ECOGARANTIE zertifizierten BIO-Produkte sind biologisch abbaubar und enthalten keine
Parabene, Silikone, Paraffine oder andere petrochemische Derivate.

Habeebee steht fir ein tugendhaftes Gesellschaftsmodell, das zu mehr Harmonie und
Kohadrenz in unserem Lebensstil und Konsum tendiert. Indem wir gute, faire und echte
Hautpflegeprodukte anbieten, im Gleichgewicht mit lebenden Organismen und insbesondere
mit Bienen.

Die Unternehmer von Habeebee haben sich im November 2020 in einer alten Backerei
niedergelassen. Tedy, der Seifenmacher, nutzt sein gesamtes Know-how und seine Prazision,
um Seifen, Ole, Balsame und Kerzen herzustellen. Jede Formel wird mit Geduld und
Leidenschaft entwickelt, um das Beste des Bienenstocks in das Leben der Menschen zu
bringen und die Vorteile von
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Bienenwachs und Propolis hervorzuheben, zwei Schatzen des Bienenstocks, die das Herzstiick
unserer Formeln bilden. Die von Certisys mit dem Label ECOGARANTIE zertifizierten BIO-
Produkte sind biologisch abbaubar und enthalten keine Parabene, Silikone, Paraffine oder
andere petrochemische Derivate.

gvtt
w N\

3
:

Habeebee-Seifen sind einzigartig, da sie beruhigend, heilend und kraftvoll sind. Sie sind lange
haltbar und l6sen sich dank des Bienenwachses in der Dusche nicht auf.

Vorlieben und Anforderungen verstehen

In Belgien zeigen Verbraucher eine starke Vorliebe fiir natlrliche und organische
Kosmetikprodukte, die auf Bedenken hinsichtlich Gesundheit, Nachhaltigkeit und
Umweltauswirkungen zuriickzufihren ist. Eurostat-Umfragen zeigen, dass eine deutliche
Mehrheit der Belgier umweltfreundliche oder natiirlich gewonnene Produkte bevorzugt.
Diese Vorliebe hat den Erfolg belgischer handgemachter Kosmetikmarken wie RainPharma
und CIME vorangetrieben, die durch die Betonung ihrer Verwendung natiirlicher Inhaltsstoffe
und umweltfreundlicher Verfahren an Popularitdt gewonnen haben.

Dariber hinaus fihlen sich belgische Verbraucher zunehmend von ethischen und
nachhaltigen Verfahren in der Kosmetikindustrie angezogen. Die Untersuchungen von Mintel
zeigen, dass ein betrachtlicher Teil der belgischen Verbraucher aktiv nach tierversuchsfreien
und ethisch einwandfreien Produkten sucht. Handgemachte Kosmetikmarken wie LUSH, die
ethische Beschaffung und Nachhaltigkeit priorisieren, haben auf dem belgischen Markt Erfolg
gehabt, indem sie sich an diesen Werten und Vorlieben der Verbraucher ausgerichtet haben.

Die Nachfrage nach personalisierten Hautpflegelosungen steigt in Belgien ebenfalls an, da die
Verbraucher nach maligeschneiderten Produkten suchen, die auf ihren individuellen Hauttyp
und ihre individuellen Probleme zugeschnitten sind. Mintel-Berichte zeigen, dass bei
belgischen Verbrauchern ein starkes Interesse an personalisierter Hautpflege besteht. Dies ist
der Grund fiir den Erfolg von Marken wie Nomige, die maRgeschneiderte Hautpflegeformeln
auf Basis von DNA-Analysen anbieten.

Dariber hinaus schatzen belgische Verbraucher lokal hergestellte Produkte und unterstiitzen
kleine Handwerker und Hersteller.
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Nielsens Forschung unterstreicht die Vorliebe belgischer Verbraucher fir lokal hergestellte
Waren und ebnet den Weg fiir den Erfolg handgemachter Kosmetikmarken wie Les Anes
d'Autan, die in ihren Angeboten lokales Erbe und Handwerk betonen.

Transparenz und Integritat der Inhaltsstoffe sind fiir belgische Verbraucher bei der Auswahl
von Kosmetikprodukten von groRter Bedeutung. Ipsos-Umfragen unterstreichen die
Bedeutung der Transparenz der Inhaltsstoffe auf Produktetiketten fiir belgische Verbraucher.
Marken wie CIME haben diesen Trend genutzt, indem sie detaillierte Informationen tiber die
Herkunft und Vorteile der Inhaltsstoffe bereitgestellt und so Vertrauen und Loyalitat bei den
Verbrauchern gefordert haben.

Durch das Verstandnis und die Reaktion auf diese Vorlieben und Anforderungen kénnen
handgemachte Kosmetikmarken belgische Verbraucher effektiv ansprechen, sich auf dem
Markt differenzieren und nachhaltiges Wachstum und Erfolg erzielen.

Marktanalyse und Wettbewerbsforschung in Griechenland

Die Marktforschung zu handgemachter Kosmetik in Griechenland zeigt eine Landschaft voller
Moglichkeiten, die durch das beispiellose natiirliche Okosystem und die Artenvielfalt des
Landes angetrieben werden. Mit Gber 6500 Pflanzen und 1400 endemischen Arten bietet
Griechenland eine Fundgrube an bioaktiven Inhaltsstoffen, was eine wachsende Nachfrage
nach natilrlichen und biologischen Schénheitsprodukten auslost. Die Kosmetikindustrie in
Griechenland, die durch die gesetzgebende Richtlinie 76/768/EWG geregelt wird, bedient
eine vielfaltige Verbraucherbasis, wobei Frauen historisch gesehen den Konsum dominieren,
aber es einen aufstrebenden mannlichen Markt gibt. Trotz wirtschaftlicher Schwankungen
hélt die Branche stabile Umsatze aufrecht, was die Unternehmen dazu veranlasst, Strategien
anzupassen, darunter verstarktes Online-Marketing.

Im Jahr 2024 setzte der Kosmetikmarkt in Griechenland seinen Aufwartstrend fort und
erreichte einen Umsatz von 191,40 Millionen Euro (Markteinblicke von Statista).
Bemerkenswert ist, dass jeder 18,58 Euro zum Kosmetikmarkt beitrug, was auf erhebliche
Pro-Kopf-Ausgaben hindeutet. Mit einer wachsenden Praferenz fiir natirliche und
biologische Kosmetika, die 56 % des Umsatzes ausmachen, entwickelt sich die griechische
Marktlandschaft weiter, um dieser Nachfrage gerecht zu werden. Um ihre
Wettbewerbsfahigkeit zu erhalten, konzentrieren sich Unternehmen auf Spezialprodukte,
darunter handgemachte Kosmetika, als Reaktion auf die sich wandelnden Vorlieben der
Verbraucher nach gesiinderen  Alternativen. Trotz  Herausforderungen  wie
Konjunkturabschwiingen, die sich auf die Verbraucherausgaben auswirken, zeigt sich die
Kosmetikindustrie in Griechenland widerstandsfahig und anpassungsfahig und bietet Marken
reichlich Gelegenheit, innovativ zu sein und das florierende Marktsegment zu bedienen, das
Authentizitat und Wellness in den Vordergrund stellt.
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Wie die folgende Abbildung auf Grundlage von Statista Market Insights zeigt, nimmt die
Verwendung von Naturkosmetik im Laufe der Jahre tendenziell zu und diirfte bis 2028 den
hochsten Stand erreichen.
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Notes: Data shown is using current exchange rates and reflect market impacts of Russia-Ukraine war.
Most recent update: Mar 2024

Source: Statista Market Insights

2. Analyse der Wettbewerbslandschaft in Griechenland

Eine Analyse der Wettbewerbslandschaft im griechischen Sektor fiir handgemachte Kosmetik
zeigt, dass es sich um einen vielfaltigen Markt handelt, der sowohl von etablierten Akteuren
als auch von aufstrebenden Kunsthandwerkern bevolkert wird. Mit einem Schwerpunkt auf
natirlichen und organischen Inhaltsstoffen buhlen Marken durch innovative Rezepturen und
authentisches Storytelling um die Aufmerksamkeit der Verbraucher.
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Nymphes cosmetics

A
‘el

Nymfes Cosmetics lasst sich von den atemberaubenden Landschaften Griechenlands
inspirieren und stellt umweltbewusste Kosmetik her, die Wissenschaft und Kreativitat vereint.
Mit ihren Produkten, die nach den gottlichen Geistern, den Nymphen, benannt sind, zollt sie
der griechischen Mythologie Tribut. Der Hintergrund der Griinderin in Chemie und
pharmazeutischer Forschung und Entwicklung fuhrt zur sorgfaltigen Formulierung jedes
Produkts und bietet luxuriose und dennoch nachhaltige Alternativen, die die Schonheit der
Unvollkommenheiten berticksichtigen.

ThalaSea Handmade Cosmetics

ThalaSea ist ein griechisches Unternehmen mit Sitz in Heraklion auf Kreta. Die Produkte
werden mit Sorgfalt und Hingabe hergestellt und sorgfaltig formuliert, um den Korper zu
regenerieren und den Geist zu erheben. Das Unternehmen bietet handgemachte
Gesundheits-, Wellness- und Schonheitsprodukte fiir Frauen und Manner jeden Alters.
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Hazel Cosmetics

Handgemachte Zero Waste Kosmetik wie Bio-Olivendlseifen und feste Shampoos, hergestellt
in Griechenland, aus 100 % natlirlichen Zutaten von hoher Qualitat fiir ein wunderbares
Gefiihl, intensiven Duft und natiirliche Hautpflege.

Sapon Cosmetics

SQpéin

Sie stellen handgefertigte Pflegeprodukte von hoher Qualitat aus reinen Naturmaterialien
her. Sie verwenden griechisches Olivendl, Krauter und Zitrusfriichte, geprifte Inhaltsstoffe
und Rohstoffe, die fiir jeden Hauttyp geeignet sind und feuchtigkeitsspendende und heilende
Eigenschaften haben.

Kalliope's

Als Familienunternehmen in einem Bergdorf konzentriert sich Kalliope darauf, eine gesunde
und ethische Alternative zu kommerzieller Kosmetik anzubieten. Dabei setzt das
Unternehmen auf reine Pflanzenextrakte aus Wildpflanzen oder biologischem Anbau. Durch
die Kombination traditioneller Botanik mit moderner wissenschaftlicher Forschung
entwickeln sie ihre Rezepturen kontinuierlich weiter und legen dabei Wert auf Nachhaltigkeit,
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indem sie den Energieverbrauch und die Schadstoffproduktion bei ihren Ernte- und
Herstellungsprozessen minimieren.

Apeiranthos skin

Apeiranthos ist ein Unternehmen, das nattirliche und handgemachte Hautpflegeprodukte mit
natirlichen Inhaltsstoffen und ohne synthetische Inhaltsstoffe wie Farbstoffe, Duftstoffe und
Parabene herstellt. Apeiranthos glaubt an die Kraft der Natur.

Greets-Born in Greece

YOUNG SKIN

GREETS ist eine Naturkosmetikmarke mit Produkten auf Basis von griechischem Bio-Olivendl,
mediterranen Krautern und natirlichen Extrakten.

Alleinstellungsmerkmale (USPs) der oben genannten Wettbewerber

Ein Alleinstellungsmerkmal (USP) ist fiir Unternehmen von entscheidender Bedeutung, da es
ihre besondere Position auf dem Markt definiert und den Wert hervorhebt, den sie bieten,
und die Probleme, die sie im Vergleich zu den Mitbewerbern |6sen. Die klare Kommunikation
eines starken USP hilft Kunden dabei, zwischen Optionen zu unterscheiden und veranlasst sie,
Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung gegeniiber anderen zu wahlen. Dies steigert letztendlich
Ihre Marketingeffektivitat und zieht neue Kunden an.

1. Nymfes Cosmetics: Das Alleinstellungsmerkmal von Nymfes Cosmetics liegt in der
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griechischem, naturinspiriertem Luxus mit Umweltbewusstsein und
wissenschaftlicher Prazision. Indem Nymfes die bezaubernden Landschaften und das
mythologische Erbe Griechenlands nutzt, kombiniert mit sorgfaltigen Rezepturen, die
in der pharmazeutischen Forschung und Entwicklung verwurzelt sind, bietet Nymfes
eine unverwechselbare Palette handgefertigter Produkte, die Tradition, Mythologie
und Nachhaltigkeit zelebrieren und Kunden einladen, bei jeder Anwendung die Essenz
der griechischen Natur zu erleben.

2. ThalaSea: Das Alleinstellungsmerkmal von ThalaSea liegt in seinem Engagement flir
die Herstellung handgemachter Gesundheits-, Wellness- und Schonheitsprodukte, die
von den reichen natirlichen Ressourcen Griechenlands, insbesondere Heraklion auf
Kreta, inspiriert sind.

3. Hazel cosmetics: Diese mit Liebe in Griechenland hergestellten Produkte, wie Bio-
Olivendlseifen und feste Shampoos, bieten Kunden ein luxurioses Erlebnis bei
minimaler Umweltbelastung. Durch die Verwendung von 100 % natlirlichen
Inhaltsstoffen von hoher Qualitat vermitteln diese Kosmetika ein wunderbares Gefiihl,
einen intensiven Duft und eine wirksame natirliche Hautpflege und richten sich an
umweltbewusste Verbraucher, die sowohl Verwohnung als auch umweltfreundliche
Alternativen fir ihre Schonheitsroutinen suchen.

4. Sapon _ Cosmetics: Das  Alleinstellungsmerkmal ihrer  handgefertigten
Qualitatspflegeprodukte liegt in der Hingabe zur Naturkosmetik und der Verwendung
von Naturstoffen und reinen Rohstoffen, insbesondere Olivendl.

5. Kalliope’s: Das Alleinstellungsmerkmal der Produkte von Kalliope liegt in ihrem Status
als Familienunternehmen, das von einer kleinen Werkstatt in einem Bergdorf aus
operiert, und ihrem Engagement, eine gesunde und ethische Alternative zu
kommerziellen Industrieprodukten anzubieten.

6. Apeiranthos skin: Durch Nutzung der Kraft der Natur bietet Apeiranthos seinen
Kunden Hautpflegelosungen, bei denen Reinheit und Authentizitdat im Vordergrund
stehen, die ihnen Seelenfrieden und spiirbare Vorteile fir die Hautgesundheit bieten.

7. Greets-Born _in Greece: Das Alleinstellungsmerkmal von GREETS liegt in der
Konzentration auf Naturkosmetik aus griechischem Bio-Olivenél, mediterranen
Krautern und natiirlichen Extrakten.

3. Verstdndnis der Verbraucherpraferenzen und -anforderungen in Griechenland
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Griechische Verbraucher neigen stark zu Kosmetika aus natirlichen und biologischen
Inhaltsstoffen, was einen breiteren Trend zu Authentizitdt und Wellness widerspiegelt.
Handgemachte Kosmetika, die lokal gewonnene Pflanzen, traditionelle Heilmittel und
nachhaltige Praktiken hervorheben, finden groRen Anklang bei den Verbrauchern und
entsprechen ihrem Wunsch nach authentischen Produkten. Dariiber hinaus beeinflusst das
reiche kulturelle Erbe Griechenlands die Vorlieben der Verbraucher. Produkte, die von alten
Schonheitsritualen, Mythologie und Naturlandschaften inspiriert sind, rufen ein Gefiihl von
Stolz und Verbundenheit hervor. Qualitat und Wirksamkeit sind flr griechische Verbraucher
von grofSter Bedeutung, die handgemachte Produkte bevorzugen, die greifbare Vorteile wie
Feuchtigkeitsversorgung, Pflege und Verbesserung der Hautgesundheit bieten. Aromen und
Diifte haben eine groRe Bedeutung, denn Griechen schatzen Sinneserlebnisse, die Emotionen
und Erinnerungen hervorrufen. Verpackung und Prdsentation spielen eine entscheidende
Rolle. Handwerkliche Produkte werden in umweltfreundlichen, optisch ansprechenden
Verpackungen angeboten, die das Engagement der Marke fiir Nachhaltigkeit und
Handwerkskunst widerspiegeln. Darliber hinaus erhéht das Angebot personalisierter und
anpassbarer Optionen das Engagement der Verbraucher und ermoglicht es griechischen
Verbrauchern, Produkte an ihre individuellen Bedirfnisse und Vorlieben anzupassen, was zu
starkeren Verbindungen zwischen Marken und ihrem Publikum fiihrt.

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass trotz des glinstigen Umfelds in Griechenland fiir die
Naturkosmetikbranche nur wenige Unternehmen die Bediirfnisse der Verbraucher wirklich
verstanden haben. Untersuchungen zeigen, dass Verbraucher groRen Wert auf das
Herkunftsland der Produkte legen. Daher wird Unternehmen empfohlen, die Region ihrer
Zutaten durch Verpackungs- und Marketingstrategien hervorzuheben und die Reinheit des
Produktionsprozesses zu betonen. Indem sie die Ernte und Produktion natiirlicher Zutaten
fordern, konnen Unternehmen sowohl traditionelle als auch jlingere Verbraucher
ansprechen. Darliber hinaus sollten griechische Naturkosmetikunternehmen der Kontrolle
der Quellen von Verbraucherinformationen, insbesondere der Mundpropaganda (iber soziale
Medien, Prioritdt einrdumen. Die Untersuchung unterstreicht den starken Einfluss der
Mundpropaganda auf die Wahrnehmung der Verbraucher und unterstreicht die
Notwendigkeit fiir Unternehmen, ihren Online-Ruf aktiv zu verwalten.

4. ZUSAMMENFASSUNG
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Der Markt fir handgemachte Kosmetik in Griechenland floriert weiterhin, angetrieben durch
die sich entwickelnden Vorlieben der Verbraucher hin zu natiirlichen, nachhaltigen und lokal
hergestellten Produkten. Mit einer wachsenden Zahl handwerklicher Marken und etablierter
Akteure, die um Marktanteile konkurrieren, zeichnet sich die Branche durch Innovation,
Authentizitat und ein Bekenntnis zu ethischen Grundsdatzen aus. Da das Bewusstsein der
Verbraucher fiir die Vorteile handgemachter Kosmetik wachst, ist der Markt bereit fur eine
weitere Expansion und bietet sowohl etablierten Marken als auch aufstrebenden
Unternehmern die Moglichkeit, von diesem aufkeimenden Trend zu profitieren.

Market Analysis and Competitor Research in Turkey

Das reiche Erbe der Tiirkei an Naturheilmitteln und die wachsende Vorliebe der Verbraucher
flir Bio-Schonheitsprodukte schaffen einen fruchtbaren Boden fir den Markt fir
handgemachte Kosmetik. Um sich auf diesem vielversprechenden Markt zurechtzufinden, ist
jedoch ein strategischer Ansatz erforderlich. In diesem Modul werden die wichtigsten Aspekte
der Marktanalyse und der Konkurrenzforschung speziell fir den tirkischen Markt fir
handgemachte Kosmetik erortert. Indem wir die GesamtmarktgroRe, die Wachstumskurve
und die Verbraucherpraferenzen fir natirliche Inhaltsstoffe und ethische Beschaffung
verstehen, konnen wir eine solide Grundlage fir lhre Marke schaffen. Es wird eine
Konkurrenzanalyse besprochen und etablierte Akteure wie RAQUN und BABOON natural
untersucht. Indem Sie ihre Starken, Schwachen und Alleinstellungsmerkmale identifizieren,
konnen Sie Ihre Marke differenzieren und sich eine erfolgreiche Nische auf dem tiirkischen
Markt fir handgemachte Kosmetik schaffen.

1. Durchfiihrung einer Marktforschung fiir handgemachte Kosmetik in der Tiirkei

Der Markt fir handgemachte Kosmetik hat in den letzten Jahren ein deutliches Wachstum
erlebt, das durch die steigende Vorliebe der Verbraucher fir natiirliche und biologische
Produkte angetrieben wird. Die Tirkei mit ihrem reichen Erbe an Krauterheilmitteln und
traditionellen Schoénheitspraktiken bietet ein vielversprechendes Umfeld fir dieses
Marktsegment. Um jedoch Erfolg zu haben, miissen Unternehmen, die in der Tiirkei in den
Bereich handgemachter Kosmetik einsteigen, griindliche Marktforschung betreiben (Yildiz et
al., 2018). In diesem Kapitel werden die wichtigsten Schritte beschrieben, die zur
Durchfiihrung einer effektiven Marktforschung fiir handgemachte Kosmetik auf dem
tirkischen Markt erforderlich sind.

Das Marktumfeld verstehen

Der tirkische Kosmetikmarkt bietet ein vielversprechendes Umfeld fiir handgemachte
Kosmetik. Branchenquellen wie Beauty Istanbul schatzen den Markt auf rund 5,5 Milliarden
Euro (Beauty Istanbul, 0.D.). Neuere Daten von Euromonitor International deuten auf einen
aktuellen Wert von 8,0 Milliarden TRY (Turkische Lira) hin, mit einer durchschnittlichen
jahrlichen Wachstumsrate (CAGR) von 10,9 % von 2013 bis 2018 (Euromonitor International,
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2023). Dies deutet auf einen betrachtlichen und wachsenden Markt fir Kosmetika in der
Tirkei hin.

Die Isolierung von Daten speziell fir den Sektor handgemachter Kosmetik kdnnte eine
Herausforderung sein. Wir konnen jedoch Erkenntnisse aus verwandten Segmenten nutzen.
Die Branchenanalyse von Deloitte unterstreicht den Anstieg der Nachfrage nach Natur- und
Biokosmetik in der Tirkei, die von 2013 bis 2018 einen Umsatz von 5,0 Milliarden TRY
erreichte (Deloitte, 0.D.). Dieses Wachstum innerhalb des Natursegments wird durch
Untersuchungen von Yildiz et al. weiter unterstitzt. (2018) Giber den zunehmenden Trend zu
Naturkosmetik in der Tirkei deutet auf ein Potenzial fiir handgemachte Kosmetika hin, die
ahnliche Qualitaten betonen.

2. Analyse der Wettbewerber und Identifizierung einzigartiger Verkaufsargumente auf dem
tirkischen Markt fiir handgefertigte Kosmetik

Die vielversprechende Landschaft des tiirkischen Marktes flir handgemachte Kosmetik
erfordert eine grindliche Analyse lhrer Konkurrenten und die Identifizierung eines
Alleinstellungsmerkmals (USP), um lhre Marke von der Konkurrenz abzuheben (Yildiz et al.,
2018). In diesem Kapitel werden Strategien zur Konkurrenzanalyse untersucht und Methoden
zur Entwicklung eines lberzeugenden USP fiir lhre handgemachte Kosmetikmarke in der
Tirkei beschrieben.

Analyse der Wettbewerbslandschaft in der Tiirkei

RAQUN:
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RAQUN ist eine relativ neue Marke auf dem tiirkischen Markt fir handgemachte Kosmetik,
die 2020 gegriindet wurde. lhr Schwerpunkt liegt auf natirlichen und organischen
Hautpflegeprodukten, die pflanzliche Inhaltsstoffe und umweltfreundliche Verpackungen
verwenden. Sie bieten eine Reihe von Produkten fiir die Gesichts-, Kérper- und Haarpflege an
und richten sich an ein Kundensegment, das natiirliche Schonheitslosungen mit einem
modernen Touch sucht (RAQUN, n.d.).

BABOON natural:
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MBABOON

*}I"Iinerol Gines Kremi
T ittt

SPF 40+
UVA/UVB Protection

BABOON natural ist eine handgemachte Kosmetikmarke, die Wert auf die Verwendung roher,
unverarbeiteter Zutaten legt. Sie bietet eine Vielzahl von Hautpflegeprodukten an, darunter
Seifen, Cremes, Seren und Masken, die alle aus natiirlichen Olen und Pflanzenextrakten
hergestellt werden. Ihr Fokus auf Minimalismus und Transparenz kommt bei Kunden an, die
authentische, unverfalschte Produkte suchen (BABOON natural, n.d.).

Fermente Mutfagim:

Fermente Mutfagim, was Ulbersetzt ,Meine fermentierte Kiiche” bedeutet, ist eine
einzigartige Marke, die Fermentationstechniken mit natirlichen Inhaltsstoffen kombiniert,
um Hautpflegeprodukte herzustellen. Sie bieten eine Reihe fermentierter Seren, Masken und
Feuchtigkeitscremes an und sprechen damit Kunden an, die an innovativen und wirksamen
naturlichen Hautpflegelosungen interessiert sind. (Fermente Mutfagim, n.d.).

Agarta Bitkisel Kozmetik:
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Agarta Bitkisel Kozmetik, was so viel bedeutet wie ,,Agarta Krauterkosmetik®, ist eine Marke,
die den Einsatz traditioneller Krauterheilmittel und natiirlicher Inhaltsstoffe betont. Sie bietet
eine Vielzahl von Hautpflegeprodukten an, darunter Seifen, Cremes und Toner, die von alten
anatolischen Schonheitspraktiken inspiriert sind. (Agarta Bitkisel Kozmetik, n.d.).

Identifizierung von Wettbewerbern:

Internationale Marken: Informieren Sie sich Uber die Prasenz internationaler Marken fir
handgemachte Kosmetik in der Tiirkei. Suchen Sie nach Unternehmen, die sich auf nattirliche
Inhaltsstoffe oder ethische Beschaffung konzentrieren und um einen &hnlichen
Kundenstamm  konkurrieren konnten. Analysieren Sie ihr Markenimage, ihre
Marketingstrategien und Vertriebskandle, um ihre Herangehensweise an den tiirkischen
Markt zu verstehen. Nutzen Sie Online-Marktplatze wie Etsy oder Trendyol, um internationale
Marken zu entdecken, die bei tirkischen Verbrauchern an Anklang finden.

Techniken zur Wettbewerbsanalyse:

SWOT-Analyse: Fiihren Sie eine SWOT-Analyse (Starken, Schwachen, Chancen und Risiken)
flir lhre Hauptkonkurrenten durch. So konnen Sie deren Starken und Schwachen
identifizieren, potenzielle Chancen nutzen und Strategien entwickeln, um deren Risiken zu
mindern. (Boyer & Verma, 2020).

Beispiel: Die Starke eines Konkurrenten kdnnte ein gut etablierter Markenruf und eine breite
Produktpalette sein. Eine Schwache konnten jedoch begrenzte Vertriebskanale aulRerhalb der
Grol3stadte sein. Dies bietet fiir Ihre Marke eine Gelegenheit, sich auf Online-Verkaufe oder
Partnerschaften mit lokalen Einzelhandlern in kleineren Stadten zu konzentrieren.

Benchmarking: Vergleichen Sie Ihre Marke mit fiihrenden Wettbewerbern in Bezug auf
Produktqualitat, Kundenservice, Preisstrategien und Marketingeffektivitat. So kénnen Sie
Verbesserungsbereiche identifizieren und sicherstellen, dass lhre Marke auf dem Markt
wettbewerbsfahig bleibt. (Uzun et al., 2019).

Identifizieren Sie lhr Alleinstellungsmerkmal (USP)
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Ein starkes Alleinstellungsmerkmal hebt lhre Marke fiir handgemachte Kosmetik von der
Konkurrenz ab und kommt bei |hrer Zielgruppe gut an. Hier sind einige Faktoren, die Sie bei
der Ausarbeitung |hres Alleinstellungsmerkmals beriicksichtigen sollten:

e Produktdifferenzierung:

e |nhaltsstoffe: Verwenden Sie einzigartige oder lokal bezogene pflanzliche
Inhaltsstoffe?

® Produktlinie: Sind Sie auf einen bestimmten Hauttyp oder Haarpflegeprodukt
spezialisiert oder richten Sie sich mit einer breiteren Produktpalette an ein
bestimmtes Geschlecht?

e Formulierungen: Bieten Sie innovative oder traditionelle Formeln an, die bei der
Konkurrenz nicht ohne Weiteres erhaltlich sind?

® Markenwerte

o Nachhaltigkeit: Legen Sie Wert auf umweltfreundliche Verpackungen oder beziehen
Sie lhre Inhaltsstoffe Giber Fair-Trade-Praktiken?

e Ethische Beschaffung: Bieten Sie Produkte an, die frei von Tierqualerei sind, und treten
Sie fir eine ethische Behandlung von Tieren bei der Produktion ein?

o Gemeinschaftsfokus: Unterstilitzen Sie lokale Gemeinschaften oder Handwerker durch
Ihre Beschaffungspraktiken?

Beispiel: Stellen Sie sich vor, lhre Marke konzentriert sich auf handgemachte Seifen nach
traditionellen anatolischen Rezepten und aus ethischer Gewinnung gewonnenem Olivendl.
Ihr Alleinstellungsmerkmal konnte lauten: ,Luxuridse, rein natirliche Seifen, handgefertigt
nach jahrhundertealten Rezepten und mit dem Engagement fiir Nachhaltigkeit.”

3. Demografie und Priaferenzen der Verbraucher

Um lhre Zielgruppe fiir handgemachte Kosmetik in der Tirkei zu identifizieren, missen Sie
mehrere demografische Faktoren beriicksichtigen. Die Tiirkei verfiigt Giber eine junge und
dynamische Bevolkerung mit einem Durchschnittsalter von etwa 31 Jahren (Worldometer,
2024). Dies deutet auf einen potenziellen Markt fir sowohl trendige als auch Anti-Aging-
Kosmetikprodukte aus der Hand hin, je nach Fokus lhrer Marke. Die Schonheits- und
Korperpflegebranche richtet sich an ein breites Spektrum von Geschlechtern. Wahrend Make-
up traditionell auf Frauen ausgerichtet ist, kann handgemachte Kosmetik ein breiteres
Spektrum an Produkten fir Manner und Frauen umfassen. Die Erforschung beliebter
Schonheitsroutinen und Produktverwendungen innerhalb lhrer Zielgruppe ist von
entscheidender Bedeutung.

Laut der Weltbank (2024) deutet die Einstufung der Tirkei in die obere Mittelschicht auf eine
wachsende Verbraucherbasis mit verfligbarem Einkommen fiir hochwertige handgemachte
Kosmetik hin. Wahrend GroR3stadte wie
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Istanbul, Ankara und Izmir hohere verfligbare Einkommen bieten, konnte je nach lhrer
Vertriebsstrategie ein breiterer nationaler Markt existieren.

Verbraucherpraferenzen spielen eine bedeutende Rolle bei der Gestaltung des Marktes fir
handgemachte Kosmetik. Forschung von Yildiz et al. (2018) bestatigt einen wachsenden Trend
zu Naturkosmetik in der Tiirkei, mit einer moglichen Vorliebe fiir lokal gewonnene pflanzliche
Produkte. Verbraucher sind zunehmend umweltbewusst, also suchen Sie nach Studien zu
Praferenzen fur umweltfreundliche Verpackungen und nachhaltige Beschaffungspraktiken
auf dem turkischen Markt. SchlieRlich ist der Anstieg von tierversuchsfreien Praktiken und
Fair-Trade-Prinzipien ein globaler Trend. Untersuchen Sie vorhandene Studien oder fiihren
Sie Umfragen durch, um das Bewusstsein und die Vorliebe der Verbraucher fir ethisch
einwandfreie Inhaltsstoffe in tirkischer Kosmetik zu ermitteln. Indem Sie Daten zur
GesamtmarktgroRe, zum Wachstum im Naturproduktsegment, zur Verbraucherdemografie
und zu sich entwickelnden Praferenzen kombinieren, konnen Sie lhre Marke fir
handgemachte Kosmetik effektiv fiir den Erfolg auf dem tiirkischen Markt positionieren.

Marktanalyse und Wettbewerbsforschung in Osterreich
Marktforschung

Der osterreichische Kosmetikmarkt spiegelt globale Trends im Verbraucherverhalten und in
der Marktdynamik wider. Er zeichnet sich durch eine stetige Steigerung der
Verbrauchernachfrage und eine splirbare Verlagerung hin zu nachhaltigen und
handgefertigten Schdonheitsprodukten aus. Durch die Kombination des Wissens aus mehreren
Quellen sind wir in der Lage, eine griindliche Marktanalyse zu erstellen, die die Importe,
Markttrends, Verbraucherpraferenzen, die handgefertigte Kosmetikindustrie und die
Prognose fir die Zukunft hervorhebt.

Marktwachstum und Verbrauchernachfrage

Seit 1999 ist die Osterreichische Kosmetikindustrie stetig mit einer Rate von 4,1 % pro Jahr
gewachsen, wodurch das Land in Bezug auf die Nachfrage nach Kosmetika und
Schonheitsprodukten weltweit auf Platz 25 steht. Da die Verbraucher zunehmend an
umweltfreundlichen Schonheitsprodukten interessiert sind, ist insbesondere die
handgefertigte Kosmetikindustrie zu einem der am schnellsten wachsenden Segmente der
Branche geworden. Die Umsatze in diesem Bereich sind in den letzten zehn Jahren um 60 %
gestiegen, und Schatzungen gehen davon aus, dass der Markt bis 2028 um 25 Prozentpunkte
auf einen Hochstwert von 75,9 Millionen US-Dollar gewachsen sein wird.

Verbraucherpraferenzen

Osterreichische Verbraucher haben eine groRe Vorliebe fiir Hautpflegeprodukte (65 %), Bade-
und Duschprodukte (80 %) sowie Mund- und Zahnpflegeprodukte (83 %). Diese
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Nachfrageverteilung liefert wichtige Informationen tiber moégliche Schwerpunktbereiche fiir
neue und bestehende Marktteilnehmer, insbesondere in der handgefertigten
Kosmetikindustrie.

Importe und Lieferkette

Deutschland ist der groRte Kosmetiklieferant Osterreichs und macht einen betréchtlichen Teil
der Gesamtimporte des Landes aus. Die Kosmetikimporte Deutschlands sind wert- und
mengenmaRig gestiegen, was auf die starke Nachfrage Osterreichs nach in Deutschland
hergestellter Kosmetik sowie auf die engen wirtschaftlichen Verbindungen zwischen den
beiden Landern zurlckzufiihren sein kénnte. Es gab Schwankungen beim durchschnittlichen
Importpreis fiir Kosmetika, wobei die Kosten aus verschiedenen Ursprungslandern erheblich
voneinander abwichen. Die schwankenden Importpreise unterstreichen die groRe Bandbreite
an Urspriingen, aus denen Kosmetikartikel den 6sterreichischen Markt erreichen, wobei jeder
einen einzigartigen Preispunkt und eine einzigartige Attraktivitat fiir den Verbraucher hat.

Markttrends

Die wachsende Nachfrage nach erstklassigen, hochwertigen Schonheits- und
Korperpflegeprodukten ist ein Hinweis auf die Vorliebe des osterreichischen Marktes fir
diese Waren. Deutliche Preissteigerungen seitens der Hersteller und eine angeborene
Vorliebe der Verbraucher fiir Premiumprodukte gegeniiber Massenware fordern diesen
Waunsch. Qualitdt, Nachhaltigkeit und ethische Produktion werden fiir die Verbraucher auf
dem Osterreichischen Markt immer wichtiger, wie der Premiumisierungstrend und die
splirbare Nachfrage nach handgefertigter und nachhaltiger Kosmetik zeigen.

Zukiinftige Chancen

Dank aktueller Trends und Verbraucherpraferenzen bieten sich fir Unternehmen, die auf
dem osterreichischen Kosmetikmarkt tatig sind oder dort einsteigen mochten, zahlreiche
Wachstumsmaoglichkeiten, insbesondere im Bereich der handgefertigten Kosmetik. Es gibt
Moglichkeiten, sich auf Nachhaltigkeit und ethische Produktion zu konzentrieren,
Produktlinien fir Nischenkonsumenten zu entwickeln und digitale Plattformen fiir Marketing
und Vertrieb zu nutzen. Der erwartete Anstieg der Online-Verkadufe unterstreicht, wie wichtig
E-Commerce als Mittel zur Kontaktaufnahme und Interaktion mit Kunden ist.

Konkurrenzanalyse

Die Zahl der Hauptakteure im Bereich der handgefertigten Kosmetik steigt analog zu den
steigenden Umsatzen und dem zunehmenden Volumen des Marktes fir handgefertigte
Kosmetik in Osterreich. Bei den Hauptakteuren steht Wien als Hauptstadt und groRtes
Wirtschaftszentrum des Landes mit seinen verschiedenen Unternehmen an erster Stelle.
Einige der wichtigsten Akteure auf dem Markt sind:

Die Wiener Seifenfabrik
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Die Wiener Seifenfabrik, oder von den Einheimischen Wiener Seife genannt, hat ihren Sitz im
dritten Bezirk von Wien. Das Unternehmen stellt handgemachte Seifen verschiedener Art her,
wie Haarseife, Handseife und Zahnputzseife. Als Grundlage verwendet es Kokosnussol und
positioniert sich als harmonische Mischung aus Tradition und Luxus.

Die Seifenstiicke sind in transparentem Pergamentpapier verpackt, was dem Produkt ein
elegantes und stilvolles Aussehen verleiht. Das Unternehmen stellt auch Seifen unter dem
Namen beriihmter Personen her, die friiher in Wien gelebt haben.

Ihre Website ist: https://wienerseife.at/

Saint Charles Cosmetics

Saint Charles Cosmetics ist zentral gelegen und bietet verschiedene Aromatherapiedle,
Badeprodukte, Krautererganzungsmittel und Parfims an. Das Unternehmen hat seine
Wurzeln in einer Apotheke aus dem 19. Jahrhundert in Wien und vermarktet sich heute als
Anbieter natirlicher, gesundheitsfordernder Kosmetikprodukte, die die Bedirfnisse der
Kunden auf nachhaltige und qualitativ hochwertige Weise erfiillen. Obwohl das Unternehmen
in Wien ansassig ist, verfligt es liber zahlreiche Niederlassungen in ganz Europa und der Welt
und ist einer der wichtigsten Akteure auf dem Markt.

Ihre Website ist:: https://saint-charles.eu/
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Susanne Kaufmann

Die Marke Susanne Kaufmann wurde 2003 als Produktlieferant eines Spas in einem
Familienhotel im Bregenzerwald gegriindet und hat sich zu einem der wichtigsten Akteure im
Bereich handgemachter Kosmetik in Osterreich entwickelt. Ihr Produktportfolio reicht von
Korperbutter und Kérperolen bis hin zu Dusch- und Badeprodukten. Ihr Markenauftritt basiert
auf der Qualitdit und Verwendung verschiedener nachhaltiger Inhaltsstoffe in ihren
Produkten, wodurch die Marke unter den gesundheitsorientierten Marken auf dem Markt
positioniert ist.

Ihre Website lautet: https://de.susannekaufmann.com/

Botanicus Vienna

Botanicus mit Sitz in Osterreich bietet hochwertige Ole und Hautpflegeprodukte aus
Rohstoffen aus landlichen Gebieten Osterreichs. Botanicus betont seine Verbundenheit mit
der Natur und sein Engagement fiir
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okologische Nachhaltigkeit und zeichnet ein Markenprofil, das gleichzeitig leger und lebendig
ist und die Farben der Natur widerspiegelt. Sie betonen auch, dass der gesamte Prozess vom
Feld bis zum Endverbraucher umweltfreundlich und respektvoll gegeniiber der Natur ist.

Ihre Website lautet: https://www.botanicus-vienna.at/wo/

AlleSeife:

Das Seifengeschaft CLAUDIA SCHNEIDER & PETER PIFFL (manu factum; lateinisch fur
yhandgemacht”) wurde im Jahr 2002 in Wien gegriindet. Sie beschaftigen eine kleine
Belegschaft und machen alles von Hand, einschlieRlich der sorgfaltigen Rohstoffauswahl, der
Duftmischung, des Siedens der Naturseifen, der Etikettengestaltung und der
Produktverpackung.

Mit ihren Naturprodukten, Verpackungen und Accessoires — wie Seifenspendern aus
steirischer Zirbe — zeigen sie ihr Engagement fiir Regionalitdt. Sie garantieren schnelle
Transportwege und férdern so lokale Arbeitsplatze.

Wegen der erheblichen Zerstorung der Regenwalder durch die industrielle Herstellung von
Palmol enthalten viele Produkte diesen Inhaltsstoff nicht. Seit 2014 sind sie auRerdem Trager
des Animal Fair Awards. Aufgrund dieser Auszeichnung ist ihre gesamte Produktlinie vegan.

Vorlieben und Anforderungen verstehen

Im Laufe der Jahre ist die Nachfrage Osterreichs nach handgemachter Kosmetik gestiegen und
hat sich deutlich verandert. Es gibt jedoch keine genauen Statistiken Uber handgemachte
Kosmetik auf dem Markt. Hiermit wird eine allgemeine Vorstellung davon gegeben, wie die
Nachfrage Osterreichs nach Kosmetik wichst. Durch die Verwendung von Kosmetika kénnen
wir auch die Ansichten der Osterreicher zu diesem Thema verstehen.

Finanziert von der Europdischen Union. Die geduRerten Ansichten und

Meinungen sind jedoch ausschlieBlich die des Autors/der Autoren und spiegeln
Co'funded by nicht unbedingt die der Europdischen Union oder der Europdischen
the European Union Exekutivagentur fiir Bildung und Kultur (EACEA) wider. Weder die Europédische

Union noch die EACEA konnen fiir diese verantwortlich gemacht werden.


https://www.botanicus-vienna.at/wo/

W nderful >

In Kosmetika und Korperpflegeprodukten werden verschiedene Materialien verwendet, um
zu reinigen, zu pflegen, zu parfimieren oder das Aussehen zu verandern. Seife, Parfiim,
Zahnpasta, Deodorant, Cremes und Make-up sind einige Beispiele fiir diese Artikel.

In Osterreich betrug der Umsatz mit Kosmetika und Kérperpflegeprodukten im Jahr 2022 1,89
Milliarden Euro. Obwohl es wahrend der COVID-19-Epidemie zu Rickgangen kam, stieg der
Umsatz in den letzten Jahren kontinuierlich an und Prognosen gehen davon aus, dass er
weiter steigen wird. Eine Studie von Statista Consumer Market Outlook prognostiziert, dass
bereits 2023 das Umsatzziel von 2 Milliarden Euro Gberschritten wird. Im Jahr 2022 gaben die
Osterreicher durchschnittlich 207,3 Euro pro Person fiir Kosmetika und Kérperpflegeprodukte
aus. Mit 60,2 Prozent des Umsatzes werden diese Produkte hauptsachlich tber
Apothekenfachgeschafte verkauft. Wichtige Vertriebskanadle fir Kosmetika und
Korperpflegeprodukte sind Convenience Stores und Discounter (26,4 %) sowie
Kosmetikfachgeschafte und Parfiimerien (7 %).

Korperpflegeprodukte, zu denen Shampoos, Zahnpflegeprodukte und Duschgels gehoren,
sind mit Glber 900 Millionen Euro jahrlich der umsatzstarkste Bereich im Kosmetikmarkt. Dicht
gefolgt von Hautpflegeprodukten mit 454 Millionen Euro, Parfiims (255 Millionen Euro) und
dekorativer Kosmetik (270 Millionen Euro). Alle vier Bereiche konnten bis 2020 jedes Jahr
Umsatzzuwachse im Bereich von 0,9 bis 2,5 Prozent verzeichnen. 2020 mussten alle Bereiche
Umsatzriickgange hinnehmen, 2021 gab es jedoch eine deutliche Erholung. In der
osterreichischen Kosmetikindustrie, die Kosmetika und Korperpflegeprodukte herstellt, sind
rund 1.500 Personen bei 180 Unternehmen beschaftigt (Zahlen fiar 2020). Die
Bruttowertschopfung der kosmetikproduzierenden Industrie lag 2020 trotz ihrer relativ
geringen GrolRe bei rund 102 Millionen Euro. Die Bruttoinvestitionen der Branche erreichten
im selben Jahr rund 10,4 Millionen Euro und stiegen damit deutlich gegentiber dem Vorjahr.
Im Jahr 2020 gab es in Osterreich 915 Einzelhandelsunternehmen, die Kosmetika und
Korperpflegeprodukte vertrieben und rund 15.600 Mitarbeiter beschaftigten.

Der Online-Verkauf hat fir die Kosmetikbranche, &ahnlich wie fir andere
Einzelhandelsbranchen, an Bedeutung gewonnen. Im 0&sterreichischen Kosmetikgeschaft
machten Online-Kanale 2022 18 % und 2023 23 % des gesamten Einzelhandelsumsatzes aus.
Dariber hinaus verzeichnete der Online-Markt fiir Kosmetika und Kérperpflegeprodukte im
Vergleich zum Jahr 2020 im Jahr 2021 einen Ausgabenanstieg von mehr als 10 %.
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